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“Nada lhe posso dar que ja ndo exista em vocé mesmo. Nao
posso abrir-lhe o outro mundo de imagens, além daquele que
ha em sua prépria alma. Nada lhe posso dar a ndo ser a opor-
tunidade, o impulso, a chave. Eu o ajudarei a tornar visivel o
seu proprio mundo e isso € tudo.”

Hermann Hesse
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A SEMIOTICA SOCIAL SISTEMICO-FUNCIONAL E A
MULTIMODALIDADE NA ANALISE DE IMAGENS

INTRODUCAO

Este livro contempla as areas de Letras, Linguistica e Analise Cri-
tica do Discurso através de uma perspectiva tedrica e pratica capaz de
abrir caminhos tanto na pesquisa quanto na aplicagdo pratica dos temas
tratados. Para tanto, ele se organiza em eixos norteadores que incluem
(a) semidtica social sist€émico-funcional; (b) multimodalidade; (c) me-
tafora e metonimia em imagens da midia e sua interago; (d) os géneros
textuais e os textos multimodais e; (¢) nas imagens em movimento, com
foco no discurso filmico.

O livro se inicia com o capitulo 1, onde sdo apresentados os conceitos
e a defini¢do de semidtica social e o papel dos metassinais nas analises
de imagens. Tal énfase ¢ dada na sua fungdo sociocultural e ideoldgica.
No capitulo 2, da-se um foco na andalise de imagens e, sobretudo, na
multimodalidade, enfatizando o papel da Gramatica do Design Visual
(GDV) como pega fundamental para o tipo de analise proposta nos demais
capitulos do livro. Além disso, discute-se, de forma breve, a contribui-
¢do da Gramatica Sist€mico-Funcional para as analises, sejam elas da
linguagem escrita ou de imagens, que buscam romper os paradigmas
tradicionais de analises de textos. O capitulo 3 traz outros conceitos ¢
elementos essenciais para uma analise multimodal completa, incluindo
o papel das cores, a denotacao e conotagao.

Ja o capitulo 4 analisa as relagdes retoricas e o principio da com-
plementaridade envolvendo textos escritos e imagens através dos para-
digmas intersemiotico e intrasemiotico. O capitulo 5 focaliza, de forma
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mais direta e especifica, os aniincios publicitarios veiculados nos jornais,
TV, internet e revistas, destacando o papel dos slogans e os elementos
persuasivos usados em sua confec¢dao. No capitulo 6 tem-se um foco
ajustado na estrutura e organizagdo dos elementos que se unem para
formar um todo coerente nos anuncios publicitarios, destacando a sua
Estrutura Genérica Potencial (EGP) e o posicionamento dos elementos
e simbolos que a integram.

No capitulo 7, direciona-se um olhar para as metonimias e as me-
taforas (verbais ou visuais) que compdem os anuncios através de um
foco em seu papel persuasivo. Neste capitulo, os conceitos basicos sobre
esta tematica sdo langados, sendo a aplicagao consolidada no capitulo
8, que une metafora e metonimia, além de lidar com ideia de comple-
x0s metonimicos e metaforicos em anuncios midiaticos. No capitulo 9
discute-se, a partir da analise de um jornal popular, a interagao entre
linguagem escrita e imagens e como tal conexao opera na persuasao e
transmissdo das mensagens a um publico especifico. Ja o capitulo 10
analisa as imagens em movimento com foco no discurso filmico e busca
estabelecer uma analise de filmes baseada em uma perspectiva textual-
-linguistica multimodal. Sendo assim, a interagdo das modalidades no
discurso ¢ de interesse central, uma vez que sao as inter-relagdes entre
os diferentes recursos semioticos que sao decisivas para a estrutura geral
e coeréncia de um filme e que, portanto, respondem por seu significado
¢ interpretacdo como texto.

Portanto, este livro busca oferecer sua contribui¢do para as analises
de textos multimodais através de um enfoque que procura unir teoria e
pratica e seu direcionamento para analises discursivas.

12
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CAPITULO |

A SEMIOTICA SOCIAL E OS METASSINAIS

Hodge e Kress (1988) chamam de complexos ideologicos as visoes
contraditorias acerca do mundo, impostas coercivamente, por um grupo
social, em nome de seus interesses ou subversivamente oferecidas por
outros grupos na tentativa de resisténcia e defesa de seus proprios interes-
ses. Os complexos ideoldgicos existem para sustentar relagdes de poder e
solidariedade, e isso demonstra que a ordem social serviria aos interesses
dos dominantes e dos subordinados, simultaneamente. Cada produtor de
uma mensagem conta com seus receptores para que ela funcione como
previsto. Isso requer que os receptores tenham conhecimento necessario
para ler ou decodificar a mensagem.

Para Hodge e Kress (1988), a menor forma semiotica com exis-
téncia concreta ¢ a mensagem — ela é sobre alguma coisa existente,
mas vai além de si mesma, esta conectada a um mundo; ¢ direcionada
a partir de uma fonte, objetivo, contexto e proposito definidos e orien-
tada pelo processo semiotico ou social. Esse processo € construido e
negociado no plano semiotico, em que o significado ¢ construido e
onde existem as trocas.

Para os autores, a palavra discurso se refere ao processo social no
qual o texto encontra-se inserido, enquanto o fexto ¢ o material concreto
produzido no discurso. O texto tem sua orientacdo primaria no plano
mimético, no qual projeta uma versao da realidade e onde as represen-
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tacdes ocorrem, uma vez que as mensagens sao sempre sobre alguma
coisa e conectadas a um determinado universo; ja o discurso se refere

ao plano semidtico.

Para relacionar o micro ao macro, ou seja, o texto ao discurso, exis-
tem os géneros que unem produtor, consumidor, topico, midia, maneira
e ocasido, controlando o comportamento dos produtores e a expectativa
dos consumidores. Os géneros representam uma categoria semiotica que
codifica os efeitos da mudanca e lutas sociais, € somente se estabelecem
se um grupo social declara ou reafirma as regras que os constituem.

O significado ¢ sempre negociado no processo semidtico, nunca
imposto de cima para baixo a partir de um autor onipotente, em um c6-
digo absoluto. A semidtica social ndo pode se responsabilizar pelo fato
de os textos nao produzirem exatamente os significados e efeitos que
seus produtores esperam, e por isso sao as respostas incertas que devem
ser estudadas no nivel da acdo social e de seus efeitos na producao de
significados. Assim, o contexto € crucial para a geragao de significado.
Além disso, os produtores das mensagens constroem uma identidade
social para si e para seus leitores.

O significado estd diretamente ligado ao conhecimento comparti-
lhado entre os participantes de uma organizagdo social e a aceitagdo de
certos termos. O uso correto requer que o individuo entenda o direciona-
mento (quem fala para quem) e o sistema (a posicao social das pessoas
envolvidas e como elas devem responder).

Sistemas inter-relacionados de poder e solidariedade sdo usados para
organizar e dar sentido as relagdes dos participantes no ato semiotico.
Essas dimensodes baseiam-se em oposigao e identidade entre si, levando
a ambiguidades e multiplas redundancias. Significantes invisiveis de
solidariedade baseiam-se em certo numero de principios, incluindo ana-
logias de igualdade, reciprocidade, autorreferéncia, simplicidade etc.; ja
auséncia de significantes de poder pode significar solidariedade.

Com relacdo a midia, ela desenvolve sistemas alternativos ¢ estra-
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tégias para reforgar ou substituir o que so6 é possivel na interagdo cara
a cara. Com relag@o a distancia entre os participantes de uma imagem,
por exemplo, existe um regime de recepcdo no qual membros de certa
cultura se apoiam, gerando intimidade ou ndo para a transmissdao de
uma mensagem. A distancia pode ser suplementada por um conjunto
de significantes capazes de transforma-la, agindo sobre o espaco fisico
e expressando formas especificas de recep¢do. Assim, movimentos do
corpo, cabeca, roupas, expressoes faciais ou o olhar podem representar
sinais de recepg¢ao positiva ou negativa. Ajoelhar-se, por exemplo, pode
ser um significante de menor poder, interagindo com a solidariedade.

Figuras 1 e 2 — Atos de imagem

4 i
AH DU PLANETA £ )
JIELOH THASALLLE
quw WL m
HUUSTRIIZACRUEBUSTENTRETITO

Fonte: Revista Encontro (jul. 2014)

Nas duas imagens acima, podemos identificar como movimentos de
maos sdo capazes de transmitir mensagens e significados aos leitores. Na
primeira imagem, trata-se de um antincio de um 6rgéo publico e, através
de uma analise rapida, identifica-se que, através do simples movimento
de maos, representa-se a transferéncia do direito de falar e identifica-se
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uma representagao da transferéncia de poder dos politicos ao cidaddo
comum. Ja no segundo caso, as maos unidas transmitem a mensagem de
como o cuidado com o meio ambiente ¢ importante. Entao, conclui-se
que abrir as maos € um significante de ceder, transmitir; j4 unir as maos
pode significar tomar conta ou cuidar com carinho.

Os atos de semiose sdo organizados por sistemas de significantes
de poder e solidariedade, sendo, também, relacdes entre grupos em
uma formacao social ampla. Qualquer grupo necessita de marcas que o
identifiquem e lhe oferecam coesdo, diferenciando-o de outros grupos.
Os significados por eles comunicados sd3o importantes exemplos da
ideologia de grupo.

Hodge e Kress corroboram a visdo de Eckert e McConnell-Ginet
(2003) e acreditam que as regras gramaticais e sua aplica¢ao, juntamente
com outros marcadores, s30 por si s0 significantes, trazendo significados
que sdo parte da identidade de certo grupo. Tais regras sdo sociais em sua
origem e esséncia, e seus autores ndo agem como um unico individuo,
mas seu processo de construgdo e suas sangoes sao de responsabilidade
de agentes sociais concretos, sendo estudadas e percebidas como um
fato social.

Por outro lado, com relacdo as imagens enderecadas a certos tipos de
publico, o género sexual do leitor, por exemplo, ¢ decisivo, crucial para
a transagdo semidtica. O leitor é, geralmente, explicitamente enderegado
através de certos marcadores de género. O sitio em que o texto ocorre
contém instrucdes de como ele deve ser lido e quais significados poderao
encontrados. O ambiente exerce coer¢ao sobre os significados produzi-
dos ou recebidos. Categorias de cenarios especificos sdo classificadas
socialmente como dominios, sitios em que significados especificos, de

grupos especificos, podem ser esperados.

Significados de género sexuais podem ser construidos através de
estilos de fala, roupas, comportamentos etc.; o vestudrio ¢ um dos co-
digos mais importantes para a constru¢ao de géneros. As roupas trazem
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significantes transparentes cujo significado basico se relaciona com
poder e solidariedade. No entanto, estilos particulares podem construir
significados complexos, que vao além do género e incluem significados
de status, classe e outras categorias sociais.

Figuras 3 e 4 — As roupas como metassinais

Fonte: Revista Marie Claire (nov. 2017)

Nas imagens acima detecta-se uma tentativa de representacao de
estilos particulares que extrapolam o uso de pecas convencionais. Na
representacdo, homens e mulheres usam as roupas de uma marca famosa
integrando-as aos seus estilos, que fogem ao convencional. Uma analise
mais detalhada nos leva a entender que se trata da mistura de pecas tra-
dicionais como casacos e bolsas de luxo, que s2o aliados a outras pecas
e a cores menos tradicionais produzindo um efeito que extrapola as
representacdes tradicionais de género e busca se identificar com consu-
midores diversos. Trata-se de uma tendéncia ndo somente detectada em
comerciais de roupas, mas também em outros tipos de anuncios como
bancos, perfumes, produtos de higiene pessoal etc., que buscam atrair
diferentes tipos de consumidores, expandindo seu escopo comercial e
demonstrando empatia com a diversidade.
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Nao ha uma especificagdo de género Unica (uma Unica imagem
masculina ou feminina, linguagem ou estilo) em uma sociedade, e os
significados de género sexual podem se referir ao plano semidtico ou
mimético, expressando interesses da classe dominante e sua perspectiva
de poder e solidariedade.

Os sistemas de género sexual em uma sociedade sdo sustentados
e mediados pelos componentes de género do sistema logondmico e por

metassinais.

Os metassinais sao desenhados a partir de recursos semioticos
basicos de uma dada comunidade, através do uso de significantes
transparentes de poder e solidariedade, que constroem as identidades,
prescrigdes e ideologias.

O estilo, o sotaque e a estrutura gramatical referem-se a0 mesmo
fendmeno social, os metassinais, cuja fungdo ¢ sustentar a diferenca e
a coesdo, declarando a ideologia de um grupo. Os metassinais sdo con-
juntos de marcadores sociais de lealdade (solidariedade, identidade de
grupo e ideologia) que permeiam a maioria dos textos. Esses marcado-
res, primeiramente, referem-se a relagdes no plano semiotico (produgao
de significados), ao invés de agirem no plano mimético a que eles se
referem. Podem parecer arbitrarios ou sem sentido, embora carreguem
significados ideologicos consistentes que se tornam evidentes pela sua
referéncia no plano semiotico.

O motor de mudanga semidtica ¢ o desejo de expressar a di-
ferenca. Esse desejo vem da necessidade de grupos especificos de
criar solidariedade interna e excluir os outros. Diferencas podem ser
expressas pela escolha de determinados marcadores e significantes. Ja
as transformacdes no nivel semidtico de hierarquia vao do micro (so-
taque, estilo e estrutura gramatical), passando pelo médio (item, frase
e conjunto) ¢ chegando ao macro (topico, tema, etc.). As diferengas
existem para expressar as ideologias e identidades dos grupos. Elas
formam conjuntos de metassinais (marcas persuasivas de lealdade ao
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grupo), cujo significado ¢ social e ndo referencial, sendo orientado
pelo plano semidtico, e ndo mimético.

Os metassinais s3o normalmente construidos por significados
transparentes, e como eles sao, geralmente, persuasivos na produgdo dos
textos, um acumulo de metassinais pode levar a formas de lingua e textos
cujo significado mimético parece impenetravel, inexplicavel ou opaco.

Todos aqueles itens presentes no discurso, ou seja, incorregdes
gramaticais, de vocabulario ou prontincia, sdo usadas para representar
os esteredtipos, significar um sotaque, um estilo de fala, significados
ideologicos e validagdo. A linguagem coloquial pode significar, por
exemplo, contato mais proximo e direto com o publico enderegado. Ja
atos de imagem, como dar as costas ou desviar o olhar, podem representar
falta de solidariedade.

Figura 5 — Linhas de olhar

o¥» DUDALINA

Fonte: Revista CARAS (31 jul. 2015)
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A imagem representa a relac@o entre pai e filho e, devido a data de
sua veiculagdo (31 de julho de 2015), pressupode-se que tenha sido cria-
da devido a proximidade do dia dos pais, sendo celebrado no segundo
domingo de agosto. O fator que mais chama ateng¢do nesse antincio de
roupas masculinas € a troca de olhares entre os dois participantes repre-
sentados, que denota troca e cumplicidade entre ambos.

De acordo com Hodge e Kress (1988), tal tipo de olhar entre os
participantes, somado as poses por eles feitas, pode representar um ato
de imagem capaz de denotar falta de solidariedade com o leitor e sua
exclusdo da cena representada, embora o objetivo seja contrario, ou seja, o
objetivo, neste caso, seria inserir o leitor na cena de forma que ele também
venha a se tornar, de forma indireta, um integrante do cenario. Sendo
assim, o universo da propaganda costuma utilizar tal recurso como forma
de colocar o leitor (participante interativo) na condigao de observador
ativo, fazendo-o se sentir integrante e adentrar o universo representado
nas imagens sem que os participantes representados dirijam a eles tal
obrigatoriedade através de olhares de demanda ou gestos, evitando assim
uma imposic¢ao e realgando um convite.

O sistema logonomico representa o conjunto de regras que prescre-
vem as condigdes para a producao e recepcao de significados que podem
especificar quem inicia (produz, comunica) e quem sabe (recebe, entende)
os significados produzidos sob determinadas circunstancias ¢ modalida-
des. O sistema logondmico prescreve comportamentos semidtico-sociais
na produgdo e recepcao de mensagens.

As regras logondmicas podem ser ensinadas e regidas por agentes
sociais concretos (pais, professores e empregadores) e agem sobre in-
dividuos (criangas, estudantes, empregados) em situagdes especificas.

20



A SEMIOTICA SOCIAL SISTEMICO-FUNCIONAL E A
MULTIMODALIDADE NA ANALISE DE IMAGENS

CAPITULO Il

A ANALISE DE IMAGENS E A
MULTIMODALIDADE

Com relagdo as imagens, representagdes e suas relacdes com o
mundo real, Jacques Aumont (2004) denomina espectador o sujeito
que olha a imagem e acredita que a relagdo espectador-imagem esteja
relacionada com seus saberes, afetos, crencas, classes sociais, épocas ou
culturas. Ele acredita, no entanto, que existam constantes trans-histéricas

e interculturais na rela¢gdo homem-imagem.

Para ele, a producdo de uma imagem nunca ¢ gratuita, uma
vez que elas sdo produzidas para determinados usos individuais
ou coletivos. Ele acredita que o valor simbdlico de uma imagem ¢
definido “pragmaticamente pela aceitabilidade social dos simbolos
apresentados” (p. 79).

Aumont destaca o fato de que, inicialmente, as imagens serviam
como simbolos religiosos € que esta fungdo simbodlica das imagens so-
breviveu, nas sociedades modernas ocidentais, como forma de veiculagao
de valores e politicas, além de trazer informagdes visuais sobre o mundo.
Outra fungdo das imagens seria agradar ao espectador através de sen-
sacoes especificas. Nesse contexto, o espectador deve ser tratado como
um sujeito ativo, emocional e reconhecedor de alguma coisa na imagem
que esteja relacionada a seu mundo real. A imagem traz, codificado em
si, um saber sobre o real.
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Ele cita Gombrich', que acredita ser a percepcdo visual um processo
experimental, no qual hd expectativas por parte do espectador, que, por
sua vez, cria hipoteses que serao verificadas ou anuladas.

Ao fazer uso de seu conhecimento prévio, o espectador da imagem
preenche as lacunas da representagao nela presentes. Tal preenchimento
acontece em diversos niveis, uma vez que uma imagem nunca podera
representar uma totalidade, e serve para que, por exemplo, possamos
enxergar, em uma imagem em preto e branco, uma cena realista ou
restituir elementos ocultos nos objetos e pessoas representados. Para
Aumont (2004), uma representacao € “um processo pelo qual se institui
um representante que, em certo contexto limitado, tomara o lugar do que
representa” (p. 103). Nesse contexto, a representacao se baseia na exis-
téncia de convengoes sociais, e Aumont acredita que ela seja relacionada,
por seus espectadores historicos e sucessivos, a enunciados ideoldgicos,
culturais e simbdlicos, sem os quais ela ndo tem sentido proprio. Esses
enunciados podem ser totalmente implicitos, e ele destaca que um dos pro-
blemas que o sentido da imagem encontra ¢ sua relagdo com as palavras,
uma vez que para que haja compreensdo de certos icones, necessita-se
do dominio da linguagem.

O autor adverte que, hoje em dia, ndo ¢ possivel imaginar um es-
pectador sem considerar seu conhecimento prévio, uma vez que a ima-
gem ¢ produzida para ser acreditada e conter certas crencas. A relacao
espectador-imagem se dara através de um conjunto de determinagdes
sociais, em especial os meios e técnicas de producdo das imagens, seu
modo de circulagdo e producdo, os lugares onde elas estarao acessiveis
e os suportes para sua difusao.

Com relagdo ao tamanho das imagens, uma imagem grande tende a
mostrar for¢a e dominio sobre o espectador; ja as pequenas estabelecem
uma relacdo de posse por parte do espectador. No caso do centramento,
posicao da imagem dentro das bordas, ele acredita que o nucleo seja

1 L’art et Uillusion. Ed. Gallimond, 1971, 1987.
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sempre o espectador e que os diferentes centros sejam organizados
com relagdo a ele. O desenquadramento de uma imagem consiste no
esvaziamento do centro, fazendo com que o espectador o preencha de
alguma forma.

Figura 6 — Esvaziamento do centro
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Fonte: Revista Men’s Health, n. 24 (abr. 2008)

Na peca publicitaria acima, os recursos linguisticos chamam atenc¢ao,
pois eles trazem implicito o “perfil” do consumidor idealizado pela revista
anunciada. A orac¢do “Troque a rotina pela adrenalina” se relaciona a
um(a) homem/mulher urbano(a) que busca fugir do convencional através
da leitura da revista em questao. Outro aspecto que chama a atencao € o
centro da imagem, pois ele foi esvaziado para que o leitor o preencha da
melhor forma possivel, ou seja, ele sabe ou projeta onde deseja chegar
através da leitura da revista anunciada. As cores sdo fortes e vibrantes,
conduzindo o leitor ao centro da imagem. Existe o Processo Material
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(HALLIDAY, 1994) “troque” que traz implicita a ideologia de acdo,
movimento e mutacao.

A relagdo entre o espectador e a imagem se dara, desta forma,
através de um conjunto de determinacdes sociais, em especial os meios
e técnicas de produgao das imagens, o modo de circulagdo e produgao,
os lugares onde elas estardo disponiveis, e o suporte de difusdo. Aumont
(2004) diferencia as imagens autdnomas das imagens sequenciais, sendo

as ultimas uma série de imagens vinculadas por uma significagao.

Figura 7 — Imagem sequencial
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Fonte: Revista CLAUDIA (jul. 2017)

A imagem sequencial acima foi criada e direcionada ao publico
jovem. Trata-se de um anuncio de malas, mas os produtos vistos neste
anuncio sao coloridos e denotam informalidade, como forma de atingir ou
agradar o publico-alvo. A imagem sequencial reforca o apelo expresso nas
oragoes em inglés (Trusted all over the world) e em portugués (Conquiste
o mundo), ou seja, a sequéncia mostra participantes representados que,
munidos de seus objetos (as malas em questio) capazes de lhes proporcio-
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nar poder, se transportam ou viajam de um lugar a outro com facilidade,
alegria e praticidade. Pode-se ainda perceber o apelo de valorizacdo dos
diversos estilos ou tribos, que poderdo escolher o tipo e a cor de mala
que melhor agrada, combinando com seus diferentes estilos. As malas
seriam, desta forma, parte do visual e estilo de vida de seus usuarios.

Martine Joly (2009) acredita que a imagem seja algo heteroge-
neo e, com o intuito de analisa-la, pode-se fazer a seguinte divisao:
signos iconicos (imagens em si), signos plasticos (cores, formas,
composicao interna, textura) e signos linguisticos (linguagem verbal).
Esses signos, juntos, constroem um significado explicito (global) e
um significado implicito. Ela acredita que uma analise da linguagem
visual seja mais complexa devido a seu grau de continuidade. Joly
corrobora a visao de Aumont, que acredita que, para que possamos
compreender melhor uma mensagem visual, ¢ preciso saber para
quem ela foi produzida e que essa fung@o comunicativa ira determi-
nar sua significagao.

Para Joly, uma maneira de se comecar a analisar as imagens seria
passar do verbal ao visual, uma vez que um projeto de imagem ¢ pri-
mariamente verbalizado antes de ser realizado visualmente. Uma das
formas de se analisar uma imagem seria considerar, em primeiro lugar,
a mensagem linguistica, e neste ponto ela busca suporte nas analises de
Barthes®, que acredita que o texto, apresentado nas imagens, tenha duas
fungdes principais: ancoragem e revezamento. A ancoragem esta relacio-
nada a interrupcdo da “cadeia flutuante do sentido”, ou seja, direcionar
a leitura da imagem para um determinado caminho. O revezamento esta
ligado ao preenchimento de sentido em certos pontos onde ha elementos
impossiveis de serem ditos sem o aspecto verbal.

Com relagdo a mensagem plastica, Joly aponta elementos como o
enquadramento, angulo de tomada, escolha objetiva, composi¢do e dia-

gramacao, cores, dimensdes, iluminacao etc. Ja na mensagem iconica, as

2 Rhétorique de I'image. Communications, 4, p. 40-51, 1964.

25



A SEMIOTICA SOCIAL SISTEMICO-FUNCIONAL E A
MULTIMODALIDADE NA ANALISE DE IMAGENS

posturas das personagens e cenario em que elas se acham inseridas devem
ser levados em conta, pois eles trazem aspectos culturalmente codificados.
A disposicao das personagens pode ser interpretada com referéncia a usos
sociais, mas também com relacdo ao espectador. Na mensagem iconica
ha elementos que terdo significado ndo por sua presenca, mas por sua
auséncia, e poderao ser recuperados através de associagdes mentais. Esta
elipse ird fundamentar os aspectos implicitos na mensagem através de
um jogo estabelecido com o saber do leitor, inserindo-o em uma relagéo
de cumplicidade com o produtor da imagem.

Por outro lado, lidamos com textos multimodais diariamente, ao
lermos jornais, assistirmos televisao, lermos um livro etc., e, dessa
forma, nosso enquadrante semiotico de analise deveria permitir-nos
compreender mais sobre a contribui¢do dos diferentes modos nas nos-
sas praticas semioticas em constante mutagao. A multimodalidade esta
cada vez mais incorporada ao curriculo escolar e precisa ser abordada
em nosso trabalho educacional. Além do conhecimento pratico, ¢ ne-
cessario que se tenha acesso a ferramentas analiticas que tornem tais
potencialidades e os limites dessas modalidades mais aparentes e mais
suscetiveis a desafios e a seu redesenho, caso haja necessidade. Nossos
programas de letramento precisam facilitar o trabalho metassemidtico
de nossos alunos.

Macken-Horarik (2004) acredita que o fendmeno de texto multi-
modal representa um desafio para muitos analistas do discurso, particu-
larmente para aqueles que utilizam ferramentas linguisticas moldadas
para o texto verbal. Ela também analisa a contribuicdo complementar
entre as imagens e palavras no processo de construg¢do de significados,
apoiando-se, principalmente, na Gramatica Sistémico-Funcional.

Macken-Horarik (2004) diz que, para desenvolver uma gramatica
adequada para a analise multimodal do discurso, a Gramatica Sistémico-
-Funcional — GSF — (HALLIDAY, 1978, 1994) ¢ adequada pelos se-
guintes motivos:
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a) A GSF relaciona as estruturas linguisticas ao contexto social.

b) A GSF mapeia ndo somente palavras, mas arranjos de palavras — sin-
tagmas (“wording”, para Halliday), e possibilita sua analise em termos
funcionais. Segundo Kress e van Leeuwen (1996, p. 260), a analise de
imagens tem focalizado itens de contexto, ou “lexis”, e ndo a estrutura
interna das imagens, ou “sintaxe”. Essa ¢ uma tarefa importante para
o desenvolvimento de “gramaticas” que possam relacionar estruturas
linguisticas a ndo linguisticas.

c¢) A GSF éuma gramatica orientada para escolhas, e ndo para regras. As
escolhas linguisticas estdo modeladas em termos de sistemas de redes —
séries de opgdes relacionadas a diferentes significados que sdo realizados
pela lexicogramatica (tipos de oracdes e frases).

d) A GSF incorpora trés tipos de significados, as “metafungdes”, na
analise da comunicac¢do humana. Esse principio metafuncional tem pro-
porcionado aos semioticos categorias abstratas e gerais para a analise de
diferentes sistemas semioticos.

Para Kress e van Leeuwen (2006, 2021), a linguagem visual ndo ¢
transparente e ndo pode ser entendida de maneira universal; ela ¢ cultu-
ralmente especifica. O foco na comunicagao visual ocidental ndo exclui a
possibilidade de variaveis regionais e sociais. Em muitas partes do mundo,
a comunicagao visual ocidental existe lado a lado com as formas locais.

A lingua ¢ uma construcdo social, produto de historias sociais e
culturais. Quando nao policiados por normas académicas, os individuos
combinam seus elementos de forma livre para que sejam entendidos.
Assim como existe uma lingua dominante que coexiste lado a lado com
variaveis sociais e regionais, a comunicagao visual ¢ controlada pela
cultura global e o império tecnoldgico da midia de massa.

A nogao basica da semiotica é o sinal. O foco sera no processo de
producdo do sinal, no qual o significante (a forma) e o significado s@o
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relativamente independentes até que sejam colocados juntos pelo criador

em um novo sinal.

Assim como as criangas, os adultos sdo guiados por interesses ao
produzir seus sinais: pela complexa condensag@o de historias sociais e
culturais e pela consciéncia de contingéncias presentes. Eles produzem
sinais pela transformacdo de materiais semidticos existentes; portanto,
sdo sempre motivados por conjungdes de significados e formas.

Enquanto para Saussure’ a relagdo significado/significante é
arbitraria e convencional, para Kress e van Leeuwen ela é sempre mo-
tivada e convencional. A acdo transformadora dos individuos, aliada
aos contornos sociais, constantemente remodelados, torna possivel
a autoconstrucdo dos sujeitos sociais. Em primeiro lugar, a comuni-
cacdo requer que os participantes fagam com que suas mensagens se
tornem as mais compreensiveis possiveis em contextos particulares.
A comunicagdo ocorre em estruturas sociais que sdo, inevitavelmente,
marcadas por diferengas de poder, o que afeta a maneira pela qual cada
participante entende a nogdo de “compreensdo maxima”. Em segundo
lugar, as representagdes requerem que os produtores de sinais escolham
formas para expressar aquilo que eles tém em mente, formas capazes
de se adequarem, plausiveis em um dado contexto. O interesse dos
produtores no momento em que eles confeccionam o sinal leva-os a
um aspecto do objeto a ser representado. Isso se aplica a interesses de
institui¢cdes sociais nas quais as mensagens sdao produzidas, tomando
forma de convengodes e restrigoes.

O componente visual de um texto estrutura a mensagem, conectan-
do-se ao texto verbal de forma dependente. Cada midia tem suas proprias
possibilidades e limitacdes de significado. Nem tudo o que pode ser
expresso pela lingua pode ser transmitido pelas imagens, e vice-versa.
Cores e formatos tém um impacto psicologico imediato e nao medido,
uma capacidade de despertar emogdes nos videntes.

3 Course in General Linguistics (1974 [1916]).
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Kress e van Leeuwen (2002) usam a teoria metafuncional de Halliday
(1978) na analise de imagens, aplicando o modelo aos recursos da comu-
nica¢ao visual. Em meados dos anos 1960, M. A. K. Halliday comegou a
desenvolver sua teoria com base em linguistas como Firth e socidlogos como
Bernstein. A GSF baseia-se na concepgao sociossemiotica de sistema, de
Firth, de que uma teoria sistémica € uma teoria de escolhas, em que cada
escolha ¢ avaliada em relagdo as que ndo foram feitas.

Sistema, neste caso, serd entendido como um conjunto de opgdes de
significados inter-relacionados, que servem de base para outros sistemas
e subsistemas, formando uma rede. Cada sistema da rede representa a
realizacao de escolhas que o locutor pode fazer em diferentes niveis para a
comunicacdo, em que o produto final € o texto. Os elementos linguisticos
sdo analisados em produgdes textuais auténticas e descritos em termos
da fun¢ao que eles desempenham no sistema.

Para a GSF, a lingua serve para construir, simultaneamente, trés
significados, ou metafungdes, segundo Halliday (1978, 1994) e Halliday
e Matthiessen (2004). Sao eles:

1. Metafuncdo Ideacional, que representa os eventos das oracdes em
termos de fazer, sentir ou ser, por meio do sistema da Transitividade,
que envolve: (a) participantes; (b) processos e (c) circunstancias. Esta
metafungao esté relacionada as representagoes do mundo.

2. Metafuncao Interpessoal, que envolve as relagdes sociais com respeito
as relagdes entre as pessoas expressas na linguagem. Refere-se a dar ou
pedir informagdo ou bens e servigos, por exemplo.

3. Metafuncdo Textual, que organiza os significados ideacionais e inter-
pessoais de uma oracdo. Trabalha os significados advindos da ordem das
palavras na oragao, considerando as escolhas que compdem o Tema e o
Rema da oragdo. Tal metafunc¢@o se relaciona com a forma pela qual as
informacgdes serdo organizadas e apresentadas ao leitor.
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Essas metafungdes ocorrem conjuntamente: cada escolha que
fazemos realiza as tré€s metafungdes. Portanto, tudo que expressamos
linguisticamente contém, simultaneamente, trés coisas: a informacao

(Ideacional), dita a alguém (Interpessoal), de algum modo (Textual).

Transpondo para as imagens, na perspectiva Ideacional, qualquer
modelo semidtico deve ser capaz de representar aspectos do mundo
da forma que eles sdo experienciados pelos individuos. As cores
usadas na confeccao de uma capa de revista e seu significado social
podem ser usadas como exemplo dessa perspectiva. Na perspectiva
Interpessoal, o modelo semiotico deve ser capaz de projetar relacoes
entre o produtor, o sinal e o receptor do sinal. O modelo semidtico
tem a funcdo de representar uma relacdo social particular entre o
produtor e o leitor ou entre o leitor e o objeto representado. O olhar
dos participantes representados e os angulos podem ser usados como
exemplo. Na perspectiva Textual, o modelo semidtico tem a capaci-
dade de formar textos pela complexidade de sinais que se conectam
interna e externamente ao contexto para o qual eles foram gerados.
Essa perspectiva tem relagdo com a organizagdo e distribuicdo dos
elementos e inclui a relagdao entre Dado/Novo e Ideal/Real, que sera
debatida mais adiante.

Para Kress e van Leeuwen, o que na lingua ¢ categorizado como
“verbos de a¢a0”, na linguagem visual pode ser chamado de “vetor”. O
que na lingua ¢ entendido como preposicao lugar, ¢ visualmente entendido
como panos de fundo da imagem. Em vez de objetos ou elementos, usa-
-se 0 nome de “participantes representados” para elementos ou pessoas
que constituem um ato semiotico.

Ha dois tipos de Participantes envolvidos em qualquer ato semi-
otico: os Interativos e os Representados. Os primeiros sdo aqueles que
fazem as imagens ou aqueles que as leem; ja os segundos sdo as pesso-
as, lugares e coisas representadas, aquilo do qual se fala. A situagdo se
mostra mais complexa, pois os verdadeiros leitores da imagem ndo sdo
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idénticos aqueles imaginados pelos produtores, gerando o que os autores
chamam de sombras.

Kress e van Leeuwen (2006) identificam cinco Processos principais
a partir da analise das imagens:

Processo de Acdo: quando a imagem possui apenas um participante, ele
¢ normalmente o Ator. Um carro que percorre uma estrada ¢ o Ator; a
estrada representa o vetor; e uma garagem, onde o carro deve entrar, € a
Meta. Algumas estruturas transicionais sao bidirecionadas, ou seja, cada
participante desempenha o papel de Ator e de Meta.

Figura 8 — Processo de a¢io

Separa motoristas de pilotos.

/ /Audi Sport

Fonte: Revista Carbono Uomo, n. 03 (nov. 2016)

Na maioria dos antncios de automoveis, a seguinte mensagem im-
plicita se faz presente: se o carro € capaz de transpor obstaculos diversos
sem apresentar problemas, ele podera facilmente se mover pelo asfalto
das cidades e superar os desafios urbanos.
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Outro aspecto identificado em muitos antincios de carros ¢ a au-
séncia de seres humanos, existindo apenas coisas, prédios e recursos
tecnoldgicos nos cendrios. Tal aspecto gera, segundo Mangano e Mar-
rone (2015), a melancolia dos aniincios automobilisticos. Neste caso, a
analise semiotica tem como fun¢@o construir uma teia de relagdes que
caracterizam um objeto de comunicacao, levando a sua interpretacdo e
explicacdo. A partir de analises semidticas pode-se inferir que, pelo fato
de ndo vermos os humanos, nao indica que eles ndo existam ou que nao
sejam parte da historia narrada ou do cendrio apresentado.

Existem ainda diversos outros tracos recorrentes aos diversos anin-
cios de carros. Os carros sdo geralmente representados como operadores
de mudangas (eles praticam as a¢des no lugar dos serem humanos), agen-
tes passionais (eles sdo capazes de produzir ou transformar sentimentos
e reagdes) ou agentes do espacgo temporal (redefinem espagos e a crono-
logia). As vezes, eles representam todos os tragos acima de uma unica
vez: se envolvem em agdes, representam pessoas passionais e designam
tempo e espagos. O que ¢ certo nos anuncios de carros ¢ que eles nao
podem se tornar manifestacdes das marcas sem superarem os ambientes
turbulentos nos quais eles estdo inseridos nos antincios. Sendo assim,
curvas, montanhas, buracos, fronteiras e todo o tipo de obstaculos sdo
superados pelos automoéveis em antincios. Em alguns casos, a busca da
liberdade pode até mesmo quebrar regras estabelecidas pelos codigos de

transito e imposicodes politicamente corretas.

Processo Analitico: estabelece a relagdo entre as partes e o todo

das estruturas. Envolve dois tipos de participantes: um Condutor (o
todo) e qualquer nimero de Atributos Possessivos (as partes). Os mapas
possuem este tipo de estrutura. H4 um Condutor — por exemplo, o Brasil
—, ¢ ha Atributos Possessivos — por exemplo, os estados que compdem
o Brasil. Muitos visuais analiticos possuem baixa modalidade, do ponto
de vista naturalista, e acredita-se que muitos detalhes podem distancia-
-los de seu proposito analitico, pois ha auséncia de vetores e de simetria
composicional. Alguns processos analiticos podem ser considerados
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como nao-estruturados ¢ mostram apenas os Atributos Possessivos, mas
ndo o Condutor. Eles apontam somente partes, € ndo como elas formam
o todo. Os processos analiticos temporais sao representados em forma
de linha do tempo. Como exemplo, teremos a evolu¢cdo humana como
Condutor e os estagios como Atributos Possessivos.

Figura 9 — Processo analitico

Fonte: Infoescola. Disponivel em: https://www.infoescola.com/geografia/mapa-do-
brasil/. Acesso em: 11 dez. 2022

No mapa acima, pode-se dizer que temos o condutor (Brasil) e os
atributos possessivos (os estados) que compdem o todo.

Processo narrativo: ocorre quando os participantes representados sido
conectados por um vetor; eles sdo representados fazendo algo a alguém.

Uma estrada diagonal em uma figura representa um vetor, € um carro
que a percorre ¢ um Ator — e, nesse caso, teremos o processo “dirigir”.
O Ator ¢ o participante do qual o vetor parte, e sua conexao com o vetor
pode ter diferentes graus.
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Figura 10 — Processo narrativo

o $ Mdracugina.
Bluilibriotodo dia

Trabalho, trdnsito, estresse,

sdo tantos desafios no dia

a dia que parece que a gerte vive
wma corda

Fonte: Revista CARAS (31 jul. 2015)

Percebe-se um processo narrativo na imagem acima: a figura femini-
na (Ator), a linha em que ela se equilibra (Vetor) e a Meta a ser atingida,
que ¢ equilibrar-se e enfrentar os desafios do dia a dia (trabalho, transito,
estresse) com equilibrio e tranquilidade. No extremo da linha, ou seja, a
solugdo ou a forma de se alcangar tal equilibrio ¢ a utilizacao do produto
anunciado. Os olhos do leitor movem-se da esquerda (o DADO: trabalho,
transito engarrafado, estresse, etc.) para a direita (0 NOVO: produto
que ira solucionar os problemas). O individuo comum ¢ convidado a ser
tornar um ator que enfrenta os desafios diarios com sucesso e equilibrio
(palavra central para a compreensdo de toda a imagem) patrocinado
pelo produto anunciado através de seu slogan que diz: “Maracugina:
Equilibrio todo dia”.
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Analisando a pose da participante representada pode-se inferir que
ela, através de bragos e pernas, conecta o individuo a natureza (pano de
fundo da imagem). H4 ainda o olhar de demanda refor¢ado pelo sorriso
que, juntos, pedem a adesdo do leitor.

Processo Simbélico: os Processos Simbdlicos sdo sobre o que o partici-
pante ¢ ou significa. Ha dois participantes: o Condutor, cuja identidade
ou significado ¢ estabelecido na relag@o, e o Atributo Simbdlico, que
representa a identidade ou significado por si s6. Os Atributos simbolicos
tém as seguintes caracteristicas: (i) estdo salientes na representagdo de
uma forma ou de outra, colocados de forma exagerada ou detalhada; (ii)

sdo apontados por meio de gestos; (iii) estdo deslocados de um contexto;
(iv) sdo associados a valores simbolicos.

Figuras 11 e 12 — Atributos

Fonte: Revista VIP, n. 09 (set. 2017) Fonte: Revista Encontro (jul. 2014)
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A imagem representa um processo simbdlico pelo fato de o relogio
exercer a fung@o de atributo simbdlico, ou seja, ele possui uma identi-
dade por si s0, e se encontra representado de forma saliente na imagem,
estando ligado a valores como tradi¢do alinhada com a modernidade,
estilo, forca e talento. Tais atributos possuem um condutor e, neste caso,
o ator Eddie Redmayne exerce tal papel. Ele porta o objeto, porém seu
olhar se distancia do leitor, deixando que o objeto por si s6 demande
atitudes dos leitores/consumidores. O participante representado possui
entdo um olhar de oferta e ¢ visto pelo ponto de vista obliquo, ou seja,
seu envolvimento com os leitores ndo ¢é direto e nem total, deixando que
o produto exer¢a tal fungao.

Temos ainda o anuncio da mesma marca publicado trés anos antes
do antincio com a participagdo do ator famoso. No caso do anuncio de
2014, tem-se como foco a imagem do relégio, denotando seu poder
através do angulo usado e de sua representacao saliente.

Processo Relacional: quando o vetor ¢ formado por uma “linha de olhar”

ou pela direcao do olhar dos participantes representados, o processo ¢
identificado como Relacional, e ndo se fala em Atores ou Metas, mas
em Reatores e Fenomenos. O Reator ¢ o participante responsavel pelo
olhar, ndo necessariamente humano.

Nas imagens a seguir tem-se linhas de olhar que agem sobre objetos
e vetores que unem produtos e participantes representados.
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Figura 13 — Olhar dos participantes
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Fonte: Revista Super Interessante (dez. 2017)

Analisada sob o viés multimodal, a imagem sugere um engajamento
maior do leitor com a ciéncia. Ela tem como objetivo promover a inser¢cao
o leitor no mundo de investigagdo e descobertas. Neste sentido, percebe-
-se que os participantes representados nao usam o olhar como forma de
interacdo com os leitores, mas seus olhares e gestos funcionam como
vetores direcionados ao submarino. A linha de olhar da mulher se dire-
ciona ao invento, levando o leitor a perceber sua participacao no projeto
e a identifica-la como parte de todo um processo. Se considerarmos a
relagdo leito/participantes representados, teremos:

Tipo de Contato Distancia social: Ponto de Envolvimento
Visual angulo vista interpessoal

Médio; distancia social

Olhar indireto L.
proxima

Obliquo Meédio
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Poses e olhares sugerem energia, interesse, empenho, entusiasmo,
dinamica e outros valores promovidos pela forma de enquadramento
dos participantes representados. Neste caso, trata-se de uma empresa
publica brasileira e as cores usadas correspondem as cores da bandeira
nacional, servindo como forma de demonstrar o papel do governo em
promover o desenvolvimento tecnoldgico e as descobertas cientifi-
cas. O convite direcionado ao leitor se confirma pela oragdo “Vamos
inventar?”.

Na perspectiva ideacional pode-se dizer que a imagem representa a
juventude brasileira e sua busca do conhecimento que serve como forma
de contribuir para que a nagao prospere. Tem-se ainda o objetivo de de-
monstrar a contribuicdo dos governantes para que o pais seja reconhecido
internacionalmente por suas descobertas cientificas e tecnologicas. Na
perspectiva interpessoal, os olhares e poses servem para convidar os
leitores a adentrarem o mundo das grandes descobertas, enfatizando o
quanto a sua participagdo ¢ importante. Ja a perspectiva textual revela o
nacionalismo nas cores da bandeira, a conexdo de elementos formando
um todo na confec¢do de um “convite” informal onde as informagdes
sobre a participagdo do governo federal estdo posicionadas no d&mbito
do Novo e do Real.

Este tipo de imagem serve como exemplo de um tipo de analise que
parte de aspectos micro (cores, oragoes, olhares, poses) até agir aspectos
macro como ideologias a serem transmitidas.
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Figura 14 — Conexao entre elementos
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Fonte: Revista Viver Brasil, ed. 203 (nov. 2017)

J& nesta imagem podemos identificar o papel da linha de olhar em
estabelecer conexdo entre homem e tecnologia e entre o participante repre-
sentado e o produto anunciado, que sao fundos de investimento digitais.

Na imagem, assim como em muitos casos de imagens narrativas, ha
a presenca dos vetores, que sdo linhas, na maioria das vezes diagonais,
que conectam os participantes, por exemplo, um brago entendido ou uma
seta. Os vetores expressam dinamica e os atores sao aqueles dos quais
emanam os vetores. Ja as metas sdo representadas pelos participantes
para os quais os vetores sdo direcionados. Em uma imagem onde se tem

ator e metas, pode-se dizer que ha transitividade, devido a agao bilateral.

Por outro lado, a linha de olhar dos participantes representa, tam-
bém, um tipo de vetor, sendo capaz de criar uma reacgdo, ao invés de
uma ac¢do. Ao analisarem anuncios presentes em muitas revistas, Kress
e van Leeuwen (1996) concluiram que, na maioria desses anuncios, as
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mulheres eram mostradas como reatores, estando envolvidas em a¢des
nao-transitivas, ou seja, acdes que nao produzem impacto sobre os outros
participantes. Em outros casos, elas eram as metas, ao invés de agentes
no processo. Em contraste, os homens sempre eram mostrados como
aqueles que arriscam e assumem posturas, estando tais acdes diretamente
ligadas ao sucesso, riqueza e prestigio social.

Figuras 15, 16 e 17 — Vetores
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Fonte: Revista GQ (set. 2008)
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O anuncio de relogios Tiffany contém pelo menos quatro pontos que
merecem destaque e que, por tal razdo, devem ser analisados: olhares,
poses, vetores e valor simbdlico do produto anunciado. Em primeiro lugar,
identifica-se um olhar de demanda (participante feminino) e um olhar de
oferta (participante masculino). A pose da mulher denota maior envol-
vimento com os leitores, pois ela olha diretamente em nossos olhos. Por
outro lado, o homem aparece de perfil, denotando menor envolvimento
e refor¢ando seu papel de condutor na imagem.

Os bragos dos dois participantes representados chamam a ateng@o na
imagem, pois eles funcionam como vetores que guiam nossos olhos na
direcao dos relogios anunciados (masculino e feminino). O vetor reforga
o olhar de demanda da participante representada no sentido de indicar ao
leitor, de forma mais incisiva, o produto a ser adquirido. Na parte inferior
do anuncio se encontra o produto em destaque e aqui nos defrontamos
com uma saliéncia e a confirmagdo de um produto que pertence a uma
marca classica que possui identidade propria, sendo apontado por gestos
e, portanto, sendo um atributo simbolico.

Resume-se os elementos interpessoais da imagem da seguinte forma:

Produto: relogios Tiffany

Tipo de Contato Disténcia social: Ponto de Envolvimento
Visual angulo vista interpessoal
Olhar indireto Frontal e Entre médio e

Pessoal proxima

Olhar direto sem sorriso obliquo alto

No caso do anuncio da Michelin Pneus, pode-se identificar um
processo de acdo onde tem-se uma estrada como vetor, um carro como
ator e, consequentemente, o processo “dirigir” em direcdo a uma meta.
Aqui, percebe-se a presenca humana, embora de forma indireta através
de uma mao, que ¢ auxiliada pela mdo do boneco, mascote da marca.
Pode-se dizer entdo que, no universo tecnoldgico, o homem tem o papel
destaque de guiar e orientar o uso das novas tecnologias.
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A marca Gillette ¢ bastante antiga e teve sua origem em 1901,
criada por King C. Gillette, com sede em Boston, Estados Unidos. Hoje
a marca pertence ao grupo Proctor & Gamble. Os antncios em revista,
geralmente, trazem jogadores de futebol famosos.

Neste caso, o participante representado nao olha diretamente nos
olhos do consumidor e esta sendo mostrado de uma distancia pessoal
distante. O aspecto curioso, neste caso, € o fato de o produto ser colocado
do lado esquerdo da imagem, ao invés de aparecer do lado direito. Do lado
direito esta o nome da marca e o slogan. A maioria das marcas preferem
colocar seus produtos anunciados do lado direito (como elemento Novo)

ou no centro, como forma de destaca-los.

A agua do chuveiro tem papel importante, uma vez que ela ¢ um
vetor que conduz o olhar do consumidor ao produto. A representagao
masculina ¢ a de um atleta do dia a dia; de um homem moderno cujos
cuidados com o corpo exercem papel fundamental.

Outro aspecto importante a ser considerado sdo as cores da imagem.
A cor azul no brago do participante representado representa o efeito
do produto e podemos dizer, que o que € totalmente novo ¢ o efeito do
produto: refrescancia intensa. O braco do participante ¢ um vetor que
liga o efeito ao produto.

Por outro lado, as composi¢des conceituais ndo contém vetores.
Elas definem visualmente ou classificam as pessoas, lugares ou coisas,
incluindo as coisas abstratas. Um tipo padrao de composigdo conceitual é
aquele que contém estrutura de classificagao, ou seja, que traz diferentes
individuos, lugares ou coisas em uma unica imagem, distribuindo-os de
forma que o leitor seja capaz de identificar o que hd em comum entre
eles, que eles pertencem a uma mesma classe.

42



A SEMIOTICA SOCIAL SISTEMICO-FUNCIONAL E A
MULTIMODALIDADE NA ANALISE DE IMAGENS

Figuras 18 e 19 — Composicdes conceituais
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Fonte: Revista VIP, n. 11 (nov. 2015) Revista CARAS (31 jul. 2015)

O processo analitico pode ser identificado nas imagens acima e am-
bas representam composicdes conceituais devido a auséncia de vetores.
As imagens foram direcionadas, principalmente, ao publico masculino
e, pode-se acrescentar que elas estdo relacionadas com aquilo que mui-
tos autores chamam de masculinidade hegemonica®, aliada a0 mundo
esportivo e as praticas ao ar livre. O processo analitico se faz presente
ao considerarmos os homens representados como partes de um todo e
pertencentes a um grupo conectado: a masculinidade.

Com relag@o ao mundo esportivo e aos idolos e suas representagdes
em anuncios direcionados ao publico masculino, Oliveira (2004) lembra
que, com relagdo a pratica de esportes e os valores masculinos, ha uma
conexao que perdura até os dias atuais, podendo ser comprovada através

4 Estudos comprovam a existéncia da masculinidade hegemonica. O conceito de hegemonia
vem de Gramsci (1966) e esta relacionado a um grupo que clama e sustenta uma posigao de
lideranga na vida social. A cada época, uma forma de masculinidade ¢é culturalmente exaltada.
A hegemonia relaciona-se com uma dominagéo cultural na sociedade. As definicdes norma-
tivas da masculinidade sdo problematicas, pois nem todos os homens se encaixam no padrao
proposto. Hegemonia, subordinac@o e cumplicidade sdo relagdes internas de ordem de género.
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darelagdo masculinidade-futebol. No século XIX, a ginastica era comum
entre os jovens, e a for¢a fisica se tornou um indicio de coragem e moral.
Devido ao alistamento obrigatorio, os treinamentos e as atividades es-
portivas receberam um impulso extra e se disseminaram como atividades
tipicamente masculinas. Os esportes e o treinamento fisico constituiam
excelente ponto de apoio para a veiculagdo dos ideais viris da modernida-
de. Acreditava-se que os jovens adquiriam vigor ¢ tornavam-se robustos
e, dessa forma, adquiriam admirag@o e respeito, mantendo-se longe dos
vicios que levavam a degeneracao fisica, moral e espiritual.

A disciplinarizag@o do corpo masculino, por meio dos esportes e
treinamento fisico, fazia parte de um processo social mais amplo em
que os métodos aplicados de forma consciente permitiam o controle
minucioso das operac¢des do corpo, realizando a sujei¢@o de suas forgas
e impondo-lhes uma relacao de docilidade e utilidade. Esse processo de
subjetivacao era quase igual ao processo de sujeicdo presente nas forcas
armadas, nas escolas, internatos, colégios, quartéis, presidios, hospitais,
asilos, etc.

Kress e van Leeuwen (2006, 2021) lembram que, do ponto de vista
da Semidtica Social, a verdade ¢ construida pela semiose e surge a par-
tir dos valores e crengas de um determinado grupo social que, por sua
vez, comunica-se através dos graus de verdade ou inverdade de outros
grupos sociais. O termo modalidade vem da linguistica e se refere ao
valor de verdade ou credibilidade de sentengas a respeito do mundo. A
modalidade ¢ interpessoal, em vez de ideacional, e isso indica que ela
ndo expressa verdades absolutas ou inverdades, mas reproduz verdades
compartilhadas entre os leitores ou ouvintes.

O conceito de modalidade ¢ essencial para a comunicagdo visual.
As imagens podem representar pessoas como elas realmente sdo ou
ndo. Os julgamentos da modalidade sdo sociais, dependendo do que ¢
considerado real em um grupo social para o qual a representacao ¢ pri-
meiramente direcionada.
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A realidade depende dos olhos de quem a vé, porém depende,
também, de como ¢ definida por um determinado grupo social. Do
ponto de vista naturalista, ela estd baseada no grau de correspondéncia
entre a representagdo de um objeto e aquilo que ele realmente ¢ a
olho nu. O olho de quem vé ¢ guiado por aspectos culturais em um

determinado contexto.

As definigdes de realidade estdo, por outro lado, ligadas as tecno-
logias de representagao e reproducao.

Hoje em dia é quase norma que preto e branco representam
passado, sonhos e fantasias e tendem a ser de baixa modalidade.
Kress e van Leeuwen ainda apontam para a existéncia da modalidade
naturalista, que, segundo eles, representa a realidade com signifi-
cado pejorativo e superficial. A modalidade abstrata ¢ mais comum
em visdes cientificas e arte moderna, representando a “esséncia”
mais profundamente. Ha ainda a modalidade tecnologica, que esta
relacionada a utilidade de uma imagem ou mapas; ja a modalidade
sensorial, cuja base s@o os prazeres ¢ desprazeres criados pelo visual,
jogo de luzes e formas mais que reais.

Os textos visuais, assim como os verbais, facilitam certos julga-
mentos de modalidade e resistem a outros. Se olharmos o processo
pelo ponto de vista dos leitores, pode-se falar em dicas de modalidade,
que incluem marcadores especializados e outras bases de julgamento,
contando com um conjunto pequeno de significantes transparentes.
Uma imagem detalhada ou densa pode conter realismo ou proximi-
dade, tempo presente e factualidade. Uma imagem sem detalhes ou
sem densidade pode ser irreal ou distante, possuir tempo passado e
estar préxima de ficgao.
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Figura 20 — Modalidade em textos visuais
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Fonte: Revista CLAUDIA (jul. 2017)

Analisando o antincio acima com foco no efeito das cores nas ima-
gens, temos a representagdo de dois “mundos” pelo efeito diferenciado
por elas produzido. Trata-se de um servigo de internet WI-FI contratado
por cartdo de crédito. O efeito das cores € usado para representar dois
extremos: o proximo ao leitor e real e o distante e surreal, ambos conec-
tados pela tecnologia, enfatizando o uso da internet. O preto e branco
ou baixa modalidade, que se situa do lado direito da imagem, serve para
representar um universo distante e remoto; ja as cores reais e seus deta-
lhes, que se encontram no lado esquerdo de quem olha a imagem, nos
remetem ao presente, proximo e a realidade. A conexao entre os dois
lados s ¢ possivel pelo uso do WI-FI contratado pelo cartdo de crédito,
objeto usado para delimitar a fronteira entre os dois mundos (o leitor vé
aimagem colorida da menina, proxima e real somente através da imagem
do cartdo de crédito: o elo de conexao entre os dois lados).
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Ideologicamente, ou através da macroanalise dos elementos
que compdem a imagem, podemos dizer que ela representa o mundo
globalizado, o papel da tecnologia em tal contexto e, até mesmo, o
papel da mulher moderna que precisa, por razdes profissionais ou
pessoais, estar distante dos filhos, mas que, gracas as tecnologias
digitais, ¢ capaz de “estar presente” e acompanhar o desenvolvimento
e rotina dos filhos.

Géneros textuais diferentes, se classificados pelo tipo de midia
(revista em quadrinhos, desenhos, filmes, TV, pintura) ou conteudo
(faroeste, ficcdo cientifica, romance, noticias), estabelecem conjuntos
especificos de marcadores de modalidade, havendo um valor geral de
modalidade que age como base para o género. Tal base pode ser dife-
rente para diferentes tipos de leitor e para diferentes textos, mas essas
diferencas s6 adquirem significado a partir de suas relagdes com o valor
central da modalidade do género.

O controle social requer o controle dos sistemas de modalidade.
Fatores de modalidade sdo o foco maior da atividade e luta semiotica.
Quando a experiéncia pessoal entra em conflito com a verdade validada
socialmente, o resultado pode ndo ser somente a coer¢ao de pensamentos,

mas, também, um colapso radical do sistema de modalidade.

Ja a composicao relacionada aos significados representacionais e
interativos da imagem ¢ agrupada em trés sistemas inter-relacionados:

a. Valor da informacao: colocacdo dos elementos (esquerda, direita, em
cima, embaixo).

b. Saliéncia: os elementos atraem o publico em diferentes graus (pano
de fundo, frente, tamanho, contrastes de cor etc.).

c. Moldura: conexao de elementos na figura.
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Quanto ao posicionamento dos elementos nas imagens, Kress e van
Leeuwen salientam que aqueles elementos que estdo colocados a esquerda
da imagem podem ser entendidos como “o Dado”, ou seja, elementos
sobre os quais o publico ja tem conhecimento; ja os elementos colocados
a direita da imagem representam “o Novo”, ou seja, elementos que estao
sendo apresentados ao consumidor.

Em uma composi¢ao visual ha elementos colocados no topo e ou-
tros colocados na parte inferior da imagem. Os elementos colocados na
parte superior representam o “Ideal”, e os elementos colocados na parte
inferior representam o “Real”.

O Real apresenta informacdes detalhadas e praticas proximas da
realidade. Se a composi¢ao visual faz uso significativo do centro, colo-
cando certo elemento no centro e os demais a sua volta ou as margens,
0 que se encontra no centro representa, na maioria das vezes, o nucleo
da informagao.

Figura 21 — Organizacio dos elementos na pagina

Ideal Ideal
Dado Novo
Real Real

Fonte: Kress e van Leeuwen (2006, adaptado)

Independentemente do local em que o elemento ¢ colocado, a
saliéncia cria uma hierarquia de importancia, valorizando alguns ele-

mentos em relacdo aos demais.
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No antncio de internet WI-FI acima, se analisado de acordo com o
posicionamento dos elementos na pagina, temos:

107 [,
WOEN  [pteirmari

Se fazer presente mesmo ’
estando do outro lado
do mundo: ndo tempreco.

ercard.com.br/black

a. DADO: a menina, que representa o aqui € agora;

b. NOVO: a mae (do outro lado do mundo) e o contato possivel devido
a tecnologia;

c. IDEAL: uso do cartdo para adquirir o WI-FI para que a conexao possa
ser estabelecida. Reforgado pela oragdo que representa o slogan do cartao
de crédito: “Se fazer presente mesmo estando do outro lado do mundo:
ndo tem prego”’;

d. REAL: o cartdo, seu simbolo, a internet WI-FI ¢ as informacdes adi-
cionais sobre o produto.

J& a centralizacdo de elementos também poderd desempenhar um
papel importante na confec¢ao de imagens.
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Figuras 22 e 23 — Centralizacio de elementos
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Fonte: Revista CARAS (jul. 2015) Fonte: Revista Men’s Health (abr. 2008)

Na primeira imagem, se analisada sob um enfoque ideacional, tem-
-se um ator famoso no antncio, ocupando seu cento, para representar o
consumidor como centro do processo. Com relagdo a presenca de cele-
bridades em anuincios ou nas capas de revistas, Horsley (2005) acredita
que esse fato esta relacionado a forma pela qual a midia legitima os
modelos politicos e economicos do capitalismo através da promogao de
ideologias. Para ele, uma imagem popular atua como um lembrete do
sistema capitalista, direcionado aos fas, e serve para reinterpretar valo-
res capitalistas e dar significados a muitas configuragdes sociais. Dessa
forma, as celebridades funcionariam como bandeiras capazes de agrupar
em torno de si muitos significados culturais e padrdes de consumo. As
celebridades funcionam, ainda, como uma identidade semiestavel e como
icones que contém diversas formas culturais e estabelecem uma identi-
dade a que os leitores s2o capazes de atribuir determinado valor cultural.
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As celebridades representam, ainda, a materializa¢do do desejo e
encorajam os consumidores na construcao de si proprios enquanto ob-
jetos capazes de despertar sentimentos, desejos e aprovacao dos outros.

Horsley (2005) argumenta que os esforgos das celebridades para a
manutengao de personas populares e coerentes, na midia, refletem nossa
luta interna para projetar um “eu” consistente e significativo para os ou-
tros. Em termos de constru¢do da identidade, a fungdo das celebridades

seria mostrar aos consumidores como se constroi uma persona coerente.

Destaca-se ainda o slogan “Tomou novo Doril, até a enxaqueca
sumiu”, que representa uma inovacao do s/logan tradicional e famoso da
mesma marca (tomou Doril, a dor sumiu) e tal inovacdo se comprova
ao fazermos uma analise sob o enfoque da posi¢ao dos elementos que
compdem a imagem, pois o olhar do consumidor ird se deslocar da
esquerda para a direita, onde se encontra o novo produto, no ambito do
Novo e Ideal.

Ja a andlise interpessoal pode ser resumida através do seguinte
quadro:

Tipo de Contato Disténcia social: Ponto de Envolvimento
Visual angulo vista interpessoal

Pessoal proxima através
de angulo baixo que deno- Frontal Muito alto
ta poder sobre o leitor

Olhar direto com
SOITISO

Na segunda imagem, constata-se a presenga do “consumidor”,
como participante representado, no centro da mensagem, ou seja, ele é o
principal aspecto considerado pelo produtor do antncio. O sujeito repre-
sentado ¢ mostrado de um angulo baixo e isto pode simbolizar o poder
do consumidor em suas escolhas. Encontramos informacoes técnicas e
recursos linguisticos como “TV ¢ ter guia eletronico de programacao na
tela”. Podemos dizer que esta oragdo traz implicita a seguinte informagao:
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“Quem tem TV que ndo possui guia eletronico de programagao na tela,
nao possui TV de verdade”. Tal oragao traz implicita a nogao de exclusdo.
Existe a ideia de imagem em movimento, o que esta relacionado com

flexibilidade, mutag@o e dinamismo da marca ou produto anunciado.

A principal diferenga entre as imagens em movimento ¢ as paradas
estd no fato de que as primeiras conseguem reproduzir eventos sem
atores ou metas. Um feixe de luz que atinge a 4gua gera um processo
puro, um movimento. Nas imagens em movimento, as relagdes sociais

sdo representadas como dindmicas, flexiveis e mutaveis.

Figuras 24 e 25 — Figuras em movimento
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RAPHY PARA TODOS OS MOMENTOS —

Fonte: Revista VIP (nov. 2015) Fonte: Revista GQ (set. 2008)

As imagens acima representam bons exemplos de imagens em
movimento com participantes representados humanos.

Na primeira imagem temos o representante masculino com olhar
de demanda e sorriso na tentativa de conquistar a confianga ou seduzir
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o leitor a usar os produtos (roupas masculinas) da marca em questdo e a
tornar-se parte do mundo dinamico e em movimento, refor¢ando o apelo

do slogan “motion denim”.

A respeito dos homens sendo representados em constante agdo e
movimento em imagens da midia, Falconnet (1975) focaliza nas repre-
sentagdes masculinas na midia e aponta a publicidade como um veiculo
cuja fungdo ¢ realgar qualidades masculinas com adjetivos como ener-
géticos, dinamicos, eficazes, audaciosos, decididos, resolutos, vigorosos,
francos, retos, logicos, senhores de si, possuidores de carater e, sobretudo,
poderosos. Ao conduzir entrevistas com homens franceses, o autor notou
que as qualidades atribuidas pelos meios publicitarios se fazem presentes
entre eles e sdo tidas como evidentes e indiscutiveis, mas os entrevistados
sentiram dificuldade em defini-las com precisdo. Para a maioria deles,

ser um homem viril € o mesmo que ser forte, duro, vigoroso e agil.

O homem ¢ mostrado sempre, continua Falconnet, como um com-
posto de aventura, guerra, caca, fogo, animais selvagens, cavalos, sen-
sacoes fortes, vastos espacos, desertos, oceanos, florestas e montanhas;
e tais imagens estdo associadas a verbos como afrontar, conquistar, ca-
valgar, dominar, adestrar, domar, empreender, subjugar, agir, submeter,
encarar e vencer. A verdadeira vida de homem seria a vida de explorador
e conquistador, e o gosto pela aventura permitiria ampliar seu dominio e
aumentar sua fortuna. Levar a verdadeira vida de homem nao ¢ somente
domar os elementos naturais, mas enfrentar os outros homens, ja que o
universo masculino ¢ movido por armas, competi¢des e lutas pelo poder.
Dessa forma, sao vendidos perfumes, desodorantes, barbeadores, meias,
cuecas, etc. — com o produto, o consumidor compra a ilusdo de poder,
propriedade absoluta do mundo e das coisas.

Naimagem 2, o participante representado ndo olha diretamente nos
olhos do consumidor e seu corpo pode ser visto de uma distancia social
distante. O contraste nas cores ocorre com relacao ao casaco que € bege
e tem detalhes em vermelho. Tal contraste tem a ver com a diferencia-
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¢do entre o classico e 0 moderno na mesma imagem. A cor vermelha
se relaciona com a representacdo da imagem do homem pds-moderno.

A imagem foi produzida em comemoracdo ao 30° aniversario
da marca e representa uma imagem em movimento, o que pode ser
associado ao dinamismo, mutabilidade e flexibilidade, mas que ain-
da assim busca preservar suas origens através do estilo classico. O
movimento pode ainda estar associado ao desejo de seguir em frente
e de prosperar.

Para Bell (1991) a andlise de conteuido pode ser usada como uma
das ferramentas capazes de responder questdes sobre as representagoes
da midia atual. A analise de contetdo ndo consegue dar conta de to-
dos os significados, efeitos e dominios de representacdo, embora ela
seja uma metodologia altamente 1til para entender as representagdes
midiaticas.

A analise de conteildo comega com algumas hipoteses, expecta-
tivas ou questionamentos sobre algumas variaveis que podem incluir
tipos de revistas ou jornais a serem analisados, tamanho dos antncios,
poses dos participantes representados, contextos sugeridos, etc. Os
materiais analisados através deste tipo de analise contemplam recur-
sos visuais, mas podem também incluir elementos verbais e graficos,
devendo todos eles serem divididos em partes menores, ou seja, em
elementos constitutivos para que sejam melhor analisados.

As representagdes visuais, verbais ou graficas podem se diferir
umas das outras em diversos aspectos que incluem, por exemplo,
dimensoes e qualidade. O quadro a seguir tenta resumir como tais
variaveis podem ser identificadas e, posteriormente, analisadas em
revistas, websites ou jornais. O exemplo representa como os géneros
(masculino/feminino) sdo representados nos anincios de uma revista
analisada por Bell (1991).
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Quadro 1 — Exemplos de representagio de género em revistas

Valores

Varidveis
Géneros Papel Cenarios Tamanho
Masculino Executivo(a) Publico Pagina inteira
Professor(a) Meia pagina
Comissario(a) Maior que meia
Feminino de bordo Doméstico pagina
Enfermeiro(a) Pagina dupla

Fonte: autor

Ja as variaveis de distancia social conforme ja identificadas por

Kress e van Leeuwen (1996, 2006) apresentam seis valores:

1. Intimidade;

2. Pessoal proxima;
3. Pessoal distante;
4. Social proxima;

5. Social distante;

6. Publica.

Kress e van Leeuwen (2006) afirmam que na interagdo do dia a dia

as relagdes sociais determinam a distancia que serd mantida em relagdo

ao outro. Para eles, existem diferencas, também, no campo das imagens.

De uma distancia intima, podemos ver todo o rosto ou a cabeca. De

uma distancia proxima pessoal, veem-se a cabega e os ombros. De uma

distancia pessoal distante, vé-se até o quadril. De uma distancia social

proxima, vé-se toda a figura e, de uma distancia social distante, vé-se

toda a figura, incluindo seu entorno. De uma distancia publica distante,

vé-se o dorso de pelo menos quatro ou cinco pessoas.
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Os angulos altos fazem com que o sujeito parega pequeno e insig-
nificante; sendo assim, o participante interativo tem poder sobre partici-
pante representado. Nos angulos baixos, hd impressao de superioridade
e triunfo do participante representado sob o interativo.

Para que possamos entender o papel dos angulos em aumentar ou
diminuir a interagdo entre leitores e imagens, parte-se para uma analise
comparativa entre as duas imagens a seguir.

Figuras 26 e 27 — O papel dos Angulos

Itad. Orgulho de ser
amarca preferida
das mulheres,

segundo o ranking
Top of Women 2017
da revista CLAUDIA.

Fonte: Revista CLAUDIA (jul. 2017)

Tipo d c A . .
'po ce Distancia social: Ponto de Envolvimento
Imagem Contato angulo vista interpessoal
Visual g P
Intimidade, através
Banco Itati Olhar d1r.eto de angulo baixo Frontal .
com SoITiso que denota poder Muito alto
sobre o leitor
Angulo alto: poder
Produtos de . do leitor sobre o
i Olhar direto . (1
vestuario . participante repre- Frontal Médio a alto
com SorTiso
Lupo sentado
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Na primeira imagem, o leitor vé a participante representada a partir
de um angulo baixo com extrema proximidade e isso indica seu total
poder sobre quem a vé. Pela perspectiva ideacional pode-se dizer que
a imagem representa a for¢a feminina sobre o leitor, o que ¢ reforgado
pelo texto escrito: “Itat. Orgulho de ser a marca preferida das mulheres,
segundo o ranking top of Women 2017 da revista CLAUDIA”. Ao mesmo
tempo, a imagem reforga o poder feminino em ajudar a construir a marca
em questdo. Tem-se assim a ideologia do poder feminino na condugdo
do mundo através de sua representatividade no mundo financeiro, area

tradicionalmente relacionada ao universo masculino.

Por outro lado, aimagem 27, através do uso de angulo alto, sugere o
poder feminino, mas desta vez, sobre os homens. O ator Caua Reymond,
com olhar de demanda e sorriso de seduc¢@o, se oferece ao leitor e, por
ser mostrado a partir de um angulo tao alto, esta sujeito a sua dominagao.
Ambas as imagens foram extraidas da Revista CLAUDIA, periodico
produzido para o publico feminino e, neste ponto, identifica-se o poder
do suporte (contexto de inser¢ao) em atribuir significados nas analises
imagéticas, pois as leitoras da revista irdo sentir seu poder, forca, atitude
e participag@o no mundo através das duas representagdes.

Os principais tipos de angulos podem ser resumidos da seguinte
forma:

« Angulo baixo: pode da imagem sobre o leitor;

« Angulo alto: poder do leitor sobre a imagem;

« Angulo frontal: envolvimento do leitor com a imagem;

« Angulo lateral ou perfil: distanciamento entre leitor ¢ imagem.

Quando os angulos frontais sdo usados para homens, por exemplo,
isso pode indicar que os homens representados sdo aqueles que encaram
de frente os desafios impostos pela masculinidade. Ja os angulos obliquos

podem indicar menor envolvimento com o leitor.
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Figura 28 e 29 — Angulos obliquos e frontais

Montblanc
Eyewear Collection

Crafted for New Heights

Visit Mc

Fonte: Revista VIP, n. 09 (set. 2017) Fonte: Revista VIP, n. 11 (nov. 2015)

Na primeira imagem temos um olhar de demanda e uma foto frontal,
onde o homem da imagem representa o homem moderno, que se preocu-
pa com sua aparéncia e que deseja a adesdo dos leitores masculinos ao
seu estilo de vida. Neste ponto, temos a ideologia do homem moderno
que ird encarar de frente os desafios impostos pelas diferentes areas de
atuacdo. Na segunda imagem, temos o exemplo cldssico do participante
representado que é usado como condutor ¢ do objeto anunciado como
sendo o atributo positivo agregado. Nesta imagem, temos a mesma ide-
ologia do homem moderno que supera os obstaculos, mas neste caso o
participante representado esta de perfil, ou seja, ha um envolvimento/
interagdo menor com o leitor. Isso pode indicar a vontade do produtor da
imagem de realcar o produto, a marca e como ela se agrega aos individuos
no dia a dia, tornando-se parte de sua rotina.
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Ja as variaveis de comportamento estdo ligadas as formas através
das quais os corpos sdo representados em anuncios e incluem poses,
olhares, tamanhos, etc. Com relacao ao tipo de olhar, ele pode ser de

1. Oferta: olhar do participante representado se distancia do leitor;

2. Demanda: o participante representado olha diretamente para o leitor
da imagem;

3. Demanda/submissao: o participante olha para o leitor, mas de forma
mais baixa e sem Sorrir;

4. Demanda/seducdo: o participante olha para o leitor do alto e sorri,
sugerindo uma atitude daquele que avaliar a imagem.

Figuras 30 e 31 — Demanda e oferta em imagens

CalvinKlein

cog #mycalvins

Fonte: Revista Carbono Uomo, n. 03 (nov. 2016) Fonte: Revista ELLE (jul. 2017)
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Figura 32 — Demanda com seducio

GIVENCH

GENTLEMEN
ONLY

m

Fonte: Revista Carbono Uomo, n. 03 (nov. 2016)

Tipo de
P Distancia . Envolvimento
Imagem Contato . oA Ponto de vista .
. social: Angulo interpessoal
Visual
Frontal com-
. . Angulo médio, binado com
Calvin Olhar indireto . fg . , L4 .
. . distancia pessoal | obliquo (rosto Meédio a baixo
Klein sem sorriso .
distante levemente
inclinado)
Victo Olhar direto e Baixo: poder
. P . Frontal Alto

Hugo sem SOITiso sobre o leitor

Olhar direto

de todos os N .

articipantes Angulo médio,

Givenchy p pantes, distancia pessoal Frontal Alto
com SorTiso .
distante
— somente o
masculino
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Para que possamos demostrar como os componentes interacionais
podem sofrer mudangas, dependendo da época e do contexto de apresen-
tacdo (suporte), vou analisar o antincio dos relégios Mont Blanc, com o
mesmo ator famoso em ambos, publicados em novembro de 2016 ¢ em
julho de 2014.

Figuras 33 e 34 — Antincios Mont Blanc

Montblanc Star Classique
and Hugh Jackman

Crafted for New Heights

Y3 MANOEL BERNARDES

Fonte: Revista Carbono Uomo (nov. 2016) Fonte: Revista Encontro (jul. 2014)
Em 2016
Tipo de Contato Distancia Ponto de | Envolvimento
Imagem . e 1A . .
Visual social: 4ngulo vista interpessoal

Olhar direto com Angulo médio,
Mont blanc distancia pessoal Frontal Alto

SOITISO .
distante
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Em 2014
Ti
ipo de Distancia social: Ponto Envolvimento
Imagem Contato A . .
. angulo de vista interpessoal
Visual
Mont Olhar indireto {\nggul.o médio, Obliquo e .
. distancia pessoal Baixo
blanc sem sorriso . de costas
distante

Pela analise do anuncio detecta-se que, no segundo caso, nao houve
olhar de demanda, o angulo médio se manteve, mas o ponto de vista,
que era frontal no primeiro antincio, passou a ser obliquo e até mesmo
apresentou um dos participantes representados de costas para o leitor.
Todos os fatores somados levam a concluir que no primeiro antincio
analisado, de 2016, ha maior envolvimento com o leitor, mas que, no
segundo caso, ha um baixo envolvimento entre participante representado
(ator Hugh Jackman) e participantes interativos (leitores). Em ambos os
casos, o relégio permanece saliente nas imagens e isso estabelece que
o participante representado ¢ um condutor e o objeto anunciado ¢ um
atributo positivo de status e tradig¢o.

Desta forma, a analise de conteudo ndo demonstra como o leitor
entende ou valoriza aquilo que v€, mas como a prioridade ¢ dada a de-
terminados elementos que formam uma composi¢ao, levando em consi-
deracdo o suporte ou contexto do qual a imagem foi extraida. Nos dois
casos analisados, ¢ importante destacar que os antincios foram extraidos
de revistas impressas destinadas a classe média.
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CAPITULO 1l

O PAPEL DAS CORES, A QENOTACAO EA
CONOTACAO

Para Kress e van Leeuwen (2002) as cores representam importantes
meios de comunicagdo, pois seu uso ¢ multifuncional, estando ligado a
aspectos, valores e representagoes culturais e sociais. Os autores advertem
que, se por um lado, a conexao entre significado e cor parece 6bvia; por
outro lado, tal uso pode ser imprevisivel e anarquico.

Nao existe um grupo ou simplesmente ndo se pode sustentar
que exista um consenso quanto ao uso e ao significado das cores em
todas as sociedades, existindo apenas investigacoes especificas sobre
seu emprego em algum grupo ou sociedade, o que ¢, na maioria das
vezes, guiado por interesses profissionais ou especificos. Pode-se
afirmar ainda que alguns discursos advindos das artes ou das areas de
design tornaram certos padroes e usos globais e, diante disso, tem-se
0 micro e 0 macro, o local e o global, coexistindo e interagindo de

formas complexas.

Algumas regularidades surgem a partir de interesses de criadores
de certos sinais ou imagens. Neste sentido, as cores sao recursos semio-
ticos regulares agregadas a certos signos ou sinais que motivam seu uso,
fugindo ao emprego arbitrario e anarquico. Desta forma, a tarefa seria
entender as diferentes motivagoes e interesses dos criadores de tais sinais

em diferentes grupos, sendo eles em nivel local ou global.
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Considerando o uso das cores a partir das trés metafungoes, pode-se
afirmar que a metafun¢ao ideacional pode ser identificada pelo fato de as
cores representarem pessoas, lugares e coisas. As cores de uma bandeira,
por exemplo, denotam representagdes e a identidade de uma nacao.

O significado interpessoal das cores ¢ identificado através dos “atos
de cor”. Neste sentido, as cores podem ser usadas para impressionar,
intimidar, relaxar, alertar, etc. Goethe (1970) foi um dos primeiros pes-
quisadores a identificar o efeito interpessoal das cores e ele avalia como
elas podem excitar, inspirar sentimentos, perturbar, etc.

Ja o uso de cores em nivel textual serve para dar coeréncia a uma
composicdo visual ou texto. Os anuncios, por exemplo, sempre usam
as cores para transmitirem valores simbolicos de um produto. A coesdo
textual pode, também, ser alcangada pela coordenagdo de cores e isso
incluir, por exemplo, graus de brilho e saturagao.

Kandinsky (1977 apud Kress e van Leeuwen, 2002) avalia que as
cores possuem dois tipos de valores: direto e associativo. No primeiro
caso, as cores possuem um efeito fisico sobre os individuos, ou seja, em
certos contextos elas podem transmitir mensagens como “afaste-se” ou
“pare”. Ja o valor associativo esta ligado a fatores simbdlicos ou emotivos.
Cores como vermelho podem representar fogo ou sangue.

Se por um lado os criadores de sinais produzem imagens de acordo
com seus interesses em perpetuar valores e crengas, por outro lado os
receptores os selecionam de acordo com seus objetivos comunicacionais,
necessidades e interesses a partir de contextos especificos. Em alguns
casos, as escolhas poderdo ser altamente reguladas por regras implicitas
ou explicitas ou pela autoridade de técnicos e modelos. Ja em outros
casos, a producdo e interpretagdo poderao ser relativamente livres.

O uso de cores deve ainda ser susceptivel a interpretacdes plausiveis
para que haja um consenso acerca de seu significado. Sendo assim, o
contexto de producao e interpretacdo deve ser considerado.
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Ja as variaveis de modalidade estdo relacionadas com o grau de
“realidade” contido em uma imagem com base nos graus de saturacdo
de cor. Elas incluem:

a. Modalidade sensorial alta: imagens com cores naturalistas que se
aproximam do real;

b. Modalidade sensorial média: cores menos saturadas que incluem, por
exemplo, tons pastéis ou lavados;

¢. Modalidade sensorial baixa: inclui o preto e branco.

Figura 35 — Situaciio rotineira

inprovises podem acsamecer om qualquer hore o higar. Mas nte & o fim d sl m
idvo fared, lamerma,
elhvns arron, <o (o0 ¢ by s prmcas odades do bl AUTOGLASS
auieglass com.br

Fonte: Revista Quatro Rodas, n. 699 (set. 2017)

No caso da imagem acima, tem-se a equagao:
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Cores reais + pessoas comuns = situacio rotineira

O antncio da repositora de vidros para automoveis busca retra-
tar um problema comum de maneira engragada e informal. Para que
os objetivos sejam atendidos muitos elementos atuam em conjunto,
incluindo as cores, participantes representados, poses, olhares, distri-
bui¢do de elementos na pagina, cendrio, etc. Um foco mais apurado
nas cores usadas na confeccdo da imagem revela o uso de cores liga-
das a modalidade sensorial alta, ou seja, proximidade com cores da
vidareal. A escolha dos participantes representados também segue a
mesma perspectiva de representacao de pessoas comuns em situagoes
de rotina, como férias e finais de semana em familia. As expressdes
faciais dos participantes representados demonstram surpresa diante
da quebra inesperada do espelho retrovisor, reforcada pela oracdo:
“Quebrou, trincou?”, mas a resposta se encontra no ambito do Real
através da seguinte mensagem: “Autoglass resolve”.

Figura 36 — Atmosfera de sonhos
COMPRE ONOVC .. -oBoticaro
MALBEC NOIR "
ORRA

A
~

~
—~

Fonte: Revista VIP, n. 11 (nov. 2015)
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A equagdo que representa a primeira imagem nao poderia ser usada
como forma de resumir a segunda imagem, que seria melhor represen-
tada como:

Cores surreais + pessoas pouco comuns = atmosfera de sonho

Os antncios de perfumes geralmente buscam envolver os consu-
midores em atmosferas de sonho, prazer e seducao, sendo quase sempre
usadas cores ligadas as modalidades sensoriais média ou baixa, ou seja,
na tentativa de transmitir sensacdes e despertar desejos e paixodes, valores
ligados tradicionalmente a industria do perfume. Os participantes repre-
sentados sdo geralmente modelos profissionais ou artistas famosos, que
usam seu glamour para complementar o mistério e surrealismo ligados
aos produtos.

Figuras 37 e 38 — Imagens surreais

https://br.pinterest.com/pin/413557178256235583/. Acesso em: 30 mar. 2020
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Fonte: Revista GQ (set. 2008)

As imagens acima sao exemplos de uso das cores capazes de carac-
terizar ambientes de sonhos e fantasias, fugindo de situagdes cotidianas
¢ de representacdes de pessoas comuns.

A primeira delas se refere ao perfume J’adore da famosa marca
francesa Dior, fundada em 1946. O perfume foi criado em 1999 e tem a
atriz Charlize Theron como garota propaganda. Os antincios do produto,
na TV, internet ou em revistas, buscam a retratacdo de uma atmosfera de
sonho e fantasia, refor¢ados pela presenca da atriz. As cores sempre estao
ligadas as cores do perfume, o que pode indicar seu uso € como ele é capaz
de envolver seus consumidores em tal atmosfera, mudando o seu entorno.

Ja a Calvin Klein ¢ uma marca famosa por possuir vérias linhas
de perfumes como Eternity for men, Euforia, CK One, CK BE, etc. As
campanhas e antncios sao frequentemente envoltos em controvérsias,

mas muito bem-sucedidos.
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Existem, neste Gltimo anuncio, dois participantes representados
e, a primeira vista, a representagdo feminina ndo ¢ tdo importante, uma
vez que ndo se consegue visualizar todo o seu rosto. Trata-se de um
perfume masculino e o representante masculino é mostrado a partir de
uma distancia intima. Ele ndo busca contato visual com o consumidor e
mantém os olhos fechados, o que representa um ato de oferta, ou seja, o
poder exercido pelo uso do produto ¢ oferecido ao consumidor.

O vidro do perfume fica a direita da imagem e, de acordo com Kress
e van Leeuwen, tal posicionamento tem a ver com o “novo”. As cores
da imagem estdo associadas as cores do perfume e podem significar o
efeito do produto sobre o ambiente e, por outro lado, a escolha das cores
da a impressdao de uma atmosfera de sonho, que os produtores desejam
relacionar isso ao uso da fragrancia. Pode-se ainda afirmar que ha uma
narrativa a ser seguida pelo leitor da imagem, pois a mulher se situa no
ambito do DADO e isso indica que seu desejo foi despertado pelo uso
do perfume, que se encontra no ambito do NOVO e Real, sendo assim,
a mensagem final seria: “se voc€ usar o produto, ird despertar paixoes
e desejos”.

Denotaciio e conotacio nas imagens

Kress e van Leeuwen (2002) afirmam que a semiotica social visual
de Barthes (1973) trabalha com a ideia-chave de que existem duas cama-
das sobrepostas de significado. A primeira camada ¢ a denotativa, que se
relaciona ao “o que” ou “quem” esta sendo representado. Ja a segunda
camada ¢ a conotativa e se relaciona aos valores e ideias expressas através
daquilo que esta sendo representado. Antes de analisarmos a conotacdo
e a denotacao € preciso retomar a discussao ¢ a relagdo entre a semidtica
social e a GSF.

Um sistema de multiplas camadas que envolve diversas dimensoes
organizacionais pode ser tracado a partir de relagdo entre denotacao,
conotagao ¢ da GSF:
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Figura 39 — Representac¢io do sistema linguistico de acordo com a Semiética Social
Sistémico-Funcional, apresentando diversas camadas

Ideologia

*®
AN

Généi‘q

Contexto/registro

Semantica: metafuncgoes ideacional,
interpessoal e textual

Lexicogramatica

£

Formas:
fonoldgicas/grafologicas

Fonte: Autor

A figura 39 permite que facamos dois tipos de analises: micro e
macro. No primeiro caso, partimos das formas em dire¢ao as ideologias,
ou seja, analisamos as partes até atingirmos o todo; ja no segundo caso,
partimos das ideologias em direg@o as partes menores que compdem o
todo. Temos assim dois tipos de analises: top down e bottom up. Ja em
relagdo a conotacdo e denotacdo, dizemos que as formas, a lexicograma-
tica, as metafuncdes e o contexto/registro sdo no ambito da denotagdo.
Sendo assim, a conotagdo ird englobar os aspectos macro, como género
e ideologia.

Segundo Bateman (2015) existem ainda passos analiticos a serem
dados por aqueles que analisam imagens a partir da perspectiva da Se-
miodtica Social Sist€émico-Funcional. Tais passos incluem:
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1. Determinar o género do texto em analise;

2. Determinar a midia de transmissdo para identificar os recursos semi-
oticos que operam naquela midia especifica;

3. Definir qual metafuncdo (ideacional, interpessoal ou textual) serd usada
na analise ¢ identificar as relagdes intersemidticas.

A identificag@o do género inicial do corpus pode ser feita com base
em propriedades visuais, mas ¢ possivel que o género em questdo seja
alterado por outros fatores como contexto de apari¢ao (a exposi¢do em
galerias de artes gera um efeito diferente da exposi¢cdo em uma revista
destinada ao publico masculino, por exemplo).

Os recursos semioticos dos artefatos precisam ser identificados para
que se possa definir o suporte tedrico a ser aplicado. Existem informa-
¢oes do layout, informagdes verbais, etc. O layout inclui informagdes
pictoricas, verbais, de diagramagao, etc., estando elas relacionadas ao
tipo de midia que as suporta.

J& as relagdes intersemidticas passaram a ser mais recentemente
exploradas no discurso multimodal e, a partir de analises multimodais,
identifica-se a conexao entre o texto e imagens, estendendo-se a nogao

de coesao.

A escolha de uma ou mais metafuncdes a serem contempladas na
andlise ¢ outro fator importante. Um foco na metafun¢do ideacional nos
permite identificar os processos, relacdes e atividades em que os partici-
pantes representados estdo envolvidos, além das circunstancias em que
elas acontecem. Os vetores servem para indicar movimento € agdo, um
Processo Mental, por exemplo, pode ser identificado através de vetores
estabelecidos a partir de linhas de olhar.
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Figura 40 — Metafuncoes, denotacio e conotacio

Fonte: Revista Viver Brasil (nov. 2017)

Analisando o anuncio a partir dos passos sugeridos por Bateman
(2015), podemos dizer que seu género é aniincio comercial, subcategoria
anuncio de drogaria. O veiculo de transmissdo ¢ uma revista de circu-
lacdo regional. Pelo viés da metafun¢do ideacional, merece destaque a
presenca do homem negro (tal imagem quase sempre fora ocupada por
individuos brancos) como participante principal em um anuncio ligado
a promocao do bem-estar e satide, indicando que tal servigo € um direito
e esta acessivel a todos. Na andlise interpessoal ndo ha contato visual
entre o participante representado e seus leitores, mas sim entre ele e
seu instrumento musical, através de uma linha de olhar, que serve para
conectar outros dois elementos importantes na confec¢do do antincio: a
palavra “Disposi¢ao” e o nome da drogaria, levando o leitor a entender
o elo entre todos estes elementos. Tem-se assim um olhar de oferta do
participante representado, ofertando um estilo de vida que transmite
tranquilidade e seguranga ao leitor da imagem. O angulo de enquadra-
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mento do participante representado ¢ baixo, refor¢ando seu poder sobre o
leitor. Ja a metafuncao textual nos mostra a centralizag@o do participante
representado, demonstrando sua importancia no conjunto de composicao
da cena como um todo.

A metafuncao interpessoal em imagens esta relacionada com as
formas pelas quais a imagem busca interagir com seus leitores e tais
formas incluem enquadramento, contato visual, distancia, etc. Ja o
layout esta relacionado com a metafuncao textual e se manifesta através
da demarcagao de unidades relevantes dentro da imagem e tais aspectos
relevantes incluem relagdes de similaridade e diferenga, a coesdo na co-
nexao dos elementos, as saliéncias geradas por contrastes de cor, panos
de fundo, tamanho, etc.

Van Leeuwen (2005) sugere que as dimensdes-chave para analises
baseadas na semiotica social devem incluir: discurso, género, estilo ¢
modalidade, sendo elas aplicaveis em diferentes formas de expressao,
tanto verbais quanto visuais.

A denotagdo pode ser menos problematica, pois embora o estilo
do fotografo ou artista forne¢ca uma mensagem suplementar, o conteudo
retratado ainda continua a ser analdgico a realidade. Tal identificagdo
terd, necessariamente, que estar ligada ao conhecimento prévio daquele
que v€ aimagem. A denotacdo depende, também, de um contexto, pois 0s
produtores das imagens possuem interesse em transmitir uma mensagem
a um determinado publico e, neste caso, existirdo sinais ou indicadores
para guiar o leitor a seguir determinada direcao.

Ja a conotacao se localiza em uma camada mais profunda do que a
denotacao e ela se encontra onde os conceitos, ideias e valores se ligam
as pessoas, lugares ou coisas representadas nas imagens. Uma vez que
o significado denotativo esta estabelecido, a camada da interpretacao ¢
acionada e isso pode ser alcancado através de associacdes culturais feitas
a partir daquilo que ¢ representado ou através de conotadores especificos,
como algumas técnicas de fotografia.
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Na maioria das vezes, os significados ideoldgicos servem como
forma de legitimar o status quo e os interesses daqueles que detém o
poder de produgao das imagens. As fotografias representam bons veiculos
condutores de significados ideologicos porque elas, além de transmiti-los
de forma rapida, sdo também capazes de naturaliza-los.

Dois elementos de uma imagem representam bons condutores de
conotacdo: poses e objetos. Ha, segundo Barthes (1973), um verdadeiro
dicionario de poses que ¢ conhecido por todos aqueles que estdo expos-
tos a midia de massa e este dicionario é capaz de transmitir significados
ideologicos tipicos da conotagdo. Ja os objetos sdao usados para induzir
ideias. Sendo assim, os livros podem ser usados, por exemplo, como
sindénimos de inteligéncia.

A conotagdo pode ser identificada através de estilos ou técnicas,
incluindo enquadramento, distancia, luz, foco e velocidade ¢ isso ¢ cha-
mado por Barthes de “fotogenia”.

Figura 41 — Conotacio: livros

Fonte: Merriam Webster. Disponivel em: https://www.merriam-webster.com/words-
at-play/smart-usage-history. Acesso em: 20 dez. 2017
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Figura 42 — Conotag¢do: conexio com o mundo

Fonte: AIESEC. Disponivel em: https://www.aiesec.ca/blog/millennials-technology-
workplace/. Acesso em: 20 dez. 2017

Nas duas imagens acima, a conotagdo pode ser identificada. Na
primeira, temos os livros como sinénimo de saber, de conhecimento.
Uma analise mais detalhada revela que, na verdade, eles representam
uma forma de acesso ao universo do saber, ou seja, sdo degraus a serem
escalados na aquisicdo do conhecimento, sendo auxiliados pelas novas
tecnologias (o laptop se faz presente). Temos assim, a unido entre o
moderno e o tradicional na promocgao do saber.

Na segunda imagem, os recursos tecnologicos (laptop, tablets,
smartphones) aparecem como simbolos de conexao com o mundo, formas
de acesso ¢ interacdo entre diferentes povos, etc. Observa-se ainda que,
na imagem 41, o participante representado aparece como um estudante
e, talvez por isso, detectamos a “escada de livros” para indicar o pro-
cesso de construcao de conhecimento. Ja na imagem 42, o participante
representado, que ndo “tem rosto”, representa um homem de negdcios
e o foco principal talvez seja representar a relacdo entre as novas tecno-
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logias e o universo do trabalho. Podemos ainda afirmar que a estratégia
de n2o mostrar o rosto do participante representado abre espaco para que
o leitor se insira em seu lugar (quem = qualquer um), participando mais
ativamente da construcao de significados da imagem e contribuindo para
que os anunciantes atinjam os objetivos desejados.

O estudo da semidtica social em imagens € capaz de tornar evidentes
certos aspectos que nao sdo facilmente identificados a primeira vista e ¢
capaz de evidenciar até mesmo alguns contrastes entre os aspectos visuais
e verbais presentes em uma imagem. Para que tais aspectos venham a
tona, o analista tera que fazer uso de outras fontes, como teorias sociais,
estudos de género, analise de discursos, etc. Desta forma, a analise de
recursos semioticos se revela, por natureza, interdisciplinar.

A semidtica visual social € funcionalista por conceber os elementos
visuais como sendo desenvolvidos para desempenharem algum tipo de
trabalho semiotico. A partir das metafuncdes (HALLIDAY, 1978, 1994)
Kress e van Leeuwen desenvolvem a teoria multimodal para analises de
imagens que engloba trés tipos de significados: representacional, inte-
racional e composicional.

O significado representacional ¢ transmitido pelos participantes
representados a partir de dois tipos de composigdes visuais: narrativa e
conceitual. No primeiro caso, os participantes sao representados como
estando envolvidos em agdes, eventos ou processos de mudanga, ou seja,
“fazendo coisas”. No segundo caso, eles ndo sdo representados como
praticantes de acdes, mas como “sendo” alguma coisa, pertencendo a uma
determinada categoria ou como recebedores de atributos ou caracteristi-
cas. Apresentar os participantes através de representacdes narrativas ou
conceituais € uma decisdo importante, pois tal decisao fornece a chave
para a compreensao do discurso envolvido na representacao.
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Figuras 43 e 44 — Aciio em imagens

O ENERGETICO ACABOUBE EVOLUT
VA COM ELE! §

@ Mude para 0 primeiro e émico energénce
100% natural e organico

Reconbecimento e quaidace organics

Fonte: Revista ELLE (jul. 2017)

N
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Al®

Fonte: Ads of the world. Disponivel em: https://goo.gl/AD6NBu.

Acesso em: 20 dez. 2017
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As duas participantes representadas estdo praticando acgdes (prati-
cando esportes) e dois fatores merecem a atencao nos anuncios: a relacio
entre o feminino € o universo esportivo ¢ a relacdo entre os esportes ¢

as atividades do dia a dia.

No universo dos anuncios e da midia, tem-se, tradicionalmente, a
tendéncia de se estabelecer a conexdo entre homens, mundo esportivo,
pratica de esportes, aventura, imagens em movimento e acdo. Mas, nas
duas imagens em analise, temos a representagao da mulher ligada a pra-
tica de esportes, da acdo e atitude. O viés ideacional revela a ideologia
da mudanga e a quebra de paradigmas na tentativa de inser¢ao feminina
em um campo de dominacdo masculina. Tradicionalmente, tem-se a
representacdo do espago interno (casa, filhos, escola) para as mulheres e
dos espacos externos para os homens (ruas, ar livre, natureza, estradas),
mas as imagens buscam o rompimento com as visdes tradicionalistas
e as imagens de mulheres representadas acima podem ser resumidas
no seguinte quadro e a partir das analises de Bell (1991) previamente

discutidas:
Quadro 2 — Valores em imagens
Variaveis
Papel
Género (forma Cenarios Tamanho
de representacio)
Valores
Esportista, Aventu- Publico: ambiente
Feminino | reira, Moderna, Agil, urbano, ruas e Pagina inteira

Livre pracas

Fonte:Autor

Com relacdo a conexdo entre esportes e as atividades do dia a dia,
as marcas esportivas tendem a neutralizar a diferenga entre a pratica
profissional e recreativa, entre praticar esportes e viver a vida cotidiana.

As marcas buscam transmitir que a experiéncia esportiva nao se relaciona
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somente com o esforco fisico, mas engloba também o aspecto espiritual,
uma experiéncia de vida.

Segundo Mangano e Marrone (2015) os antncios de artigos espor-
tivos apresentam narrativas que consistem de quatro passos definidos:

1. O individuo (participante representado) adquire o objeto de valor ou
o produto em questdo: manipulagio;

2. O participante representado, equipado com o produto, adquire as
habilidades necessarias e passa a seguir um programa de atividades ou
treinos: competéncia;

3. O participante representado executa, de forma satisfatoria, agdes com
o produto: performance;

4. O participante representado recebe reconhecimento social por cumprir
as tarefas: aprovacgdo. Nesta fase, o produto ou objeto se torna magico
por superar as expectativas e ocorre o “julgamento qualificativo”.

Por um lado, tem-se o conceito da pratica de esportes como um
objetivo a ser alcangado através dos métodos corretos; por outro lado,
o conceito de esporte como uma forma de vida capaz de transcender a
simples pratica esportiva, indicando um caminho interiormente rico e
intenso. Sendo assim, o individuo teria a pratica esportiva na formagao
de sua identidade social e individual.

Para Collantes e Oliva (2015) o uso das narrativas pelas marcas nos
anuncios representa uma forma de tornar mais real as representagdes,
ativar a memoria, fortalecer vinculos emocionais e promover a identifi-
cacdo consumidor-marca-produto, uma vez que os autores enfatizam a
importancia das histoérias para a memoria humana. Sendo assim, o uso
de narrativas pelas marcas de produtos ¢ tido como forma de se adaptar
a comunicacdo dos anuncios a forma pela qual os consumidores pro-
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cessam as informacgdes. A perspectiva da contag@o de historias também
enfatiza como as marcas s2o usadas pelos consumidores na constru¢ao
e comunica¢ao de identidades especificas.

Vicent (2002) aponta quatro elementos basicos identificados na
perspectiva da contacdo de historias: enredo, personagens, temas (ou
valores) e estética. Estes elementos, juntos, t€m o poder de enfatizar a
importancia da elaboracdo de narrativas capazes de maximizar o impacto
emocional entre o publico-consumidor e seu envolvimento com o produto

em questdo, encorajando sua participacdo no enredo apresentado.
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CAPITULO IV

A ANALISE RETORICA EM TEXTOS MULTIMODAIS
E O PRINCIPIO DA COMPLEMENTARIDADE

O termo multimodalidade, conforme ja foi amplamente discutido,
chama aten¢@o para a multiplicidade de modalidades existentes dentro
de um plano expressivo e para os significados ali produzidos. A lingua
¢ inerentemente multimodal e, em cada modalidade, ela opera em con-
junto com uma cadeia de outros sistemas semioticos. Tais sistemas se
relacionam a diferentes aspectos do plano expressivo, onde as fronteiras
sdo fluidas e indeterminadas.

Uma pagina impressa, por exemplo, conta com diferentes sistemas

semioticos, dentre eles:
1. A lingua escrita, que pode ser lida em voz alta;
2. A paralinguagem visual, que inclui estilo e layout;

3. A linguagem visual (pictoria), que inclui e define imagens de variados
tipos, indo desde desenhos até fotografias, mapas, graficos e quadros.

Porém, uma pagina impressa pode variar consideravelmente, indo
de paginas que contemplam apenas recursos semioticos onde a lingua
ndo se faz presente até paginas que contam com a relagao de complemen-
taridade entre lingua e imagens. As paginas apresentam ainda diferentes
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combinagdes de campo, teor € modo’ (HALLIDAY, 1994), que irdo
recair nos contextos de cultura de uma sociedade e sofrer restrigdes de
variados tipos.

Os textos escritos e as imagens tém coexistido em diversos tipos
de registros, desde a emergéncia da escrita, sendo parte integrante
de muitos objetos esculpidos e artefatos arquitetonicos no Egito
antigo, mas pesquisadores como Kress e van Leeuwen (1996, 2006,
2021) apontam que, nas Gltimas décadas, tem sido identificada uma
mudanga com relagdo a divisdo de fungdes entre textos escritos e
imagens, o que se mostra bastante perceptivel em certas areas, como
em livros didaticos, onde ocorreu uma drastica mudanga dos aspectos
verbais, visuais e na relacdo entre eles estabelecida na produgédo de
significados. Tais mudanc¢as se mostram muito anteriores a internet,
mas os desenvolvimentos tecnoldgicos recentes tém contribuido de

forma acentuada e inegéavel nesse contexto.

As relagdes retéricas t€m relagdo com “como os textos sao
desenvolvidos” (HALLIDAY; HASAN, 1976) sendo usadas no
desenvolvimento de sequéncias de passagens nos textos. Tais re-
lacoes também estdo presentes no desenvolvimento de imagens e
na relacdo intersemiotica que se estabelece entre textos escritos e
imagens. Sendo assim, as relagdes retoricas se fazem presentes na
organizacao multimodal de um documento — incluindo ndo somente
as paginas impressas, mas também as eletronicas. Neste ultimo
caso, os hiperlinks representam relagdes retdricas, tal como as
referéncias cruzados nos textos tradicionais. Tais hiperlinks agem
em diversas direcdes e com diferentes finalidades, podendo ligar
uma pagina a outra, uma pagina a um grafico, video ou dudio. Con-
siderando as imagens e as relacdes retoricas, as primeiras podem

servir como forma de projecdo e expansdo (elaborar, estender ¢

5 No contexto situacional que Halliday destaca trés variaveis: campo, relacdo e modo. O campo
se relaciona ao que ¢ dito, ou seja, o topico da mensagem; a relagdo esta ligada ao tipo de
interagdo estabelecida entre os falantes; e o0 modo se relaciona com a maneira que a lingua
esta sendo usada na mensagem (escrita ou falada).
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aumentar), de modo que mais detalhes ou maior contextualizacdo
sejam oferecidos.

As relagdes retoricas sdo, desta forma, usadas de maneira in-
trasemidtica para ligar passagens ou partes de um texto a outras e
ligar uma imagem a outra. Mas, conforme sugerido anteriormente,
tais relagcdes também sdo usadas de forma intersemidtica para ligar
um texto escrito a uma imagem. O texto pode projetar ou expandir
uma imagem; em contrapartida, uma imagem pode também projetar

e expandir um texto.

Quadro 3 — Relacdes retoricas texto-imagem

Tipo de relacio Exemplo

Imagem projetando texto: baldes e nuvem em revistas em quadri-
Projecgdo nhos; imagem de um autor em volta do texto por ele escrito, como
acontece em colunas de jornais.

Elaboragdo: texto e imagem em relagdo de ilustracdo e reafir-
magao — texto referindo-se a uma imagem como ilustragdo; texto
Expansao rotulando parte de uma imagem ou servindo de legenda.
Extensdo: texto e imagem em relagdo de adigdo; sem relagao

temporal ou relagdo de causa e efeito.

Aumento: Texto e imagem rezam formando uma narrativa e pode-

Revezamento - - . N
ra haver relagdo temporal ou de causa e efeito e consequéncia.

Fonte: Matthiessen (2007, adaptado).

Em analise do quadro acima, pode-se dizer que a relagdo retorica de
expansdo ¢ a mais comum entre os tipos de relagdo que se estabelecem
entre textos escritos e imagens, aparecendo em referéncia cruzada em
alguma parte dos textos.
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Em muitos casos, recursos visuais como graficos, mapas ¢ tabelas
elaboram ou enriquecem um texto ao fornecer informagdes detalhadas
em situagdes em que o texto em si apresenta apenas informagdes mais
gerais. Tal fator pode ser comprovado no exemplo a seguir, retirado de
minha tese de doutorado:

Por outro lado, quando a avaliagdo estd explicitamente realizada, diz Martin,
éfacil a andlise da Atitude em positiva ou negativa em relacdo a algum evento:
(1) Felizmente/Infelizmente, o Brasil desafiou os EUA na ALCA. Mas o que
fazer em casos onde a avalia¢do ndo estd inscrita explicitamente, como em:
(2) O Brasil desafiou os EUA na ALCA. Esse fato levou Martin a postular

uma distingdo importante, como mostra o Quadro 4.

Quadro 4 — Meios de ativacido da Avaliatividade

Inscrita (explicito) As criangas estavam falando alto.
Evocada (implicito) As criangas conversavam enquanto ele dava
(tokens “‘fatuais”) aula.
Implicita provocada A professora ja estava na sala, mas as crian-
(alguma linguagem avaliativa) ¢as continuavam falando.

Fonte: Martin (2000, adaptado).

Considerando a cadeia de significados expressa por meio de gra-
ficos, tabelas e mapas que aparecem nos trabalhos académicos, como
no exemplo acima, pode-se dizer que, de forma geral, eles tém como
funcdo primordial elaborar as informagdes fornecidas pelo texto escrito
ao oferecerem uma série de detalhes que irdo qualificar e incrementar
tais textos. As imagens elaboram os textos ao fornecerem especificagdes
capazes de explicitar contetidos, conceitos, defini¢des, etc. Neste sentido,
podem ser usadas referéncias linguisticas ou /inks que indicam a conexao
entre texto escrito ¢ imagem.
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Exemplos:

Figura I apresenta a distribuicdo de...
Mapa I mostra como os rios brasileiros...

Tabela 3 compara os diferentes resultados...

Os exemplos acima estdo na voz ativa, mas detecta-se também o
uso da voz passiva em muitos textos académicos para indicar a relagao
texto e imagem:

A distribui¢do de renda no Brasil atual é mostrada no grafico 1.

Os resultados estao resumidos na tabela 2.

O principio da complementaridade

A partir da base teorica fornecida pela Linguistica Sistémico-Fun-
cional (LSF), que considera a lingua como “semiotica social”, Halliday
(1978) identifica quatro caracteristicas principais da linguagem, sendo
elas:

1. Funcional em termos de “o que ela pode fazer” ou “o que se pode
fazer com ela”;

2. Semantica, ou seja, usada para gerar significados;

3. Contextual, o que significa que ela é influenciada por situagdes sociais
e culturais;

4. Semiotica, estando o processo de geragao de significados ligado a
escolha feita pelo produtor a partir de uma série de opc¢des disponiveis.

Tal concepgdo indica que um texto ¢ um construto multifuncio-
nal e que incorpora os trés significados ja detalhados anteriormente:
ideacional, interpessoal e textual. O leitor terd entdo que entender os
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processos, os participantes envolvidos em uma a¢ao e as circunstancias,
além de compreender as relagdes estabelecidas internamente entre os
processos e participantes dos eventos descritos. Em segundo lugar,
o leitor terd que entender se o texto esta sendo usado para fazer uma
oferta, transmitir informacdes, fazer perguntas, indicar comando ou
sugestdes, além de analisar as atitudes e julgamentos ali incorporados.
Finalmente, o leitor teria que identificar a hierarquia de valores e a
topicalizacdo das mensagens, ou seja, sua relevancia no conjunto ou
contexto em que elas ocorrem, o que levaria a compreensao da coeréncia

entre as partes que formam o todo.

O mesmo tipo de leitura multifuncional pode ser feito em
imagens onde identificamos os participantes representados, os par-
ticipantes interativos e a coeréncia estrutural entre os elementos.
Os participantes representados sao todos os elementos ou entidades
contidas em uma composicao visual, sendo eles seres animados ou
ndo. Tais elementos estdo ali dispostos na busca de representar uma
situacdo, uma determinada visdo de mundo, etc. Ja os participantes
interativos sdo aqueles que interagem — através de olhares, gestos,
angulos, vetores — uns com os outros durante o ato de leitura. Dentre
os participantes interativos estao os leitores e produtores das imagens,
sendo a categoria que representa as relacdes sociais. As caracteristicas
composicionais de uma imagem sdo representadas pela forma que os
elementos estdo dispostos na busca de fazerem sentido ou possuirem
um “senso de coeréncia estrutural” (ROYCE, 2007). Estes elemen-
tos que compdem o /ayout combinam e interagem, trabalhando de
forma coesa na busca de representar uma cultura e sdo ideologica-
mente dependentes de visdes de mundo que seus produtores desejam
transmitir. O termo composicional ¢ usado para a analise de imagens
ao invés da palavra textual (HALLIDAY, 1994), por ser capaz de,
conforme apontam Kress e van Leeuwen (1996), capturar, de forma
mais ampla, a interacdo entre os elementos de uma pagina, além de

promover mensagens intersemioticas mais coerentes, estando também
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ligado ao posicionamento de uma imagem especifica em relagdo ao
seu todo, seja ele um livro, revista, pagina da internet, etc.

Os recursos visuais e verbais interagem intersemioticamente e,
em termos ideacionais, isso envolve a identificacdo dos participantes
representados (o que ou quem compde a imagem), dos processos
(ac@o que estd acontecendo ou quem esta agindo sobre o que), as
circunstancias (o que as agoes significam em um dado contexto) e
os atributos (qualidade e caracteristicas dos participantes). Todos
esses elementos podem ser denominados de “elementos da mensa-
gem visual” (ROYCE, 2007), carregando propriedades semanticas
ou significados, que sdo concebidos a partir de técnicas usadas por
seus criadores.

A interpretagao dos recursos visuais, em termos de suas relagdes
semanticas, pode ser feita com base em conceitos linguisticos usados
para descrever e analisar os atributos coesivos de textos escritos ou
orais. Tais conceitos linguisticos tradicionais sdo somados a meta-
fung¢do ideacional de Halliday (1985, 1994), resultando nas seguintes
relagdes de sentido:

I. Repeticdo: serve para reafirmar os significados experienciais;
II. Sinonimia: apresenta significado experiencial semelhante;
III. Antonimia: apresenta significado experiencial oposto;

IV. Metonimia: refere-se ao todo e suas partes constituintes;

V. Colocagdo: palavras que irdo ocorrer em diferentes areas.

Uma analise das caracteristicas intersemidticas interpessoais em
um texto multimodal envolve uma investigacdo na forma pela qual a
imagem e seus leitores interagem, ou seja, a forma pela qual os produ-
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tores e leitores de um texto sdo socialmente colocados em relagdo uns
aos outros, pois isso pode afetar o topico, a forma como ele é recebido
e interpretado. Em contextos socialmente restritos, a forma de comple-
mentaridade entre imagens e texto escrito pode ser identificada através
de um foco intersemidtico no MOOD?® (sujeito+finito). Na metafuncido
interpessoal, a orag@o ¢ entendida como troca, ou seja, o local onde um
evento interativo ocorre e onde o falante, escritor e ouvinte estardo dire-
tamente envolvidos. Halliday (1985) identifica pelo menos quatro tipos
de trocas basicas feitas em nivel interpessoal: fazer uma oferta, transmitir
uma informacdo, afirmar um fato e fazer uma pergunta. Tais funcdes
podem ser ligadas as suas respectivas respostas, refor¢ando seu carater
interativo: aceitar uma oferta, obedecer a uma ordem, reconhecer uma
afirmacao e responder uma pergunta. Por isso o MOOD de uma oracao
¢ tdo importante, pois ele tem a funcao de indicar que tipo de fungao esta
sendo colocada em pratica.

Os recursos visuais usam diferentes métodos que nao correspondem
facilmente as categorias acima descritas. Sendo assim, gestos, expressoes
faciais e diferentes tipos de olhares sdo responsdveis na indicacdo de
ofertas, comandos e perguntas. Tais recursos podem vir acompanhados
de textos escritos ou por vetores, reforgando os significados produzidos.

Ja os aspectos composicionais, cujo foco recai sobre o layout de
uma pagina, permitem que os elementos se organizem de forma coe-
rente na formacdo de um todo. A localizagdo dos elementos esta ligada
a determinados propositos, mas devera sempre transmitir uma ideia de
unidade, cooperacdo e consisténcia em termos da mensagem como um
todo, o que ¢ chamado por Royce (2007) de complementaridade.

6 Para o significado Interpessoal a relagdo entre as fungdes gramaticais € crucial. Duas fungdes
tém maior peso neste contexto: o Sujeito e o Finito. Eles, combinados em uma orag¢ao, formam
0 MOOD ou Modo Oracional. A ordem do Sujeito e do Finito na oragao ¢ um sinal do tipo de
troca que estd sendo estabelecida entre eles. O Finito ou grupo verbal ¢ constituido por uma
ou mais palavras onde o Evento ¢ a parte mais importante deste grupo. O Finito representa
o foco de expressao do significado Interpessoal. Ele ¢ a parte do grupo verbal que contém o
tempo ou a opinido do falante. Desta forma, ele tem dois papéis: apontar o tempo em relagdo
ao falante, sua fala e seus ouvintes ou sinalizar a opinido do falante.
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O autor identifica pelo menos trés principais tipos de intersemiose
ou complementaridade em composi¢des visuais:

a. Visual para verbal;
b. Visual para visual;
c. Intravisual.

Para comprovar o principio da complementaridade recorro a Soares
(2022) que, em seu artigo intitulado “The principle of complementarity be-
tween verbal and visual languages in media images: a systemic-functional
approach”, identifica as trés principais formas de complementaridade
em anuncios brasileiros retirados da internet.

Figura 45 — Complementacio texto-imagem

Ter consciéncia do futuro é pensar

sobre o valor que as diferencas témpara a
concep¢ao de um mundomais interessante.

20 de novembro
Dia da Consciéncia Negra.

Fonte: Panéptico. Disponivel em: https://panoptico.wordpress.com/category/
publicidade/page/2/. Acesso em: 07 jun. 2019
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No antincio acima se pode observar a complementaridade entre
texto e imagem, onde palavras enfatizadas no texto sdo confirmadas
pela andlise da imagem. O texto escrito ajusta seu formato para incluir
a imagem. Além disso, a analise ideacional revela que ha:

Participantes Processos Circunstancias

Ter consciéncia

Pensar
Nos (eliptico) Estimular Dia a dia
Itau Promover Futuro
Agir
Construir

Com relagdo aos processos, eles se apresentam em um movimento
que vai do mental (ter consciéncia e pensar) ao material ou fisico (agir,
construir) demonstrando a importancia da unido entre reflexdo e acdo
para a transformacdo do mundo. Ha ainda as relagdes estabelecidas entre
visual e texto escrito:

1. Repeti¢do: consciéncia, futuro, negra, diferencas, mundo;
I1. Sinonimia: valor — valorizar; diferenca — diversidade; igual — igualitéria;

III. Meronimia: diversidade = culturas, crengas, ragas, ideias.

A imagem da mulher negra enfatiza os trés tipos de relagdes lin-
guisticas identificadas no texto escrito cujo objetivo principal é lembrar
0 Dia da Consciéncia Negra. Para a transmissdo eficaz da mensagem,
a complementaridade intersemioética se faz presente no anincio através
da “sinonima intervisual”.

Visual para visual
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Figura 46 — Complementacio imagem-imagem

Vocé ja e um Vlencedor.

ge

> Bradesco

Fonte: Ricardo Velloso. Disponivel em: https://ricardovelloso.com/BRADESCO-PJ.
Acesso em: 15 maio 2019

Na imagem acima, temos o principio da complementaridade visual-
-visual. Isso indica que, caso algum elemento seja extraido de alguma
das imagens, elas perdem o seu grau de coesao. Cada profissao sugerida
no anuncio estd sendo complementada por um item que torna facil sua
identificacdo pelo leitor. Sendo assim, o veterinario se relaciona com
animais e a confeiteira com bolos.

Intravisual: envolve os participantes representados em relagdo uns aos
outros dentro de um mesmo conjunto.
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Figura 47 — Relacdes dentro da imagem

Bradesco Seguros. i
As melhores solu¢des para proteger
0 que é mais importante para vocé,
sua familia e seu patrimdnio.

A Bradesco Seguros esta a0 seu lado buscando sempre
© melhor para vocé em Auto, Capitalizagdo, Dental,
Previdéncia, Residencial. Salde e Vida. Fale com o seu
Corretor ou va até uma Agéncia Bradesco

EOTr—

SAC - Servico de Atendinerto 30 Consumidor 0800
SAC - Dot Auitva ou de Faks 0800 7012708 l

bradescoseguoscon b -~

> Bradesco Sequros

Fonte: Point Comunicacio e Marketing. Disponivel em: http://www.pointcm.com.br/
online/seguros2016/index.html. Acesso em: 10 out. 2018

Na imagem acima ha uma interacao e relacao interna entre os parti-
cipantes representados que convidam o leitor a entrar em seu universo, e
esse ¢ um fator indicativo da presenca da complementaridade intravisual.
A nocao de familia s6 € transmitida a partir da complementaridade entre
eles (participantes, agdes e circunstancias).
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CAPITULO V

O SLOGAN PUBLICITARIO, SUA FUNCAO
PERSUASIVA E SUA RELACAO COM OS
ELEMENTOS IMAGETICOS

Para lasbeck (2000), a linguagem publicitaria hoje ja ¢ parte in-
tegrante de diversos discursos. Emigrou dos jornais, revistas, cartazes,
internet, televisao e cinema para as conversas rotineiras do dia a dia. O
estudo dos slogans — frases breves e compactas, sedutoras e significativas
a ponto de perturbarem nao s6 a producao de sentido de outras formas
de pensar e dizer, mas também a percepcao daquilo que convenciona-
mos chamar “realidade” — proporciona um instrumental adequado para
entender sua interferéncia nos diversos discursos.

lasbeck obteve alguns dados em seu estudo dos slogans:

a. Os slogans mais eficazes desprendem-se do carater meramente referencial
que os ligam a seus objetos, em vantagem das conotagdes simbdlicas.

b. Os slogans publicitarios criam, provocam e/ou sedimentam relagdes
funcionais com os demais modos de pensar e agir que estdo presentes nos
demais sistemas culturais.

c. Os slogans necessitam alimentar-se de elementos periféricos da ndo cultura’ sob
pena de se tornarem excessivamente redundantes e, consequentemente, obsoletos.

7 Expressao muito utilizada nas teses eslavas da Semiotica da Cultura, ¢ de autoria dos semiot-
icistas das escolas de Tartu e Moscou. Refere-se a todos os acontecimentos, ideias e objetos
que ndo participam de uma determinada cultura. Assim, tudo o que néo participa dessa dada
cultura ¢, para ela, sua correspondente ndo cultura.
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Os slogans possuem prazo muito curto de validade, tornando-se
“datados” apds poucos meses de uso. Somente em algumas poucas situ-

agoes eles permanecem ativos por um periodo maior de tempo.

O slogan aparece dentro de um ambiente que contém a propaganda
¢ o marketing. A ideia de marketing esta intimamente ligada ao modo de
producao capitalista. O proprio termo, de origem norte-americana, refere-
-se ao ato de vender e comprar toda espécie de mercadoria ou produtos
— géneros ou especialidades® — em algum ponto de comercializagdo. As
atividades de marketing constituem um conjunto de agdes com finalidade
de fazer com que um determinado servigo ou produto seja consumido.
Para isso, os estudos de marketing indicam ser imprescindivel conhecer
os consumidores e suas necessidades, ndo s6 para prové-las, mas também
para criar outras expectativas que possam ser satisfeitas com novos bens
de producao, realimentando, dessa forma, o sistema produtivo.

O slogan se torna mais facilmente reconhecivel por algumas pecu-
liaridades de sua estrutura: € uma frase concisa, marcante, geralmente
incisiva, atraente, de facil percepcdo e memorizagdo, que apregoa as
qualidades e a superioridade de um produto, servi¢o ou ideia.

Provérbios, maximas, anexins, refraos, adagios, parémias, jargdes,
clichés, divisas, lemas, palavras de ordem e normas sdo denominados
“frases de efeito”, por serem sintagmas que, apesar de se caracterizarem
por peculiaridades distintas, possuem em comum algumas invariaveis,
tais como: brevidade, condensagdo, autoridade, prestigio, anonimato,
ambiguidade, humor, impacto, cadéncia e comunicagdo imediata. Os
trés tipos de frase de efeito mais representativos sao os provérbios, as
maximas e as palavras de ordem (normas, divisas e lemas) como nos

dois antncios a seguir:

8 “Os produtos naturais (arroz, feijdo, minério etc.) sdo géneros. Os produtos industriais sao
especialidades” (SANT’ANNA, 1982, p. 28).
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Figuras 48 e 49 — Efeitos dos slogans nas imagens

Fonte: Alamy. Disponivel em: https://www.alamy.es/foto-2010s-uk-nike-anuncio-
revista-97992509.html. Acesso em: 30 mar. 2020
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Fonte: Snaxtime. Disponivel em: https://snaxtime.com/blogs/junk-food-blog/7up-
vintage-ads-fresh-up-with-seven-up. Acesso em: 30 mar. 2020
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Em ambos os casos, frases de efeito, que agem como maximas
(na forma imperativa) sdo usadas para persuadir o leitor/consumidor.

Os slogans se utilizam de uma riqueza de imagens sugeridas pelo
texto, propiciando leituras multiplas, mas sempre situadas, direta ou
indiretamente, no campo semantico da ideia ou do objeto anunciado.
Isso ¢é possivel através de recursos retoricos e poéticos. Os paralelismos
sintaticos, semanticos, ritmicos ou acusticos — as metaforas, catacreses,
animismos, metonimias, dentre outras — provocam deslocamentos, asso-
ciacOes inusitadas, criam novos significados para imagens estercotipadas
e propiciam ao sintagma uma aproximacao daquilo que se deseja invocar

no anuncio.

Como os slogans visam destinatarios heterogéneos e geografica-
mente dispersos, essas estruturas conseguem, com economia de texto,
evitar o pensamento reflexivo sobre o que anonimamente se afirma. Os
chavoes e frases feitas sdo criados pela repeticdo exaustiva em contextos
diferenciados e conseguem “‘engatar” um pensamento apos outro sem que

a palavra passe, necessariamente, pelo processo de pensamento.

As frases entrecortadas, também conhecidas como “frases tele-
graficas”, dissimulam sintaticamente o periodo composto, abrindo, com
iss0, espacos reticenciosos preenchidos pelo leitor. Em publicidade, tais
construcdes t€ém o mérito de convocar o receptor a completar seu senti-
do, valorizando-o. A imprecisdo sintatica traz vantagens significativas
a brevidade, compactando ideias e permitindo a participagao do leitor
nessa tarefa.
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Figura 50 — Capa de Men’s Health

¥l Barba, cabelo... Visual top pra subir na carreira |

MensH

EDIGAO ESPECIAL NUTRIGAO

COMA BEM
& FIQUE
MAG

CORPO DE
ATLETA EM 1 MES

Fonte: Revista Men’s Health, ed. 58 (fev. 2011)

Na capa da revista em questdo, a frase “6 sinais que ela quer...”
induz o leitor a completar o sentido da ora¢@o, usando como dica o contex-
to, os recursos semioticos e seu conhecimento prévio sobre o assunto. O
uso de oragdes incompletas, segundo Fuentes-Oliveira (2001), serve para
seduzir os consumidores, incluindo-os no texto e contexto apresentado.

O texto publicitario — mais especificamente, os slogans — utiliza-
-se de metaforas, metonimias e elipse, assumindo assim o repertorio do
publico-alvo e identificando as necessidades daquele segmento num
processo que cria comunicagdo pela empatia. Através da organizagio
metaforica, podemos entender como se organiza o pensamento de uma
dada cultura, sua maneira de conceituar algo através de relacdes singu-
lares com outras realidades e a experiéncia comum talvez seja a base
dessas formagdes.
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A criacdo de mundos ficticios através do modo condensado nos
slogans facilita a obstrucdo do pensamento linear e amplia a cria-
cdo das imagens mentais construidas pelo leitor, e a sinteticidade
simbolica do slogan refor¢a os demais elementos que identificam o
anunciante, ao mesmo tempo em que ¢ parte descartavel, reciclavel

e atualizavel da marca.

Vivanco (2004) explora fei¢des de mensagens de publicidade em
relagdo a outros tipos de texto. Sendo a meta da propaganda orientar
as ideias do consumidor em certa dire¢do, a intengdo comunicativa
restringe-se a enfocar estratégias de persuasdo, em que € crucial a
questdo da coeréncia. A respeito das estratégias para a realizagdo
da coeréncia, diz a autora, estudos mostram que, enquanto textos
cientificos e técnicos fazem grande uso de conectivos para sinalizar
o tipo de relagdes discursivas ou entre elementos adjacentes, o texto
da propaganda revela um nimero relativamente baixo de conectivos,
fazendo uso de micromakers (determinantes, possessivos, déiticos,
conjungdes) de pequeno conteudo lexical ou semantico, que ajudam
a fazer as relagdes. Ocorre que a auséncia de vocabulério auxiliar,
como os conectivos, pode ser vantajosa para a estocagem da infor-
macao no reservatorio mental, conclui Vivanco. A coeréncia €, entdo,

mantida com a ajuda de recursos lexicais e semanticos.
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Figura 51 — Recursos lexicais e semanticos

-]
i

s,

Fonte: Adeevee. Disponivel em: http://www.adeevee.com/2014/09/duracell-lasts-for-
ages-print/. Acesso em: 30 mar. 2020

No anuncio de pilhas acima, percebe-se um slogan de facil memori-
zacdo, sendo ele rapido e eficaz devido as escolhas lexicais, que apresenta
apenas um conector na frase: Lasts for ages (Dura por anos). Neste
slogan, ha duas palavras-chave capazes de definir o produto antincio ¢
sua eficacia: (1) Lasts e (2) ages, sendo o conector (for) “descartavel”

no contexto e compreensao da mensagem.

Para Fuentes-Oliveira ef al. (2001), a propaganda ¢ um dominio em
que a orientagdo em relagdo ao leitor é crucial para assegurar os objetivos
retoricos, e existe uma série de correspondéncias entre as fungdes da
linguagem e os elementos pragmaticos. Para os autores, a propaganda ¢
um exemplo adequado de comunicagao implicita, em que o propagandista
evita assumir responsabilidades por implicagdes relacionadas a temas
como sexo, género, raga, etc. A propaganda bem-sucedida tem a funcdo
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de persuadir os consumidores, diminuindo a carga psicoldgica que eles
possam sofrer durante o ato de compra, dizem os autores. A sedu¢do
dos consumidores ¢ feita por metaforas verbais e nao verbais, usando
diferentes meios textuais que apresentam os receptores como coautores,
por meio da conversa informal. Os autores destacam o uso frequente de
sintaxe disjuntiva (o que ndo € prescrito nas gramaticas tradicionais) e

sentengas incompletas.

Marcadores pessoais possuem a fungao de dar a impressao que os
anuncios estdo sendo direcionadas diretamente ao consumidor, embora
eles sejam feitos para interagir com varias pessoas ao mesmo tempo. Os
minimizadores sao termos como “possivel”, “talvez” ou que expressam
a relutancia do escritor em apresentar ou avaliar determinado conteudo
de maneira categoérica, permitindo recorrer a discursos que paregam dizer
algo diferente do que se tem em mente. Os enfdticos sdo palavras como
“naturalmente”, “incrivel” etc., que se relacionam a certeza e enfatizam
a forca da proposicdo. Para Fuentes-Oliveira et al. (2001), os enfaticos
ajudam os consumidores a superar o dilema moral em que se encontram

no momento da aquisi¢do de um produto.

De acordo com Boutaud (2007) existe um modelo de comunicagao
que pode ser aplicado aos antincios que aparecem na midia. Este modelo
comunicacional contempla quatro eixos fundamentais:

a. Comunicacao enfatica: serve para ampliar os sinais, causando agitacio
nos leitores;

b. Comunicagdo empatica: gera proximidade com o leitor, identidade;
c. Comunicagao fatica: causa surpresa e impacto;

d. Comunicac¢do patica: multissensorial e capaz de construir emogdes e
sensacdes a partir de seus estimulos.
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Os anuncios publicitarios estdo quase sempre ligados aos simbolos
das grandes marcas anunciantes. As marcas sao consideradas como “pe-
dacos de comunicacao” (MANGANO; MARRONE, 2015), possuindo
um apelo persuasivo e, por tal razdo, sua analise semiotica se torna quase
que obrigatoria. Deve-se ainda levar em consideracdo que as marcas
migraram dos ambientes unicamente comerciais € se tornaram parte

integrante da vida diaria.

Uma marca €, antes de tudo, um sinal capaz de produzir inimeros
significados, gerando efeitos pragmaticos sobre individuos e objetos:
elas identificam, transformam e agregam valor. Uma ampla variedade de
fendmenos sociais se encontra ancorada nas marcas enquanto sinais, tais
fendmenos incluem estratégias comunicativas, producdo e recepcao de
discursos, dindmicas intersubjetivas, mudang¢as no imaginario social, pro-
cesso de construcado de identidades, estilos de vida. A historia das marcas
se encontra amarrada as mudancas de ordem econdmica, sociais e cultural,
tendo suas origens ligadas a Revolucdo Industrial. As marcas receberam
nome e identidade, possibilitando que elas apresentem certa ambiguidade,
assim como os seres humanos. As marcas contemporaneas nao somente
oferecem a garantia de produtos de qualidade, mas também transmitem
certos valores sociais que podem ser mais claramente percebidos quando
levamos em consideragdo o quanto eles estdo contidos nos produtos.

A criacdo de uma marca e a construcio de sua identidade

Os simbolos das marcas sao geralmente identificados e analisados
como ferramentas semidticas por serem passiveis de sofrerem diversas
interpretagoes. Sendo assim, os logotipos ou “logos” sdo representados
pelos desenhos graficos usados pelas empresas, com ou sem seus respec-
tivos nomes expressos, capazes de identifica-las em seus produtos. Por
serem simbolos ou ferramentas semioticas, sua analise se torna importante
na construgao do texto multimodal e na compreensao das estratégias que
compdem o discurso comercial.
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Segundo Magiapane (2015), do ponto de vista semiotico, 0s aspectos
iconicos das marcas, como seus logos e outros elementos visuais que
as compdem, nao podem ser considerados como sinais isolados, mas
como elementos textuais interconectados de forma coerente. O autor
destaca que, por muitos anos, os semioticistas tém enfatizado o papel
das imagens em representar objetos do mundo externo, mas alerta para
a existéncia de imagens hibridas que constituem “formatos figurativos”.
Nesta perspectiva, uma imagem que apresenta uma caneca em formato de
gato ndo possui similaridade com objetos do mundo externo, possuindo
uma estrutura iconica hibrida.

Por outro lado, existe ainda o “aparato figurativo” que serve para sus-
tentar as representacdes imagéticas. Sendo assim, o tema “saude publica”
pode estar acompanhado de um aparato figurativo que inclui hospitais,
equipamentos médicos, remédios, salas de operacao, médicos, etc. Vale
enfatizar que tal aparato ndo ¢ universal, mas culturalmente especifico.

Figura 52 — Simbolos famosos

-.'l!

Fonte: 1000 logos. Disponivel em: https://1000logos.net/ibm-logo/.
Acesso em: 31 mar. 2020

Fonte: Seeklogo. Disponivel em: https://seeklogo.net/apple-computer-brand-51540.html.
Acesso em: 31 mar. 2020

102


https://1000logos.net/ibm-logo/
https://seeklogo.net/apple-computer-brand-51540.html. Acesso em: 31 mar. 2020
https://seeklogo.net/apple-computer-brand-51540.html. Acesso em: 31 mar. 2020

A SEMIOTICA SOCIAL SISTEMICO-FUNCIONAL E A
MULTIMODALIDADE NA ANALISE DE IMAGENS

Na analise de certos simbolos de marcas famosas, podemos iden-
tificar certas ideias e concepgdes e contrastar tais ideias através de
comparagdes entre eles. Sendo assim, detectamos informalidade versus
racionalidade; criatividade versus formalidade, etc.

Quadro 5 — Comparativo das marcas

IBM APPLE
ESTRUTURA Conﬁ~gura(;a.0 complexa, repeti- Conﬁgurggﬁlo s1mples, sem
¢do de linhas separadas repeticdo de linhas
COR Fria, monocromatica Policromatica, viva, vibrante
FORMATO Linhas retas Linhas curvas

Fonte: Magiapane (2015, p. 180, adaptado)

Outro simbolo muito estudado por pesquisadores ¢ o simbolo da
rede de fast food, McDonald’s. Os chamados Golden Arches demarcam
a entrada de uma area protegida, onde existe organizagdo e diversdo
garantidas para os consumidores. Sendo assim, quando se cruza os
arcos, adentra-se um universo de inimeras possibilidades. No logo da
McDonald’s, conforme salienta Magiapane (2015), os arcos constituem
uma configuragao especial mitica que ¢ acessada pelos individuos quando
eles s@o possuidos pelo desejo de inser¢do naquele universo.

Figura 53 — Os arcos

Fonte: Vippng. Disponivel em: https://www.vippng.com/preview/TibRoTm_mcdonalds-
fast-food-logo-golden-arches-restaurant-transparent/. Acesso em: 30 mar. 2020
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Os significados dos simbolos das marcas e sua analise sugerem um
dialogo constante entre a linguagem comercial e as tradi¢des culturais
que a compdem. A imagem que representa uma marca possui dimensao
mitica. Sendo assim, ao invés de representar apenas simbolos a serem
decodificados através de simples relacdes entre expressao e significado,
possuem identidades relacionadas a histéria e a contextos reais, sendo
contextualizadas de acordo com variac¢des de objetos e situagdes comu-
nicativas especificas.

As marcas podem ser consideradas como entidades multimodais
que comunicam visualmente (logos e outros codigos), espacialmente
(estilos arquitetdnicos e locais), verbalmente (estilo linguistico), audio-
visualmente (temas musicais) e todas as combinagdes, dependendo do
veiculo onde sdo transmitidas, como TV ou internet.
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CAPITULO VI

A ESTRUTURA,GENERICA POTENCIAL (EGP) EM
ANUNCIOS COMERCIAIS

A EGP proposta por Yuen (2004) foi primeiramente identificada
por Hassan (1996)°. Porém, o autor expande a proposta inicial de EGP
justificando que o modelo de Hassan nao explicita as complexidades
envolvidas na interag@o entre imagens e texto escrito em anuncios. Em
contrapartida, Yuen (2004) apresenta um modelo que pode ser sintetizado
no seguinte quadro:

Quadro 6 — Elementos da Estrutura Genérica Potencial

Componentes visuais
Lideranga: Lotus de atencéo, complemento do lotus
Exibig&o: explicita, implicita, congruente, incongruente (metaférica)
Emblema
Anuncio (mensagem escrita): primario e secundario
Tag
Informacgdes para contato
Componentes linguisticos

Fonte: autor

9 Hassan (1996) propde que a estrutura genérica dos anuncios apresenta trés principais elementos:
captura, foco e justificag@o.
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O papel da Lideranca e a Exibicao

A Lideranga' pode ser entendida como o elemento mais saliente
em uma peca publicitaria, destacando-se através do tamanho, posi-
cionamento, cor, etc. A Lideranga traz consigo um vasto leque em
termos de potenciais significados, ou seja, diversos possiveis signifi-
cados podem dela emanar. Quando analisada em separado dos demais
elementos, a Lideranca desperta um fluxo infinito de significados.

Para Yuen (2004) a Lideranca pode ser subdividida em (a) lotus
de atengdo e (b) complementos do lotus de ateng@o. No primeiro caso,
ha um elemento muito saliente, que prende a atencao dos leitores/
consumidores de forma imediata. Sendo assim, o lotus de aten¢ao
apresenta em si a ideia central do antincio, contemplando aspectos in-
terpessoais (atrai atengdo, interage com leitor), ideacionais (constroi
a realidade pela perspectiva do anunciante e manipula a percepc¢ao
de realidade do leitor) e textual (representa o pano de fundo para o
desenvolvimento da ideia central).

No ambito visual, o lotus de a¢d@o ¢ responsavel por transmitir
a ideia central do antncio, sendo ela reiterada através do texto es-
crito, chamado de Anuncio. Neste ponto, pode-se dizer que ha um
equivalente linguistico que se correlaciona ideacionalmente com a
ideia principal apresentada no lotus de atengdo. Tal correspondente
escrito resume, na maioria das vezes, a ideia central do lotus de
atenc¢do a partir de oragdes ou grupos nominais. Por tal razdo pode-
-se afirmar que, caso os itens linguisticos ocorram de forma isolada
e desconectada, sem acompanharem as representagdes do lotus de
aten¢do, ambos podem perder sua for¢a persuasiva em manipular
os consumidores, diminuindo as possibilidades de aquisi¢do dos
produtos em questao.

10 Os elementos da Estrutura Genérica Potencial (EGP) sdo todos escritos em maiuscula para
evitar confusdo com termos ja existentes e comumente usados em contextos diversos.
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Existe interagdo entre itens linguisticos e imagens capazes de au-
mentar o significado potencial, tal interagcdo ¢ definida por Wee (1999)
como simbiose, onde o lotus de atengdo e a mensagem escrita agem um
sobre o outro e, simultaneamente, se reforcam de forma a aumentar o
potencial da Lideranga.

Com relagdo a Lideranca e seu papel, Bohle (1990) identifica o que
ele chama de “centro de impacto visual”, que permite ao leitor adentrar
uma pagina através de um ponto ou elemento que indica o caminho de
leitura em um texto multissemiotico. Em termos de Halliday (1994)
este seria 0 Tema'' do anuncio, pois ele representa o ponto de partida

da mensagem.

Ja os complementos do lotus de atencdo sdo aqueles componen-
tes da Lideranca que sdo menos salientes que o lotus em si, mas agem
para aumentar os aspectos ideacionais e interpessoais de cada anuncio
comercial. Sendo assim, tais complementos possuem um papel subor-
dinado, ajustando o foco dos leitores para aspectos especificos do lotus
de aten¢do. Um exemplo que enfatiza a relag@o entre o lotus de atencdo
e seus complementos esta em anuncios onde os participantes represen-
tados beneficiados pelo uso de um determinado produto ou servigo sao
enfatizados (lotus de aten¢d@o) e os participantes que ainda ndo aderiram
ao produto ndo recebem destaque, sendo “excluidos” ou dispensados
de foco por nao serem contemplados pelos possiveis efeitos do produto
anunciado. Estes ultimos se encontram no ambito do complemento do
lotus de ateng@o e ajudam a compor o cenario persuasivo. Tal estratégia
de exclusao faz com que o desejo de pertencimento a um grupo especifico
se torne o impulso para aquisi¢do do produto.

11 O Tema ira sinalizar o ponto de partida do autor da ora¢@o ou oragdo topico. Se o Tema ¢ o
ponto de partida, o Rema sera o destino. Desta forma, a parte mais importante da ora¢ao estara
no Rema, ou seja, ele tem a fungdo de completar seu sentido. Ha uma relagdo entre Tema/
Rema e Dado/Novo. Os falantes dividem seus textos em unidades de informagao e cada uma
apresenta mudangas e variagdes capazes de sinalizar o que é Novo. O restante sera o Dado.
Cada falante ira selecionar o elemento que ele julgar como sendo informagao Nova para seus
ouvintes para guia-los através dos textos e tal escolha influenciara na organizagao dos signifi-
cados Experienciais e Interpessoais.
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Outro elemento importante na andlise de textos multissemioticos
¢ a Exibi¢do, que pode ser contemplada de quatro principais formas:

I. Explicita: imagens de um produto real. Ex. um carro.

II. Implicita: um produto ou servigo intangivel que assume outro formato.
Ex. um sorriso de satisfagdo para representar o efeito da aquisicdo de um
seguro para automoveis.

II1. Congruente: produto ndo representado por um simbolo.

IV. Incongruente: produto apresentado através de um simbolo.

Muitos produtos podem ser dificeis de serem capturados em forma
tangivel, sendo assim, seus anunciantes encontram formas de representa-
-los através do sorriso de um participante representado, que provavel-
mente foi beneficiario de tais servigos; ele personifica o produto.

Com relagdo a representagao de sentimentos e emogdes em produtos
midiaticos, Feng (2017) acredita que, como a emog¢ao ¢ um conceito abs-
trato, em imagens visuais ela s6 pode ser representada metonimicamente
pela reagdo comportamental do emocionado (o efeito) ou pela descrigao
da condicdo desencadeadora (a causa).

O Emblema, o Aniincio e 0 Aumento na construcio de significados

O Emblema ¢ entendido como o logo da empresa anunciante e sua
forma impressa no produto ou servigo. Pelo viés ideacional e ideold-
gico, tem-se um selo que confere ao produto validade e autenticidade,
sendo capaz ainda de fornecer identidade, conferir status ao produto
e a quem compra. O Emblema pode aparecer em qualquer lugar do
anuncio, mas sempre terd um certo grau de saliéncia para capturar a
atencao do leitor.

108



A SEMIOTICA SOCIAL SISTEMICO-FUNCIONAL E A
MULTIMODALIDADE NA ANALISE DE IMAGENS

Ja o Antincio ¢ representado pela mensagem do texto escrito.
Ideacionalmente, ele tem a funcdo de fornecer a esséncia da mensagem
dos anunciantes, além de ancorar o fluxo de ideias despertado pela
Lideranca. Um anuncio pode ser primario ou secundario. No primeiro
caso, ele pode ser definido como o inico Anuncio em uma propaganda,
o mais saliente ou a frase mais marcante capaz de atrair a atencao. Ja
o Anuncio secundario apresenta dizeres menos salientes ¢ de carater
complementar.

Por fim, o Aumento também aparece na forma de textos escritos,
normalmente um paragrafo, adicionando ou modificando o significado
emanado pela interagdo entre a Lideranga ¢ o Anuncio. Pelo viés in-
terpessoal, tal funcdo tem como prerrogativa persuadir e influenciar os
leitores a adquirirem o produto. Por tal razdo, o Aumento pode conter
itens lexicais de alto valor interpessoal e com carga atitudinal e afetiva.
Por outro lado, o Aumento detalha razdes e argumentos que explicam
aos clientes porque tal produto vale a pena ser adquirido.

Por fim tem-se os ultimos elementos a serem considerados na analise
dos anuncios mididticos: os fags e as informagdes para contato. Os tags
se encontram posicionados por fora do Aumento e aparecem em formato
de uma linha e de forma ndo-saliente e, em muitos casos, apresentam
sujeitos elipticos seguidos de finito (Disponivel no formato 5.5). Ja as
informagdes para contato também aparecem de forma nao-saliente e
trazem informacdes relacionadas com o onde, quando e como o produto
podera ser adquirido.

A Estrutura Genérica Potencial (EGP) em antuincios impressos apre-
sentado por Yuen (2004) pode ser resumida da seguinte forma:

Lideranca + Exibicio + Emblema + Anuincio + Aumento + Tag +
Informacdes para contato
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Devido a grande diversidade de anuncios publicitarios, alguns ele-
mentos podem ser excluidos de alguns antincios. Porém, dois elementos
se mostram essenciais para este género textual, que sdo a Lideranca e
o Emblema.

Para Cook (1992) as convengdes para a producdo de antncios
mudam rapidamente, devido as mudangas socioculturais, dindmicas
externas ou mudancgas em tipos discursivos dentro do qual eles se enqua-
dram. Isso indica uma constante recombinacao, evitando caracterizacoes
definitivas. Sendo assim, pode-se dizer que, diacronicamente, as regras
estdo em fluxo.

Além da EGP, destacam-se algumas estratégias para a constru¢ao
de significados multimodais nos textos, que incluem:

1. Investimento Bidirecional;

2. Propensao a Contextualizagao;
3. Espago Interpretativo;

4. Efervescéncia Semantica.

O Investimento Bidirecional se caracteriza como a troca entre o texto
linguistico presente no Antincio e a imagem apresentada na Lideranca e
vice-versa. A Propensdo a Contextualizagdo se refere a forma e ao grau
em que os itens linguisticos sdo capazes de contextualizar o significado
de uma imagem. Por outro lado, o Espaco Interpretativo esta relacionado
com a criagdo de significado por parte do leitor. Vale ressaltar que, quanto

maior a Efervescéncia Semantica, maior serd o Espaco Interpretativo.

A interac¢ao entre Lideranca, Aniincio e Aumento

Conforme ja identificado, a Lideranga se caracteriza como o ele-
mento interpessoal mais saliente, sendo o elemento que atrai os leitores.
Caso tal elemento seja interpretado de maneira isolada dos demais, ele
ird levar o leitor a uma efervescéncia de significados por possuir um
escopo amplo em termos de potenciais significados.
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O segundo elemento mais proeminente em anuincios publicitarios ¢
o texto escrito, chamado por Yuen (2004) de Antncio. Ao considerarmos
o tipo de relacao estabelecida entre Antincio ¢ Lideranga, nos deparamos
com o Investimento Bidirecional, através do qual as escolhas lexico-
gramaticais irdo impactar na Lideranca e vice-versa. Tal influéncia ou
interacdo entre texto escrito e imagem nos remete novamente a Royce
(2007), que identifica o principio da complementaridade entre texto
escrito e as imagens.

O Anuncio primario pode agir como um estabilizador para a Efer-
vescéncia Semantica presente na Lideranca, fornecendo um contexto aos
leitores e levando-os para os caminhos pretendidos pelos anunciantes.
Neste nivel inicial de entendimento, o fluxo de ideologias emerge, po-
dendo ocorrer pela demonstracao social de poder, reafirmacao de status
ou identificacdo de esteredtipos de género e beleza, por exemplo.

Na maioria dos casos, a Lideranga entra em um processo relacio-
nal'> com o Anuncio, ou seja, o Lotus da Lideranca ird, quase sempre,
representar aqueles que ja t€ém o produto em questdo ou aqueles que
sdo estilosos/bonitos/cultos/importantes devido ao efeito do produto ou
servico anunciado. Porém, além do processo relacional, os processos

mentais e materiais também ocorrem entre a Lideranca ¢ o Anuncio.

Os significados resultantes da relagao estabelecida entre Lideranca
e Anuncio podem ser modificados pelo Aumento. Em todos os casos,
a perspectiva ideoldgica que emerge esta relacionada com a persuasao.

A nocdo de expansao proposta por Halliday (1994), se transferida
aos anuncios publicitarios analisados, seria apresentada através do se-
guinte caminho de leitura:

12 Halliday (1994) identifica a existéncia de 6 processos: Material, Mental, Relacional, Exis-
tencial, Verbal e Comportamental. A principal caracteristica dos processos relacionais ¢ que
eles relacionam um participante a sua identidade ou descri¢do. Assim, dentro dos processos
relacionais, existem dois tipos principais: ATRIBUTIVO RELACIONAL, que relaciona um
participante as suas caracteristicas gerais ou descrigio; e IDENTIFICACAO RELACIONAL,
que relaciona um participante a sua identidade, papel ou significado.
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a. Lideranga: saliente, atrai os leitores, primeiro elemento a ser identifi-
cado pelo leitor, possui efervescéncia de significados;

b. Anuncio primario: segundo elemento em saliéncia, aumenta o signi-
ficado de (a)

¢. Anuncio secundario: terceiro em termos de saliéncia, aumenta o sig-
nificado de (b);

d. Aumento: ultimo elemento a ser lido, constroi e descreve possiveis
beneficios.

O significado total derivado da interagao entre Lideranca, Antincio
e Aumento precisa ser lido em contextos socioculturais especificos.
Embora as ideologias sociais estejam em continua evolugdo e trans-
formacao, elas irdo sempre influenciar a forma pela qual a sociedade
interpreta os anuncios. A estrutura genérica que constitui 0os anincios
publicitarios impressos integra componentes visuais e linguisticos
e a interacdo entre tais componentes ¢ capaz de criar significados
interpessoais, ideacionais ¢ textuais. Neste sentido, a fun¢ao da Pro-
pensdo a Contextualizagdo esta ligada ao grau pelo qual os elementos
linguisticos (Antuncio, Emblema e Aumento) sdo capazes de contex-
tualizar as imagens. Anlincios comerciais com alto grau de Propenséao
a Contextualizagdo permitem que o leitor leia através de cadeias de
significados sugeridos pelo anunciante.

O leitor ¢ desencorajado a ler um anuncio e atribuir-lhe signifi-
cados alternativos quando a Propensdo a Contextualizagdo ¢ alta, isso
ird limitar o Espago Interpretativo, o que ndo indica que ndo havera
leituras alternativas. Um leitor critico pode interpretar os significados
sugeridos e oferecer diferentes perspectivas além daquelas pretendidas
pelo anunciante.
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Figura 54 — A Estrutura Genérica Potencial (EGP)

Crédito sem
se complicar.

¥ Pensand ¢
2 bem, da!

pe s

Saiba mais em
bb.com.bripensandobernda

Baixe agor
o aplicative
Banco do Brasil

Fonte: Colunistas. Disponivel em: https://colunistas.com.br/anos/pc2017/df/
impressas/LEWLARA_TBWA-dona_herminia-mobile_view(rev)-2.jpg. Acesso em:
29 mar. 2020

Este anuncio foi criado em 2017 e nele, a personagem interpretada
pelo ator Paulo Gustavo — Dona Herminia — protagoniza o principal papel.
Pode-se identificar que a Lideranga ¢ exercida pela participante represen-
tada (D. Herminia) que, inclusive, recebe uma espécie de enquadramento
que melhor a destaca, tornando-se assim o Lotus de Atencao (LA). Por
outro lado, os Complementos do Lotus de Atengdo (CLA) giram em torno
desta participante representada, contextualizando-a e determinando seu
dominio ligado ao ambiente doméstico, identidade também atribuida a
personagem em filmes e programas de televisao.

A Exibicao da participante representada ¢ implicita, pois o
anuncio oferece um produto intangivel que devera assumir outro
formato para se concretizar. Neste caso, tem-se a oferta de crédito
para os clientes e tal produto deve ser representado pelo sorriso de
satisfagcdo ou expressdo facial de conforto e segurancga expressa pelo
participante representado.
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Ja 0 Emblema do banco anunciante ocupa o espago do Real (KRESS;
VAN LEEUWEN, 1996, 2006), como a maioria dos anunciantes prefere
posiciona-lo, indicando um dos principios basicos de ancoragem da Efer-
vescéncia Semantica (ES) despertada pela Lideranga. Neste caso, tem-se
a personagem famosa e sua representagao em ambiente domeéstico e isso
levara o leitor a buscar entender porque e como se da sua participagao
no anuncio.

O Anuncio Principal, “Crédito sem complica¢do. Pensando bem,
da”, inicia-se com a ideia central por detras do comercial, ou seja: “oferta
de crédito para clientes”. Neste ponto, percebe-se as duas caracteristicas
deste elemento apontas por Yuen (2004): (a) é o segundo elemento em
saliéncia no antncio e (b) aumenta o significado e compreensao do leitor
acerca da Lideranga.

A partir dos elementos ja analisados identifica-se a interagao direta
e a crescente adicao de significados a Lideranca. Existe, inicialmente,
uma alta Efervescéncia Semantica, onde o Espago Interpretativo (EI)
do leitor ¢ grande, mas na Exibicdo, elementos novos sdo acrescentados
ao cenario, inclusive contemplando as cores do banco anunciante. O
Espaco Interpretativo diminui na medida em que se acrescenta o Em-
blema e o Antncio Principal, a partir dos quais oferece-se um corte
na Efervescéncia Seméntica oferecida pela Lideranca e seu Lotus de
Atencdo. A troca de significados entre estes elementos pode ser sinte-
tizada da seguinte forma:

Lideranga 4ssssssss) Emblema s Anuncio Principal

(LA+ CLA: ES e El altos) (ES + El reduzidos)

Observa-se ainda um alto grau de informalidade no Anuncio Prin-
cipal (AP), que se aproxima da linguagem informal do dia a dia. Neste
sentido tem-se uma democratiza¢do'® dos dizeres. Ainda em termos de

13 Fairclough (1995) aponta trés tendéncias de mudanga no discurso contemporaneo da midia: a
democratizagdo, a tecnologizagao e a mercantilizagao ou comercializagao. A democratizagao
tem representado um parametro para as mudangas discursivas nas tltimas décadas. Fairclough
aponta areas principais nas quais a democratizagdo tem sido mais visivel: as relagdes entre
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AP ¢ preciso destacar que sua relagdo com a Lideranca se da em termos
de Processo Relacional, podendo ser resumida da seguinte forma:

D. Herminia £ (representa) quem tem o produto ou
(Lideranga) P Servigo
Condutor P. Relacional: Identidade Valor

Ja o Aumento apresenta os seguintes dizeres: “No Banco do Brasil,
vocé tem as solugdes em crédito para o que precisa, sem se complicar
depois”. Tal Aumento estabelece relacao direta com os demais elemen-
tos por servir como forma de reforcar os dizeres apresentados no AP
e entra em relacdo de contextualizacdo com a Liderancga pela adi¢do
de elementos persuasivos contidos, principalmente, em duas oragoes
imperativas: “Simule as parcelas” e “Contrate pelo celular”, que agem
como elementos capazes de descrever de forma mais aprofundada a
natureza do produto.

Destaca-se 0 uso do modo imperativo indicando Compromisso
Monogloéssico (WHITE, 2003), no qual ndao ha abertura para negociagao
e o sujeito é enderegado, ou seja, as oragdes se destinam ao publico-alvo
como metas a serem alcangadas e compromissos sociais declarados de
forma direta e absoluta. Além disso, o uso esta relacionado a uma lin-
guagem direta e objetiva, 0 que é comum no universo da propaganda. E
importante ressaltar que, por ainda terem ligacdo com o Aumento, estas
oragdes nao podem ser classificadas como Tags.

O Tag neste anuncio ¢ representado pela oragdo “Faga as contas
e use credito com responsabilidade”, sendo esta informagao colocada a
parte do AP e do Aumento como forma de instruir os clientes a usarem
o produto de forma a extrair dele os melhores resultados possiveis.

linguas e dialetos, o acesso a formas de prestigio do discurso, a elimina¢do de marcadores de
poder em certos discursos institucionais (informalidade maior no uso da lingua) e as mudangas
linguisticas nas praticas de género.
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Por fim, tem-se as informagdes para contato, que indicam “onde”
e “como” adquirir o produto. Percebe-se a tentativa do anunciante em
demonstrar seu alto grau de modernidade e tecnologico ao oferecer so-
mente um enderego digital.

Figura 55 — A Estrutura Genérica Potencial e seus elementos

Crédito sem
se complicar.

Lideranga

Fonte: Colunistas. Disponivel em: https://colunistas.com.br/anos/pc2017/df/
impressas/LEWLARA_TBWA-dona_herminia-mobile_view(rev)-2.jpg. Acesso em:
29 mar. 2020
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CAPITULO VI

METONIMIA E METAFORA:
CONCEITOS GERAIS

Para a analise da metonimia verbo-visual, recorro a Soares e Ikeda
(2020) que, no artigo intitulado “Os processos metonimicos em publi-
cidade verbo-visual sob enfoque da linguistica critica e da multimoda-
lidade”, analisaram anuncios publicitarios e afirmaram que enquanto
as metaforas conceptuais estiveram no centro do interesse de linguistas
cognitivistas, em especial desde a publicacdo de Metaphors we live
by (LAKOFF; JOHNSON, 1980), a metonimia conceptual, como um
instrumento fundamental da cogni¢do humana, atraiu a atengao dos pes-
quisadores somente em data mais recente. Nesse contexto, a investigacao
da metonimia nao-verbal representa um passo logico seguinte para os
pesquisadores multimodais cognitivos.

Na linguistica cognitiva, a metonimia ¢ considerada como sendo
“um processo cognitivo que evoca um fiame'!, e nio meramente uma
questdo da substituicao de expressoes linguisticas” (PANTHER; RAD-
DEN, 1999, p. 9). A partir dessa perspectiva,

uma metonimia consiste de uma estrutura/conceito fonte,
que via uma pista no modo comunicativo (lingua, imagens,
musica, som, gesto, etc.) permite ao enderegado da metonimia

14 De acordo com Minsky (1977, p. 355), entdo, um frame pode ser considerado uma represen-
tagdo mental do nosso conhecimento de mundo, uma estrutura de dados que esta localizada
na memoria humana e pode ser selecionada ou recuperada quando necessaria.
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inferir — com base em seu frame — a estrutura/conceito alvo
(FORCEVILLE, 2009, p. 58).

O “enderecado” faz a inferéncia por meio de pistas visuais com base
no seu conhecimento cultural bem como no contexto imediato de comu-
nicacdo. As relagdes metonimicas incluem parte e todo (e.g. precisamos
de mais mdos aqui), lugar pela instituicao (e.g. a Casa Branca declarou
guerra), artista pela obra (e.g. Ela gosta de ler Shakespeare), etc.

Painter ef al. (2013, p. 58) referem-se a natureza parcial da cons-
trugdo do significado visual. E praticamente impossivel reproduzir todos
os aspectos da realidade tridimensional estatica ou em movimento, mas
apenas capturar fragmentos do processo inteiro. Esse processo de redugao
e de abstragdo ¢ explicado, segundo os autores, da perspectiva da recep-
¢do e da producdo. Na recepcao (isto €, 0o modo como os observadores
constroem significado a partir das imagens visuais), tedricos cognitivis-
tas explicam que nosso conhecimento ¢ estocado na memoria na forma
de frames (conhecimento de mundo). A habilidade de inferir um frame
inteiro a partir da men¢ao de uma parte apenas do todo torna possivel

fazer sentido de afirmagdes aparentemente anomalas e desconexas.

Quanto a produgdo (i.e., como as imagens visuais sdo criadas),
Norrick (1981) apoia-se no principio da parte-todo em sistemas de signos
ndo-verbais, e afirma que ndo s6 um tnico momento pode fazer recuperar
o todo, mas também que esse momento ¢ pertinente sob uma perspectiva
especial, o que faz o receptor concentrar a atengao nessa parte. Nesse
sentido, Kress (2010) afirma que, na sociossemiotica, “a arbitrariedade
¢ substituida pela motivacdo em todos os tipos de constru¢do do signo”
(p. 67) e explica que, “a parcialidade do interesse formata o significado
no momento da construgdo do signo” (p. 71).

Assim, diante da impossibilidade de representar todos os membros
de uma categoria em imagens visuais, todas as representagdes visuais
sd0 necessariamente parciais e, portanto, metonimicas.
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Tendo em vista essas consideragdes, Feng (2017) modela a re-
aliza¢do visual da metonimia com base na teoria sociossemiotica de
Halliday (HALLIDAY, 1978; HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004) e
na Gramdatica do Design Visual (GDV) de Kress e van Leeuwen (2006,
2021). De acordo com Kress e Van Leeuwen, a imagem visual, assim
como a lingua, preenche trés metafuncdes, ou seja, a representagdo do
mundo da experiéncia (significado representacional), a interagdo entre
os participantes representada no design visual e seus observadores (sig-
nificado interativo) e os arranjos composicionais dos recursos visuais

(significado composicional).

A meta de Feng ¢ precisamente a teorizacao de dois tipos de indices:

(a) as imagens visuais nunca sdo réplicas exatas da realidade, podendo ser
apenas sua representacdo (FENG; O’HALLORAN, 2013);

(b) as representagdes visuais de conceitos abstratos, que sdo invisiveis (e.g.
emoc¢do), podem ser representadas apenas por meio da representacdo de

objetos visiveis (e.g. sintomas da emoc¢ao) a eles relacionados.

Note-se que, em algumas metonimias identificadas por Feng, os
mapeamentos entre fonte e alvo ndo sdo tdo convencionalizados e fortes
como as lexicalizadas na lingua, devido a natureza da semiosis visual, ja
que as imagens visuais nao contam com um sistema claro de vocabulario.
Segue-se que a identificagdo da metonimia em imagens visuais opera no
nivel da semantica do discurso e ¢ dependente de contexto.

Raden e Kdvecses (1999) distinguem trés tipos de metonimia: de
conceito, de signo” e de referéncia'®. A metonimia conceptual envolve
uma mudanga do conceito A para o conceito B, que sdo relacionados
entre si de algum modo especifico dentro do mesmo dominio conceptual

15 Na metonimia de signo, uma forma linguistica (ou ndo-verbal) ¢ usada para significar um
conceito. A propria natureza da lingua ¢ baseada nesse principio metonimico, que Lakoff e
Turner (1989, p. 108) descrevem como “palavras por conceitos que expressam”.

16 Na metonimia de referéncia, o caso tipico ¢ aquele em que o signo (i.e., unidade forma-conceito)
significa a coisa ou evento a que se refere (e.g. a palavra “boi” por um boi real).
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(e.g. White House pelo governo americano). A metonimia conceptual €
o tipo que ¢ em geral tomada como metonimia e € o foco da maioria de
estudos cognitivos.

Relacao entre imagens visuais e a realidade: Em termos sociossemi-
oticos, a experiéncia humana ¢ construida por meio de diferentes tipos
de processos (HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004). Ha dois tipos de
processos em termos de representacdo visual: narrativos e conceptuais
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 59).

No processo narrativo, ha quatro tipos principais de processos: agao,
reacdo, verbal e mental. O processo de acdo trata da acao do participante
(e.g. correr, abragar e socar); o processo reacional trata das reagdes do
participante, em geral formadas por expressoes faciais (e.g. sorrir, chorar
e franzir a testa); processos verbais e mentais sao construidos por baldes
de dialogo e bolhas de pensamento respectivamente (e.g. em gibis).

No processo conceptual, os participantes sdo relacionados por meio
do:

(a) processo classificatorio: relaciona os participantes representados entre
si em termos de taxonomia, com esses participantes como subordinados
a outro participante, que ¢ seu superordenado;

(b) processo analitico: relaciona os participantes com base na estrutura
parte-todo (e.g. aparéncia ou roupa como parte de uma pessoa). Os dois
tipos de participantes representados envolvidos no processo analitico
sdo: Portador (i.e., o todo) e Atributos possessivos (i.e., as partes que
constituem o todo).

(c) processo: simbolico relaciona o participante com base na identidade,

representado por meio de certas associagdes culturais (e.g. uma cruz no
lugar de igreja ou do cristianismo).
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Esses processos podem construir dois tipos de significados:

(a) quanto ao significado representacional, os processos registram e
reconstroem a realidade. Mais importante, os marcadores de signos
visuais fazem sempre uma série de escolhas disponiveis motivadas pelo
interesse (KRESS, 2010);

(b) quanto ao significado atitudinal ou avaliativo, Feng (2017) recorre
ao sistema de avaliatividade de Martin e White (2005), cujo subsistema
de atitude inclui trés subcategorias: respostas emocionais (afeto), valo-
res pelos quais os comportamentos humanos sio avaliados socialmente
(julgamento), e valores que se referem as qualidades estéticas de objetos
e entidades (apreciacao).

Quadro 7 — Resumo dos processos

Representac¢iio Visual

Processos narrativos Processos conceptuais
agdo | reagdo verbal | mental analitico
) . parte-todo simbolico
classificatorio .
. roupa parte da simbdlica
taxiondmica
L pessoa cruz em lugar
subordinacao .
Portador/ de igreja
Atributo

Esses processos constroem 2 significados

Significado representacional = reconstroem a Significado avaliativo
realidade, envolvendo interesse avaliatividade

Fonte: Soares e Ikeda (2020, adaptado)

Parcialidade no significado representacional: A parcialidade
¢ realizada de varios modos em diferentes processos na estrutura re-
presentacional de imagens visuais. Em processos analiticos, dois tipos
de parcialidade podem ser identificados: framing e abstragdo. No
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framing, escolhas diferentes do posicionamento da cdmera resultam
em representacdes parciais diferentes e em geral implicam mudanca
na saliéncia ou perspectiva. Como afirma Forceville (2009, p. 58),
“a escolha da fonte metonimica torna saliente um ou mais aspectos
do alvo que de outro modo nao seria claramente perceptivel e, assim,
da acesso ao alvo sob uma perspectiva especifica”. Na abstracao,
ocorre uma reducdo de tragos analiticos. Kress and van Leeuwen
(2021) discutem esse fendmeno sob a nogao de “modalidade”, que,
numa orientagao naturalistica de codificagao, refere-se a proximida-
de da representacdo em relagdo a realidade. Feng (2017) distingue
entre representagdo “naturalisticas” e “minimalistas”, dependendo
na qualidade de detalhes incluidos.

Emocio e Atitude no significado atitudinal: Ha dois tipos de
significados atitudinais construidos metonimicamente por meio de
processos visuais: (1) inferéncia das emog¢des dos participantes com
base nas reagdes as condi¢Oes desencadeadoras; (2) inferéncia dos
atributos dos participantes (capacidade, moralidade) com base em
suas acoes, feicOes analiticas (e.g. roupa, acessorios) e identidade
social (e.g. médico, estudante).

As emogdes e atributos sdo metonimicos porque sao inferéncias
feitas pelos observadores com base em pistas (bem como em outros
fatores contextuais). Assim, os significados atitudinais discutidos
aqui sdo “evocados” pela audiéncia, em vez de serem “inscritos” sem
ambiguidade.

Construcio da emocao do participante por meio do significado re-
presentacional: Como a emogdo ¢ um conceito abstrato, em imagens
visuais ela s6 pode ser representada metonimicamente pela reacdo com-
portamental do emocionado (o efeito) ou pela descricdo da condi¢do
desencadeadora (a causa) (FENG; O’HALLORAN, 2013).
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A primeira metonimia, REACAO POR EMOCAO é comum tanto
em imagens estaticas quanto em movimento. Expressdo ndo-verbal da
emocao, pode ser reconhecida com alto grau de precisdo e, na midia
visual, como filmes, propagandas e gibis, as reagdes comportamentais,
especialmente expressoes faciais, s30 o recurso primeiro para a constru-
c¢do de significado.

A segunda metonimia ¢ DESENCADEANDO CONDICOES POR
EMOCAO. Como Ortony et al. (1988, p. 3) notaram, os escritores po-
dem, com alto grau de confianca, produzir nos leitores a consciéncia de
estados afetivos dos personagens. A razao para isso ¢ que, em termos
da avaliatividade, a condi¢ao de extragdo da avaliagdo ¢ geralmente
compartilhada entre os membros e grupos de uma sociedade. A condi-
¢do de extrag@o pode ser representada visualmente por meio de varios
processos: uma pessoa pode ficar aterrorizada por um esqueleto (feigao
analitica); desgostosa por um mau comportamento (processo de acdo);
entristecida pelo choro do outro (processo reacional); ou alegre por um
beijo (processo de agao).

Construcao do atributo do participante por meio do processo de
acao: De acordo com van Dijk (1976, p. 291), a agdo envolve um ser
consciente que percebe alguma mudanga (em seu corpo, em um objeto,
em uma situagdo) com um dado proposito, sob certas circunstancias. Na
representacdo visual, as agdes de um personagem s30 o recurso princi-
pal para construir suas atitudes, e.g. como heroi ou vildo, com base na
relagio metonimica ACAO POR ATRIBUTO. Certas a¢des, além de
contribuir para o enredo, sdo especificamente designadas para evocar o
julgamento do observador, por exemplo, para reforgar a simpatia pelo
herdi e antipatia pelo vildo (SMITH, 1995).

Construcio do atributo do participante por meio do processo
analitico: A discussido de Norrick (1981, p. 62-63) sobre a relagdo
indexical entre um costume (como traco analitico) e atributos de seus
usuarios ¢ particularmente relevante aqui:
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Parece historicamente correto afirmar que os costumes surgem
como resultado do esforgo de certos grupos de se distancia-
rem de outros. Varios itens de roupa, joia etc. serdo aceitos
como evidéncia da presenga do membro de um grupo étnico,
religioso ou etario.

Norrick (1981, p. 67) sugere ainda que “qualquer objeto fisico
reconhecivel como uma propriedade de alguém servira como um signo
dessa pessoa: pretendemos que nossas casas, carros, roupas e acessorios
signifiquem por nds a todos os espectadores. Essa relagdo assim produz a
metonimia TRACO ANALITICO PELO ATRIBUTO. Além de se mani-
festar por meio de tragos visuais, os atributos abstratos dos participantes
podem também ser construidos pelos tragos visuais de outras entidades/
pessoas que sao afetadas pelos atributos. Por exemplo, o efeito de pilulas
de emagrecimento por meio do corpo magro do personagem; o efeito do
shampoo pelo cabelo macio e brilhante. Os atributos avaliativos de uma
pessoa sdo construidos em geral por tragos analiticos.

Construcio de esteredtipos sociais na representacio geral: Em re-
presentacdes gerais, 0 membro nao significa apenas a categoria, mas
pode também envolver um conhecimento estereotipado mais abstrato
da categoria. Como Lakoff (1987, p. 79) mostra, “um membro ou uma
subcategoria pode significar metonimicamente toda a categoria para o
proposito de fazer inferéncias ou julgamento”. Por exemplo, o esteredtipo
do vendedor de carro de segunda mao em algumas culturas ¢ eloquente,
mas desonesto, mas o estereotipo do médico € confiavel. Assim, tem-se a
metonimia IDENTIDADE PELO ATRIBUTO ESTEREOTIPADO (DA
CATEGORIA). Como Lakoff (1987, p. 79) afirma, os esteredtipos sao
casos de metonimia —em que um membro ou subcategoria tem um status
socialmente reconhecivel como significado pela categoria toda, em geral
com o objetivo de estabelecer julgamentos rapidos sobre as pessoas. Um
género que constantemente invoca esse conhecimento estereotipado sao
os comerciais de TV. Devido ao pequeno comprimento desses comerciais,
e 0 espaco limitado para a elaboracdo dos atributos do personagem, eles

124



A SEMIOTICA SOCIAL SISTEMICO-FUNCIONAL E A
MULTIMODALIDADE NA ANALISE DE IMAGENS

em geral amparam-se na identidade dos personagens para convidar os
expectadores a apressar a conclusao sobre seus atributos. Por exemplo,
um médico € percebido como expert e honesto, ¢ seu comentario sobre
um produto medicinal usa em geral recursos representativos para atribuir
aidentidade ficcional do médico aos produtos, em particular, por meio de
processos de agdo (e.g. checkup médico) e processos analiticos (e.g. traje).

Os processos metonimicos nos anuncios da midia: Acional, Analitico,
Classificatorio e Reacional

Figura 56 — Processos metonimicos em imagens: Itau

As poténcias
mundiais
mudaram.

- Oltai muda

O mundo muda.
O Itat muda com vocé

Fonte: Guia Avaré. Disponivel em: http://guiaavare.com/noticia/conta-corrente-itau.
Acesso em: 20 dez. 2017

A primeira imagem analisada na busca de entender como os
processos metonimicos de Feng (2017) se interconectam na produgio
de significados diversos pertence ao banco Itau. Em primeiro lugar,
detecta-se o principio da parcialidade através do qual breves momentos
ou situagdes sdo mostrados a partir de uma aposta de que o leitor sera
capaz de ativar seu conhecimento prévio e formar “o todo” a partir dos
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fragmentos apresentados nas imagens. Neste caso, trés garotos perten-
centes a diferentes ragas representam a unido entre povos e nacdes € as
mudangas pelas quais o mundo contemporaneo tem passado.

O processo acional esta relacionado com as ac¢des praticadas pelos
participantes representados nas imagens. Neste caso, uma Unica agao ¢
apresentada ao leitor: o abrago entre companheiros de futebol amador,
que representa um simbolo de unido, respeito as diferencas, amizade,
mudanga e esperanca no futuro. A acao ¢ reforgada ou ancorada pelo texto
escrito: “As poténcias mundiais mudaram. O Itai muda com elas_:-)”,
onde detecta-se 0 uso do processo material “mudar” em ambas as frases,
servindo como forma de reforgar a aceitagdo do novo, as mudancgas que
estdo por vir. Em termos de Halliday (1994), um processo material serve
para denotar movimento, atitude e transformacao. Os fatores analisados
levam a conclusdo de que existe a “metonimia da agdo por atributo”,
identificada por Feng (2017) em suas analises imagéticas, onde é enfa-
tizado que, em uma representacdo visual, as agdes de uma personagem
representam o recurso primario para a construcao de seus rotulos, como

por exemplo, a identifica¢@o do herdi ou vildo em uma composigao.

Ja o processo analitico denota como os participantes representados
sdo mostrados nas imagens, incluindo elementos como enquadramento
na moldura e trajes por eles usados, que servem como atributos. Nesta
imagem, os garotos sdo mostrados a partir de uma distancia pessoal
distante (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006), possibilitando que o leitor
consiga visualiza-los até o quadril. Novamente, identifica-se o principio
da parcialidade, pois partes de uma acao ou evento sdo exibidos na bus-
ca de representar o todo. Os garotos usam apenas bermudas ¢ um deles
segura uma bola e, neste caso, trajes informais e simples servem como
uma das formas de ativar o conhecimento prévio dos leitores acerca das
brincadeiras de crianga, época em que a vida se mostra descomplicada
e simples, a partir de pequenas atividades praticadas com amigos. So-
mente a partir dessa ativagao de conhecimento prévio € que os leitores
irdo aceitar ou rejeitar um produto.
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Em termos de processo classificatorio, a construgao identitaria das
personagens passa a ser o foco das analises. Na imagem em questao,
busca-se representar a diversidade e unido entre os diferentes povos e
nac¢des, fugindo-se de padrdes preestabelecidos, sendo o futebol o elo
de conex@o entre os povos. Abre-se entdo um leque de possibilidades na
busca da adesao dos clientes aos produtos anunciados.

Identificam-se as metonimias da “a¢@o por atributo e caracteristicas
analiticas” onde as identidades ndo sao explicitamente rotuladas, mas
metonimicamente construidas por atitudes, agdes, movimentos, roupas,
estilos, entre outros aspectos. Detecta-se ainda a “metonimia do membro
por toda a classe”, pois cada garoto busca representar toda uma etnia.

O processo reacional lida com as emocgdes representadas ou desper-
tadas nos leitores, além de contemplar o uso de estratégias interacionais
usadas na confec¢do de uma imagem por seus produtores. Sendo assim,
elementos como o olhar, expressdes faciais, sorrisos, etc. sao analisados
sob tal perspectiva. Nesta imagem, os participantes representados apre-
sentam sorrisos que denotam inocéncia, confianga, alegria, seguranca e,
acima de tudo, orgulho em pertencer a uma determinada etnia, reafir-
mando a importancia de se valorizar as diferencas e de o individuo se
assumir como ele realmente €.

Além dos sorrisos, a imagem traz olhares de demanda por parte dos
participantes. A partir de analise do processo reacional ¢ possivel dizer
que a forma de representacdo dos sujeitos nas imagens, ndo somente
constrdi metonimicamente as emocgoes dos participantes representados,
mas busca algum tipo de empatia ao despertar sensagdoes no publico-
-alvo. Tais emocdes despertadas pelos antncios sdo de curta duracdo
e, muitas vezes, estao ligadas aos supostos efeitos de um produto sobre
seus consumidores.
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Figura 57 — Processos metonimicos em imagens: Bradesco

> Bradesco

I~ Empresas e Negocios

Fonte: Ricardo Velloso. Disponivel em: https://ricardovelloso.com/BRADESCO-PJ.
Acesso em: 15 maio 2019

O segundo anuncio pertence ao banco Bradesco e visa incentivar o
empreendedorismo nos futuros clientes. Em termos de processo acional,
existem diversas agdes ndo sincronizadas e simultaneas envolvidas no
anuncio, que se juntam na confec¢@o do todo. Ha, assim, uma represen-
tagdo com base na parcialidade, que tem como objetivo lembrar o leitor
de acdes empreendedoras e das diversas profissdes as quais tais a¢des
podem estar ligadas, convencendo-o a aderir ao produto, o que pode re-
presentar uma solucdo para suas inquisi¢oes. A representacdo imagética
¢é reforgada pelo texto escrito: “Vocé ja ¢ um vencedor” onde o atributo
“vencedor” fortalece as estratégias de persuasdo e o subtitulo “Empre-
endedor, conte com a gente para ir mais longe” representa um chamado
a ades@o do produto anunciado através de um vocativo (empreendedor)
que dialoga diretamente ou chama diretamente os clientes e do uso de
um imperativo (conte com a gente).

No processo analitico ha pelo menos dois principais pontos a serem
enfatizados na analise: enquadramento e trajes usados pelos personagens.
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Os participantes estdo sendo mostrados a partir de uma distancia pessoal
distante, através da qual se pode ver até a altura dos quadris. A modalida-
de sensorial ¢ naturalista, ou seja, apresenta riqueza de detalhes capazes
de aproximar a imagem da realidade. Ja os trajes usados servem como
atributos recebidos pelos participantes representados, nos remetendo a
“metonimia da caracteristica por atributo” e possibilitando que o leitor
identifique as diferentes profissoes e “abrace” aquela que lhe agrada. Os
trajes sao reforgados pelos acessorios que cada participante traz consigo,
o0 que ira auxiliar na sua facil e rapida identificagao. Em muitos casos, os
trajes podem ser usados para manuten¢do ou rompimento com padrdes
tradicionalmente construidos, atribuindo fungdes e papéis de destaque a
certos participantes representados.

No caso da imagem em questdo, pode-se dizer que existe equiva-
léncia ou condig¢des de igualdade entre as fungdes representadas, estando
as personagens dispostas em linha reta, da esquerda para a direta, sendo
mostradas a partir do mesmo angulo, sem nenhum tipo de enquadramento

ou sinais capazes de valorizar ou desvalorizar nenhuma das profissoes.

No processo classificatorio, além da representacao identitaria, tem-
-se a questao da transmissao de estereotipos. Neste anincio, a0 mesmo
tempo que se busca um rompimento ao mostrar pessoas jovens € perten-
centes a diferentes etnias como sujeitos dindmicos e empreendedores,
ha também a preservagao de certos estereotipos que agem como forma
de fazer com que os leitores se identifiquem a primeira vista e desejem
fazer parte do grupo. Sendo assim, o padeiro ou confeiteiro ¢ aquele que
sempre lhe oferece o bolo e 0 dono do pet shop tem sempre que cuidar
de seu cachorro.

Na perspectiva do processo reacional, podemos identificar os olha-
res de demanda, reforcados por sorrisos de satisfagdo que podem estar
relacionados com o efeito do produto anunciado sobre seus consumidores
e 1sso nos remete a “metonimia da reagdo por emogao”. De acordo com

Feng (2017), nesse tipo de metonimia a expressao nao-verbal da emogao
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pode ser reconhecida com alta precisdo, sendo as expressdes faciais o
primeiro recurso para a construcdo de significados. Por outro lado, a
“metonimia do desencadeamento de condi¢des por emogao” também se
faz presente, pois os leitores sdo capazes de “sentir” o bem-estar ema-
nado pelos participantes representados no anincio através do conjunto
de elementos usados em sua confeccao.

Figura 58 — Processos metonimicos em imagens: Natura

Fonte: Inteligemcia. Disponivel em: https://www.inteligemcia.com.br/drag-queen-
provoca-reflexao-em-novo-filme-publicitario-da-natura/. Acesso em: 21 maio 2019

O terceiro anuncio em questdo pertence a Natura, que tem destaque
no ramo da beleza e perfumaria. O comercial se chama “A primeira
vez” e traz como destaque uma drag queen, além de pertencer a linha de
comerciais chamada pela empresa “Toda beleza pode ser”. A presenga
da drag queen, segundo a agéncia produtora da campanha, serve para
“mais do que celebrar a diversidade e contar uma boa historia, o filme
¢ sensivel e surpreendente ao provocar uma reflexdo sobre identidade,

género e diversidade'”.

17 https://geekpublicitario.com.br/20862/natura-comercial-amor-proprio/.
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Apenas uma participante representada e uma agdo sdo identifica-
dos na cena, que simboliza uma conversa informal durante um cha. Em
termos linguisticos, o slogan “toda beleza pode ser” pode ser entendido
como um convite ao leitor para adentrar o universo sugerido na imagem,
refor¢ando o seu apelo inclusivo e exercendo a funcdo de agregagao.

Jé as cores, estas sdo nitidas e quase extrapolam o limite de proxi-
midade com o real, se enquadrando no ambito da modalidade sensorial
alta. O angulo de enquadramento serve como forma de proximidade
com o leitor. A marca ou simbolo da empresa ndo apresentam destaque
no conjunto, direcionando os olhos de quem vé a cena para uma con-
templagdo da imagem em si e fazendo com que o leitor “se interrogue”
acerca de quem seria o anunciante, quais produtos estao sendo realmente
anunciados e sua fungdo ideolodgica e social e, somente depois, esse
fluxo de ideias e interrogacodes sera ancorado a partir da identificacao
da empresa responsavel.

No processo classificatorio € possivel dizer que houve rompimento
com estereotipos e padrdes tradicionais de beleza. Ao longo da historia,
muitas marcas da industria da moda e beleza contribuiram para a for-
magcao de um ideal de beleza feminino tnico e inalcangavel, focalizando
apenas em um grupo seleto de mulheres. O antincio busca romper com
tais paradigmas ao oferecer uma nova abordagem que busca incluir mu-
lheres de todos os tipos, onde uma drag queen € colocada como simbolo
de beleza e como representante de uma marca de produtos ¢ de seus
principais efeitos sobre os individuos. Efeitos que vao além da beleza

externa e proporcionam alegria e inclusdo.

No processo reacional detecta-se olhares e sorrisos de oferta, um
convite a adesdo aos produtos. Tal convite esta contido na mensagem
escrita (toda beleza pode ser) onde um verbo modal indica ndo somente
inclusdao, mas também possibilidades ofertadas ao leitor/consumidor.
O sorriso da personagem denota empoderamento, empatia e satisfacao
gerados pelos efeitos dos produtos e, acima de tudo, por estar de bem
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consigo mesma, no sentido amplo de “poder ser”. Neste sentido, os
produtos anunciados oferecem ao leitor a chave para a realizacdo de
sonhos e para a reafirmacdo de desejos e expectativas. Identifica-se o
uso da “metonimia de uma categoria por toda ela”, pois a personagem
representa ndo somente todas as drag queens, mas o universo feminino
e sua diversidade.

Ja as metaforas referem-se a projecdo de um campo dentro de outro
campo, ou seja, metaforas linguisticas podem trazer a linguagem usada em
um determinado campo para tratar de outro campo ou assunto. Segundo
Charteris-Black (2004), a nogdo central de metafora ¢ transferéncia de
significado. A palavra, de origem etimoldgica grega (meta = com, depois;
pherin = carregar), ¢ definida por Aristoteles (apud CHARTERIS-BLA-
CK, 2004) como “a que da a coisa 0 nome que pertence a outra coisa”.

Para Goatly (1997), as metaforas exigem um grande trabalho de
interpretacdo, além da decodificacdo seméntica, e, embora nao sejam
facilmente delineadas, sdo indispensaveis para a lingua e para o pensa-
mento, sendo empregadas, de forma consciente ou ndo, o tempo todo.

Na tradi¢ao hallidayana, as pesquisas sobre metafora se concentram
basicamente na metafora gramatical, que envolve processos de nomina-
lizacdo, porque esses processos destroem a correspondéncia nitida entre
a semantica e as classes de palavras. Goatly (1997) define a metafora
como uma unidade do discurso usada para se referir, de maneira nao
convencional, a um objeto, processo ou conceito.

O mesmo autor aponta dois processos metaforicos diacronicos pelos
quais as formas das palavras adquirem polissemia'®: estreitamento ou
extensdo de sentido e transferéncia metaforica deliberada. O segundo
caso serd o foco de minhas investigagdes, pois o autor aponta palavras
pertencentes a um campo semantico distante sendo usadas em outros
campos, como, por exemplo, o uso da expressdo “um gol de placa”

18 Palavra que vem do grego (poli = muitos; sema = significados), indica um processo pelo qual
uma determinada palavra ou expressdo adquire novos sentidos além de seu sentido original.
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como sindénimo de seduzir (estando a raiz da expressao, a palavra “gol”,

relacionada a palavra “sexo”).

Lakoff e Johnson (1980) tratam das metaforas conceituais ou univer-

sais, demonstrando sua importancia na vida cotidiana e sua relagdo com

o pensamento ¢ a¢ao. Os autores destacam que nosso sistema conceitual

comum ¢ fundamentalmente metaforico, e a metafora, apresentada do

ponto de vista conceitual, esta ligada, de maneira importante, as culturas.

Os principais tipos de metaforas conceituais podem ser resumidos

no quadro abaixo:

Quadro 8 — Metaforas Conceituais

de Orientacio

Tipo Caracteristica Exemplo

; Define as realidades cotidianas. A esséncia
Metafora , , Lo g -
Estrutural da metafora ¢ compreender e experienciarum | Tempo ¢ dinheiro.

strutura . .
tipo de coisa em termos de outra.

, Relaciona-se com orientagdo espacial (para | Saude e vida estdo no topo;

Metafora

cima-para baixo; dentro-fora) ¢ ¢ baseada nas
experiéncias fisicas e culturais.

morte e doenga estdo em
baixa.

Metafora
Ontolégica

Serve para identificar, agrupar, categorizar e
qualificar a experiéncia humana:

Metafora de entidade e substancias: lida com
experiéncias.

Metafora de recipiente: experiéncias do resto
do mundo sdo vistas como exteriores a nos e,
através disso, delineamos espagos.
Metaforas de campo visual: limite de visao.
Eventos, a¢des, atividades e estados: eventos
e agdes sdo conceituados como objetos; ati-
vidades sdo conceituadas como substéncias,
e Estados, como recipientes.
Personificacdo: objetos e coisas sdo especifi-
cados como pessoas.

A mente ¢ uma maquina.
Tem muita terra em Kansas.

O navio esta entrando no
campo de visdo.

Vocé vai a corrida?
(corrida como objeto)

Estamos fora de perigo.
(perigo como recipiente)

A vida me traiu.
(vida como pessoa)

Fonte: Lakoff e Johnson (1980, adaptado)
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Kovecses (2005) acredita que metafora e cultura podem ser vistas
como sendo relacionadas e combinadas. Ele passa a examinar as meta-
foras de nivel geral encaixadas culturalmente para ver se elas mantém
seu status universal e conclui que existem metaforas que variam nao
somente interculturalmente, mas dentro de uma mesma cultura e se

referem a dimensdo social.

A dimensdo social inclui a distingdo da sociedade em homens ¢
mulheres, jovens e velhos; classe média e classe trabalhadora. Usariam
eles diferentes tipos de metaforas? Kovecses (2005) destaca a dimensao
homens-mulheres: 0 modo como os homens falam das mulheres e vice-
-versa, € 0 modo como cada um fala do mundo. Em paises de lingua
inglesa ¢ comum o homem usar expressdes como bunny, kitten, bird,
chick, cookie, dish, sweetie para descrever as mulheres, e essas metaforas
atingem o grau de metaforas conceituais: mulheres sdo animais peque-
nos; mulheres sdo passaros; mulheres sdo comidas doces. Contudo, ao
falarem dos homens, as mulheres os consideram como animais peludos
de grande porte, como ursos.

Charteris-Black (2004) considera a metafora uma figura de lingua-
gem tipicamente usada na persuasao, por ela representar um modo de ver
o mundo que oferece alguma intravisdo nova. Pelo fato de ser persuasiva,
a metafora ¢ muito usada na linguagem retorica e argumentativa, como
discursos politicos.

A metafora da acesso a interpretacdes que refletem a subjetividade,
ao ligar um fato ao mundo social do leitor, promovendo o ato retdrico
da persuasdo. Ao utilizar a metafora, o falante convida o ouvinte a par-
ticipar de um ato interpretativo que tera sucesso se o ouvinte for capaz
de superar a tensao entre o que € dito e o que significa.
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Figura 59 — Metaforas na capa da revista

T}Barba cabelo... Visu

MeénsH

| EDIGAO ESPECIAL NUTRICAO

COMA BEM
& FIQUE
MAGRO!

OGUIA PRATER

CORPO nz
ATLETA EM 1 MES

Fonte: Revista Men’s Health, ed. 58 (fev. 2011)

Na capa da revista representada na figura acima, o substantivo
“faxina” ¢ usado de forma metaforica. Os textos publicitarios utilizam-
-se de metaforas, metonimias e elipse, assumindo assim o repertorio do
publico-alvo e identificando as necessidades daquele segmento, num
processo que cria comunicagdo pela empatia. Através da organizagio
metaforica, podemos entender como se organiza o pensamento de uma
dada cultura ou género, a sua maneira de conceituar algo através de
relagdes singulares com outras realidades.

Ja as metaforas de género seguem, segundo Velasco-Sacristan
(2003), os seguintes critérios:

a. Critério discursivo: tém realiza¢des verbais, ndo verbais ou multimo-
dais no discurso.
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b. Critério cognitivo: o mapeamento conceitual projetado do dominio da
fonte ao dominio-alvo pode criar e/ou refletir algum tipo de discriminacao
contra homens e mulheres.

c. Critério pragmatico: podem suscitar interpretagdes sexistas frequen-
temente comunicadas de forma camuflada.

Em relacdo a metafora de género na propaganda, Velasco-Sacristan
(2010) considera que, ao usa-las, os produtores de metafora tiram
proveito do processo de mapeamento para assegurar que mapeiem no
dominio-alvo ndo somente os significados ideacionais, mas também os
diferentes atributos interpessoais que possam criar ¢/ou refletir algum
tipo de discriminagdo contra homens e/ou mulheres.

As metaforas de género na propaganda sdo instrumentos comunica-
tivos com correspondéncias que podem originar interpretacdes sexistas.
Elas sdo usadas por publicitarios com o intuito de introduzir um sistema
de valor sobre o género que pode ativar e impor alguns valores sexistas
negativos (VELASCO-SACRISTAN, 2010). Ao agir assim, o publicitario
ndo deixa o processo de interpretagdo negligenciado, mantendo, assim,
um grau de controle sobre a interpretagdao do ptblico, a0 mesmo tempo
em que afasta sua responsabilidade dessa interpretacdo, direcionando-a
ao publico.

Existem, ainda, as metaforas sexuais e esportivas, mais comuns nas

revistas ou anuncios destinadas ao publico masculino.

Para Haste (apud ECKERT; McCONNELL-GINET, 2003), meta-
foras sexuais sdo centrais para a manutencao do sistema que tem como
caracteristica a dominag@o masculina. Ela chama de “metafora sexual”
a tendéncia de usar as diferengas entre homens ¢ mulheres como forma
de estruturacao de outros contrastes: qualitativo versus quantitativo; facil
versus dificil; 16gico versus afetivo, emogdo versus razao.
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Ja as metaforas esportivas, frequentemente usadas no universo
masculino, podem tratar de sexo ou outras atividades diarias. A frase
“Faca um gol de placa”, por exemplo, pode referir-se a conquista de
uma mulher ou a compra de um determinado aparelho tecnologico de
boa qualidade ou carro.

A literatura sobre metafora no discurso envolve diferentes abor-
dagens para entender o papel da metafora na construcao do significado
no nivel do texto. Elas abrangem desde a identifica¢ao sistematica e
enumeragdo da metafora linguistica no texto, notando a atividade local
da metafora em pontos criticos no texto (grupos), até a observacgao da
padronizacdo de ligacao de metaforas através do texto (cadeias) e, fi-
nalmente, a metaforas sozinhas organizando longos trechos do texto ou
trechos inteiros (extensao).

Agrupamento de metaforas: os varios instrumentos criados por estudio-
sos no assunto ajudam na identifica¢do de agrupamentos de metaforas,
concentracdoes de metaforas linguisticas ocorrendo em proximidade
significativa em certos pontos do texto. Essa distribuicdo da metafora
no discurso ¢ discutida por Darian (2000). Esses agrupamentos sao
reunides de expressdes metaforicas do mesmo tema metaforico, desen-
volvidos através de muitas sentencas ou paragrafos. Sendo assim, eles
envolvem metaforas convencionais ou novas ¢ podem derivar de um ou
mais dominios fonte.

Cadeia de metafora: uma “cadeia de metafora” ¢ um padrao de metafora
no discurso constituida por metaforas relacionadas distribuidas de ma-
neira mais ou menos uniforme através do texto. Koller (2003) ¢ Semino
(2008) usam o termo “cadeia” para descrever esse tipo de padronagem.
Para Semino (2008), as cadeias de metaforas sao feitas de (geralmente
convencional) metaforas linguisticas oriundas de um unico dominio fonte,
“varias expressoes metaforicas relacionadas através do texto” e resultam
»

de uma combinag@o de “repeti¢do”, “recorréncia” e “extensdo”. Koller
(2003) identifica cadeias derivadas de diferentes dominios, GUERRA,
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ESPORTE e JOGOS, em textos de marketing que ela analisa, e mostra
como as cadeias podem sobrepor-se e interagir sem necessariamente
criar problemas para o leitor.

Metafora estendida: O terceiro fenomeno considerado sobre a metafora
no discurso € o que o autor chama de “metafora estendida”, que consiste
em uma extensdo de uma Unica metafora através de substancial por¢ao
do texto, ou mesmo do texto todo.

Para Darian (2000) a fungao dessas metaforas ¢ heuristica, ajudando
o leitor a “entender” e “lembrar-se”. Ha uma sobreposicao potencial entre
metéafora estendida e cadeia de metéafora, ja4 que ambas envolvem uma
ideia metaforica unica através de longos trechos de lingua.
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CAPITULO VI

A INTERACAO ENTRE METAFORA E METONIMIA
EM ANUNCIOS PUBLICITARIOS

Para se explorar os significados multimodais € preciso conceber que,
em primeiro lugar, as abordagens usadas para esse fim se preocupam em
explorar os principios que motivam e governam o conhecimento multi-
modal em suas trés dimensdes: construcdo, representagdo e comunicagao.
Em segundo lugar, tais concepgoes se apoiam em estudos que enfatizam
o potencial comunicativo em diferentes modos, que incluem imagens,

gestos, sons, etc., sejam eles isolados ou em combinagao.

Além disso, muitos estudos utilizam as analises sist€émico-funcio-
nais, ja bastante discutidas neste livro, que se preocupam com as relagdes
estruturais, para investigar as mensagens multimodais. Neste sentido,
os semioticistas sociovisuais, que usam os estudos de Halliday (1978,
1994) como base, corroboram a afirmacao do autor que enfatiza haver
muitos modos de significado, em qualquer cultura, que se situam fora do
dominio linguistico. Por tal razdo, deu-se um passo adiante ao se admitir
a existéncia dos mesmos principios aplicados a linguagem escrita em
contextos ndo-verbais.

Conforme ja fora amplamente enfatizado, na semidtica visual, a
multimodalidade é considerada como o “uso de muitos modos semioti-
cos ¢ sua combinagdo em um dado dominio sociocultural, o que resulta
em um produto ou evento semidtico” (SOBRINO, 2017, p. 20). Neste
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sentido, as analises multimodais de Kress e van Leeuwen (1996, 2006,
2021) focalizam as imagens a partir das trés metafungdes propostas por
Halliday (1994) e, a partir da perspectiva funcional, a semiotica visual
revela ideologias e relagdes de poder em comunidades e sociedades
especificas, despertando o interesse de estudiosos em analisar discursos
que vao além da forma verbal.

Considerando a linguagem dos antincios midiaticos de forma mais
direta e especifica, detecta-se que as representacdes multimodais, em
contraste com a linguagem meramente verbal, despertam atitudes mais
positivas nos consumidores, aumentando a motivagdo para que eles de-

cifrem a mensagem persuasiva contida em cada anuncio.

Focalizando a metafora e seu papel nos antncios publicitarios,
pode-se dizer que este género discursivo possui uma “relacao simbioti-
ca com a metafora” (SOBRINO, 2017, p. 50). Sendo assim, a metafora
se adequa as especificidades dos antincios porque ambos consistem na
correspondéncia de dois dominios: no caso da metafora, existe uma fonte
e um alvo; no caso dos anuncios ha um produto anunciado e os atributos
e valores positivos a ele agregados. Portanto, os antincios representam
um dominio produtivo para o estudo da metafora, pois os anunciantes
possuem a inten¢do de transmitir uma imagem positiva dos produtos,
levando o consumidor a fazer conexdes entre o produto em questio e 0s
valores positivos evocados, o que geralmente ocorre por vias metaforicas.

Ja a presenca da metonimia na publicidade esta ligada a dois fato-
res: (a) € praticamente impossivel a reproducao de todos os aspectos da
realidade tridimensional estatica ou em movimento, podendo-se apenas
capturar fragmentos do processo inteiro (PAINTER ez al., 2013, p. 58);
(b) teoricos cognitivistas explicam que nosso conhecimento ¢ estocado
na memoria na forma de frames (conhecimento de mundo). A habilidade
de inferir um frame inteiro a partir da men¢ao de uma parte apenas do
todo torna possivel fazer sentido de afirmagoes aparentemente andmalas
e desconexas e o slogan seria o resultado desses dois fatores.
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A metafora e a metonimia possuem uma relagdo direta e a ha-
bilidade de construir, representar e fazer sentido no mundo e isso
reflete a tradicdo de Halliday (1994) que diz que as representacoes
operacionais refletem a habilidade da mente em representar o mundo.
Muito pouco tem sido estudado sobre como e em que nivel a metafora
e a metonimia se combinam e interagem em imagens. Embora os
limites entre elas possam ser confusos, as vezes existe um consenso
que a metonimia seja, aparentemente, “mais simples” do que a me-

tafora em termos analiticos.

Porém, deve-se levar em conta que existem as chamadas “cadeias
metonimicas”, que sdo geralmente entendidas como cadeias de duas ou
mais combinagdes nas quais um dominio estendido ou reduzido resulta
de alguma operag@o metonimica inicial, que age como ponto de partida.

Os anuncios representam um ambiente que permite multiplos
olhares, o que exige uma nocao mais flexivel de metonimia. O foco dos
anuncios contemporaneos vai além da projecao metonimica que inclui o
logo ou a empresa por detras da criagdo de um antincio. Por outro lado,
0s anuncios apresentam narrativas altamente complexas e de multiplas
camadas que se utilizam de um conglomerado de elementos para criar

uma representagao positiva de um determinado produto.

Através de combinagdo entre imagem e texto escrito, todos os
elementos envolvidos devem corroborar para a constru¢do da imagem
positiva de um produto através de um mapa metonimico multiplo que ira
abranger as caracteristicas relacionadas ao produto, ao efeito do produto
sobre o consumidor e associagdes com o consumidor-alvo ou produtos
concorrentes.

As cadeias metonimicas se relacionam com a combinacao de duas
ou mais metonimias, resultantes de uma operacdo metonimica inicial,
que nos remete a um outro mapa metonimico. Dois complexos metoni-
micos merecem atengao especial: expansao metonimica dupla e expansao
metonimica com reducao.
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Sobrino (2017) considera a expansao metonimica dupla a partir do
seguinte exemplo: “As cordas estavam longe de estarem firmes e o vento
estava desafinado” (p. 06). O termo cordas garante acesso a uma ampla
categoria de instrumentos musicais que possuem cordas, como violino
ou violdo. Sendo assim, este processo de expansao metonimica da acesso
ao amplo dominio dos “instrumentos que possuem cordas”, o que ainda
pode nos levar ao grupo de musicos que tocam esse tipo de instrumento.

Por outro lado, Sobrino (2017) usa a seguinte frase para analisar a
expansdo metonimica com redugdo: “Depois de trés tagas, ela estava se
sentido hébada” (p. 60). A primeira expansdo metonimica se relaciona
com o tipo de material por objeto, sendo assim, temos o uso de “tagas”
por “bebida”. Na seguinte parte da frase, existe a metonimia do recipien-
te pelo conteudo, o que permite identificar a redugdo metonimica que
enfatiza a a¢do do liquido (alcoolico) contido no objeto.

Mas como identificar tais aspectos nas imagens? Como uma meto-

nimia pode “evoluir” e se tornar uma metafora?

O continuo figurativo

O conceito de continuo figurativo tem origem em Gibbs (1984) que
identifica expansdes metaforicas altamente convencionalizadas, como
“bater as botas” ao se referir a “morrer”, que sdo consideradas como
sendo quase que literais.

Ja Dirven (2002) acredita que o continuo figurativo reflete uma
conexao entre diferentes sentidos figurativos das palavras, que vao
desde sentidos metonimicos (linear, conjuntivo ¢ inclusivo) até os
metaforicos. Pelo viés do autor, as metonimias lineares estio mais
proximas do sentido literal porque elas ndo envolvem mudanga de
significado, como quando se usa o nome de uma institui¢ao para se
referir aos seus empregados (ex. A CIA recusou fazer um pronuncia-

mento oficial sobre o assunto).
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Ja as metonimias conjuntivas abrem mais espago para escolhas de
significados. A palavra “algodao”, por exemplo, gera extensdo metoni-
mica que vai desde a planta ao tecido. Por fim, a metonimia inclusiva
envolve mudanca de significado que se aproxima da metafora. A frase
“Ele é o cabe¢a” pode funcionar metonimicamente se o termo “cabega”
for usado no sentido de “pessoa que possui alta capacidade de raciocinio”,
mas como metafora se o termo for usado no sentido de “lider, chefe”.

O continuo figurativo proposto do Driven (2002) pode ser esque-
matizado da seguinte forma:

Uso literal / metonimia linear / metonimia conjuntiva / metonimia inclusival metaforal uso figurativo

Para Sobrino (2017) o continuo figurativo de Gibbs (1984) ¢ 1itil para
que se possa entender as diferengas entre os diversos tipos de linguagem
figurativa. Por outro lado, o continuo figurativo se mostra problematico
por duas razdes: (a) ndo ha como determinar os extremos do continuo
e; (b) um unico continuo pode ser muito simplista para representar as
multiplas dimensdes de sentido que se encontram entre o literal e o
figurativo, pois pode haver percep¢des distintas acerca do que ¢ literal.

O que se pode identificar pelas discussdes acima é que tanto o
“literal” quanto o “figurativo” ndo sdo estaveis, podendo ocorrer outras
manifestacdes de sentido (a ironia, por exemplo) que demandam proces-
sos interpretativos distintos.

A nog¢do de continuo figurativo e sua influéncia sobre o discurso
multimodal serfo analisadas a seguir ¢ a partir da concep¢do que os
anuncios apresentam multiplas camadas, o que significa que o significado
pode se manifestar de multiplas formas através de palavras, tipografia,
cores, desenho, disposi¢dao dos elementos, enquadramento, etc. Sendo
assim, a metafora e a metonimia podem atuar juntas, no mesmo nivel,
ou de forma individual em niveis diferentes. Tal fendmeno ¢ intrinseco
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ao ambiente multimodal e o0 modo verbal representa apenas uma forma
de expressar significado. Por tal razdo, vale a pena explorar como a
coocorréncia dessas operagdes conceituais possuem impacto sobre o

consumidor, com base em sua integragdo composicional.

Complexos metonimicos e metaféricos

Nos anuncios, as praticas criativas podem ser moldadas e restritas
pelo uso de mapas metonimicos simples ou complexos. O conceito de
metonimia indica que ela representa um mecanismo cognitivo pelo qual,
dentro de um contexto especifico, uma entidade ¢ mostrada por outra
que pertence ao mesmo dominio conceitual. No &mbito dos antncios, a
metonimia possui a grande vantagem de mudar o foco do produto aos
beneficios por ele promovidos de forma amplamente comercial. Sendo
assim, a metonimia é capaz de conciliar, de forma eficaz, aquilo que
nos ¢ familiar com aquilo que ¢ novo. Para Sternberg e Lubart (1993) é
isso que da forma a criatividade, ou seja, ¢ a habilidade de produzir um
anuncio que reine o novo (original e inesperado) e o apropriado (con-
siderando as restricdes sociais, culturais e convencoes). Neste sentido,
Forceville (2009) afirma que o contexto ¢ crucial para entendermos a
relacdo metonimica estabelecida entre o alvo e a fonte.

Nao ha dividas de que a metonimia ¢ capaz de oferecer a vantagem
de acessar um anuncio pelo viés narrativo, além de atrair a atencdo dos
leitores para aspectos relevantes do produto anunciado, mostrando-se
essencial para alavancar as vendas. Estudos que identificam a relagao
entre metonimia e antincios possuem alguns aspectos em comum, in-
cluindo (a) visdo da metonimia como parte integrante e inseparavel do
discurso multimodal; (b) a metonimia considerada como ferramenta util
para produzir narrativas pelo fato de ela simplificar a historia e revelar
aspectos mais relevantes de uma mensagem e; (c) existem certos padroes
metonimicos diferenciados e capazes de postular varios tipos de metoni-
mia ndo-verbal. Com relagdo as pesquisas na area, elas buscam responder
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algumas questdes que, conforme Sobrino (2017), podem ser resumidas
em trés questionamentos basicos: (a) como os elementos verbais e visu-
ais contribuem para a identificacdo da metonimia/metafora visual?; (b)
como metonimia/metafora interagem entre si nos anincios?; (¢) como
tal interagdo entre elas contribui para que se desenhe um conjunto de
inferéncias a serem usadas para a compreensao do anuncio de forma a
afastar interpretacdes distorcidas? E (d) como a interagdo multimodal
pode aumentar o nivel de persuasdo dos elementos apresentados?

Dois tipos de metonimia multimodal merecem destaque: fonte-alvo
e alvo-fonte. No primeiro caso, um subdominio representa uma matriz,
como na frase: “Todas as mdos no convés”, onde “maos” corresponde
ao trabalho fisico dos marinheiros. Neste tipo de metonimia, um detalhe
ou informacao ira ser usado para representar toda uma classe.

Por outro lado, as metonimias alvo-fonte sdo construidas com base
em processos de reducdo, que permitem que um termo abrangente possa
ser usado para substituir outros, como em “Ela esta tomando a pilula”,
onde a palavra pilula substitui um termo mais longo como “pilula con-
traceptiva”. Ao nos direcionarmos aos anuincios, este tipo de metonimia
¢ bastante usado por representar um processo econdmico que visa comu-
nicacdo rapida, eficaz e direta com o leitor. Uma cadeia metonimica mul-
timodal envolve a interacdo de varias metonimias. Através de dominios
expandidos ou reduzidos resultantes de uma operagdo metonimica inicial,

que representa um ponto de partida para o mapa metonimico subsequente.

Metonimia e complexos metonimicos

Trés tipos de complexos metonimicos serdo analisados a seguir:

hipérbole, paradoxo e onomatopeia.

Ruiz de Mendoza ¢ Galera (2014) definem uma hipérbole como
sendo uma afirmagdo exagerada derivada da criacdo de um cenario
contrafactual capaz de maximizar um valor a um grau de anormalidade.
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A hipérbole ¢ usada para surpreender os leitores, fazendo com que eles
ajam de forma “prevista” pelo produtor do antincio em questao. Este tipo
de oracdo nao ¢ literal e, sendo assim, a frase “Isso durou duzentos anos”
pode ser usada pelo seu enunciador para indicar que ele (a) teve muito
trabalho para concretizar uma tarefa. Neste caso os autores supracitados
preferem usar uma equacdo que diz que A ¢ igual a B+, que por sua vez
consiste em um cendrio contrafactual capaz de mapear uma situacao da
vida real para produzir um efeito surpresa e chocar o leitor.

Tal nogdo de hipérbole ¢ aplicavel ao contexto dos antincios uma
vez que, tantos os recursos linguisticos quanto os visuais, sao exagerados

para realgar os beneficios ou perdas geradas por um produto.

Figura 60 — Hipérbole

Fonte: Revista GQ (set. 2008)

Na imagem acima, pode-se afirmar que existe uma hipérbole ima-
gética, uma vez que os efeitos refrescantes do produto sdo exagerados
no corpo do participante representado.
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J& o paradoxo esta relacionado com o uso de contrastes em frases
como ““€ preciso ser cruel para ser gentil” em que um comportamento
“cruel” € visto sob uma perspectiva diferente, ou seja, o caminho que nos
leva ao seu contrario, a gentileza. Tal justaposi¢@o de realidades opostas
resulta em um efeito impactante que ira fixar-se na cabeca do leitor/
ouvinte. Dado o potencial criativo dos antincios, ndo ¢ de se estranhar
que tal recurso seja incessantemente usado pela midia.

Figura 61 — Paradoxo

A

Fonte: Propaganda em revista. Disponivel em: https://www.propagandaemrevista.
com.br/propaganda/1695/. Acesso em: 30 mar. 2020

A imagem acima representa um exemplo de paradoxo onde tem-
-se dois extremos se complementando na transmissdo da mensagem:

poténcia versus controle.

Ja as onomatopeias podem ser usadas de forma criativa, atribuindo
caracteristicas ou valores aos produtos anunciados. Elas se referem a
formagao de palavras cujo som denota um barulho ou agdo. A integracio
de sons e imagens tornam as onomatopeias dispositivos multimodais na-
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tos, sendo sua exploracdo em antincios uma forma de introduzir o modo
auditivo (a principio ndo disponivel em formato estatico), aumentando
o impacto e memorizacao da mensagem, conforme notamos na imagem

a seguir:

Figura 62 — Onomatopeias em imagens

ANOVA APOSTA
SINPER a0t

4 SSANTE

i Su) oder:
@ entendé-los também.

COMO DEPUTADOS | O CLUBE DE OARTISTA MANIFESTANT como
€ SENADORES TROCA TROGH RESISTEM ~ | CANHAR UMA
GASTAM SEU OE REME IO o EM FOTOS. MEDALHA

* | DINHEIRO | CARISSMOS HIST OuIMPICA?

4

Fonte: Superinteressante. Disponivel em: https://super.abril.com.br/tudo-sobre/cao/.
Acesso em: 24 out. 2019

A metafora e o cenario metaforico

Ha um importante fenomeno relacionado a metafora multimodal
que age em anuncios: o cenario metaforico.

Para que uma metafora seja efetiva, precisamos nos valer de eventos
e agoOes recorrentes. Neste contexto identifica-se o cenario metaforico,
que ¢ definido por Musolff (2006) como um conjunto de suposi¢des
feitas pelos membros de uma comunidade discursiva acerca de aspectos
de uma situacdo-fonte. A definicdo de Musolff pode ser melhor expli-
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cada ao entendermos que os participantes de uma dada comunidade
discursiva possuem papéis, historias, formas de avaliar se tais historias
sdo aceitaveis ou ndo. Desta forma, o cendrio metaforico representa
uma oportunidade para melhor entender as metaforas situacionais em

anuncios, contextualizando-as.

Figura 63 — Cenario metaférico nas imagens

Fonte: Ads of the world. Disponivel em: https://www.adsoftheworld.com/media/
print/durex_club_crasher. Acesso em: 23 out. 2019

No exemplo acima, as convengdes sociais para se discutir assuntos
relacionados ao comportamento sexual fazem com que o produtor do
anuncio use o contexto social e a aceitagdo em determinada classe so-
cial para simbolizar o efeito do produto. A aceitacdo ou a penetragdo do
individuo em um contexto social fechado, que nao aceita intrusos, ¢ sua
expressdo que denota conforto e seguranga na interagdo com 0s mem-
bros dessa classe social, indicam o efeito do produto anunciado durante
o ato sexual. A mensagem se ancora nos dizeres (You fit in anywhere)

e na imagem do produto em questdo para se assegurar que os leitores
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serdo capazes de identificar a conexdo entre o cenario primeiramente
introduzido e o evocado.

Fonte: classe social - alvo: parceiros sexuais

O mesmo pode ser detectado nos outros antincios a seguir, onde
fontes diferentes sao usadas para se atingir um determinado alvo/objetivo.

Figuras 64 e 65 —Temas complexos em antincios

Fonte: Bored Panda. Disponivel em: https://www.boredpanda.com/15-extremely-
creative-durex-condom-ads/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_
campaign=organic. Acesso em: 23 out. 2019
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Fonte: Paul van Raak_Creative. Disponivel em: https://cargocollective.com/
paulvanraakl11l/DUREX-PLAYFUL-SMILE. Acesso em: 23 out. 2019

Pela analise dos antincios acima, pode-se afirmar que para anuncios
que envolvem temas complexos ou produtos-tabu ¢ necessario que o
produtor use sua criatividade na busca de aceitag@o e interagdo com o
leitor, ¢ que uma das formas de se atingir os objetivos propostos é fazer
uma analise detalhada do cenario metaforico para que se possa entender
o nivel de aceitacdo do tema em uma dada comunidade.

A metafonimia textual e multimodal

A metafonimia é o mais frequente padrao de interagdo conceitual
em anuncios devido ao seu carater situacional. A metafonimia, conside-
rada como fonte das metaforas verbais, tem papel de oferecer acesso a
um cenario mais complexo, que nos levara a situacdo-alvo. Porém, nos
anuncios, podemos encontrar mais de um processo metonimico ocor-
rendo de forma concomitante devido a confluéncia de modos e, além
disso, os componentes visuais permitem maior nivel de complexidade
comunicativa.

151


https://cargocollective.com/paulvanraak11/DUREX-PLAYFUL-SMILE
https://cargocollective.com/paulvanraak11/DUREX-PLAYFUL-SMILE

A SEMIOTICA SOCIAL SISTEMICO-FUNCIONAL E A
MULTIMODALIDADE NA ANALISE DE IMAGENS

Goossens (1990) identifica ao menos quatro tipos de metafonimia,
processo pelo qual metafora e metonimia se entrelagam e combinam em
nivel frasal. Tais tipos foram posteriormente agrupados em duas princi-
pais categorias para que sua aplicacao se estendesse além do nivel frasal:
(a) metafonimia integrada, que abrange metonimia dentro de metafora
¢ metafora dentro de metonimia e; (b) metafonimia culminativa, que
abrange metafora de metonimia e metonimia de metafora. Denroche
(2018) esclarece que o emprego da palavra “dentro” serve para indicar
que ambas, metafora e metonimia, estdo presentes. Ja a palavra “de”
indica que houve derivacdo, onde a metafora ou a metonimia representa
o produto final de um processo. O mesmo autor enfatiza que ele prefere
usar o termo “metafonimia textual” para indicar analises em nivel dis-
cursivo que ultrapassam o nivel frasal, ampliando assim a visdo inicial
de Goossens (1990).

Ao afirmarmos que hd uma metonimia dentro de metafora, indica-
mos que a metafora representa uma organizagdo maior dentro da qual a
metonimia se apresenta como unidade menor, ou como Goossens (1990)
prefere dizer, “ha uma entidade metonimicamente usada e embutida em
uma complexa expressao metaforica” (p. 336).

Ja na metafora dentro da metonimia, os agrupamentos metonimicos
s30 usados para evocar um nimero grande de contextos multiplos e, aci-
ma destes agrupamentos metonimicos, ha uma camada metaforica. Uma
hierarquia pode surgir em alguns textos onde o agrupamento metonimico
podem servir como unidades menores dentro de um enquadrante meta-
forico geral ou, em alguns casos, se mostrarem como unidades maiores

onde metaforas locais estao embutidas.

Lodge (1977), em suas andlises de metaforas em poemas, identifica
a existéncia de uma estrutura tripla, que contempla: metonimia-metafora-
-metonimia. Para Goossens (1990) a ocorréncia de uma metafora dentro

de uma metonimia € um fendmeno mais raro:
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Uma metafora inserida em uma metonimia parece metaforizar
o todo; enquanto que uma metonimia integrada dentro de uma
metafora ndo possui poder de metonimizar a metafora (p. 338).

Para Denroche (2018) metonimia e metafora ndo sao fendmenos
unicamente textuais, mas estdo relacionadas com como nds pensamos e,
se elas sdo fundamentalmente sobre o nosso pensar, elas podem poten-
cialmente impactar em qualquer tamanho de unidade linguistica, sendo
também expressas multimodalmente.
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CAPITULO IX

OS GENEROS TEXTUAIS E OS TEXTOS
MULTIMODAIS

Para Bateman et al. (2007) o termo género tem sido usado em
textos multimodais por muitos anos, mas o fendmeno da multimo-
dalidade requer sua extensdo. Os autores enfatizam géneros textuais
pelo viés da perspectiva funcional de Halliday (1978, 1985, 1994),
que segundo eles, oferece o arcabougo tedrico necessario para ana-
lises mais aprofundadas. Sob tal perspectiva, o pertencimento de um
texto a um género especifico esta relacionado ndo somente a detalhes
linguisticos ou a combinagdo de caracteristicas linguisticas, mas
também a seu papel como uma “atividade” significativamente social,
o que oferece um /ink entre o contexto social e a lingua.

Lingua e contexto devem ser considerados como variaveis continuas
e simultaneas, sendo que as mudangas ¢ varia¢des entre eles devem ser
vistas sempre como “covaria¢oes” (BATEMAN et al., 2007) — quando
ha mudangas no contexto, a lingua também muda, o que acontece sempre
de forma sistematica.

Os géneros multimodais sdo considerados sistemas capazes de englo-
bar trés principais elementos: a lingua, o /ayout e as imagens. A discussao
nos leva a considerar os géneros emergentes e suas misturas, o que € crucial
na era dos textos multimodais, onde novos géneros se formam com extrema

rapidez e os velhos géneros mudam sob novas influéncias.
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O mapeamento de géneros usado para ilustrar a discussao sera feito a
partir da pagina principal ou capa de um jornal popular e a principal razao
de tal escolha estd no fato de as paginas principais dos jornais tentarem
estabelecer a individualidade de cada titulo, destinando-o a um determi-
nado publico e criando sua identidade. Os produtores sdo extremamente
cuidadosos em relacdo a inovagdes no intuito da ndo descaracterizagao
do produto, tornando os formatos das capas artigos de longa duracgio,
embora tais capas possam sofrer alteracdes de longo prazo e apos cuida-
dosas discussodes que incluem aspectos mercadologicos. Por outro lado,
adota-se a perspectiva funcional pelo fato de os géneros multimodais ndo
poderem ser unicamente descritos como cole¢des de padrdes formais,
sendo tais padrdes selecionados com o intuito de atingir objetivos sociais
especificos, o que Bateman et al. (2007) chamam de “atividades”.

Porém, antes de proceder tais analises, retomo aos conceitos e dis-

cussoes acerca de género e multimodalidade.

Os diferentes tipos de atividades envolvem varios componentes,
sendo que cada atividade apresenta estagios distintos e precisa ser divi-
dida em sequéncias menores de subatividades, cada qual desenvolvendo
tarefas comunicativas. Tais estagios deixam suas marcas nas formas
linguisticas que as constituem. Sendo assim, se movendo dentro de um
unico género, “diferentes constelagcdes de selegdes linguisticas podem
ser encontradas” (BATEMAN et al., 2007).

Género ¢ entdo definido como atividades linguisticamente distintas
divididas em estagios conduzidas com o intuito de atingir algum fim social
especifico através do uso da lingua. A esse respeito, Swales (1990, p.
58) apresenta uma defini¢do que contempla a discussao acima de forma
direta e adequada:

Um género compreende uma classe de eventos comunicativos,
onde certos membros compartilham um conjunto de propoésitos
comunicativos semelhantes. Estes propositos sdo reconhecidos
pelos demais membros de uma dada comunidade discursiva,
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constituindo a base de género. Esta base molda a estrutura do
discurso, influencia e indica restrigdes na escolha de conteudo
e estilo... Além do propdsito, exemplos de um mesmo género
poderdo apresentar varios padroes de similaridade, em termos
de estrutura, estilo, conteudo e publico-alvo.

Somada a visao de Swales (1990), o género pode ainda ser visto em
termos de processo, ao invés de produto. Nesta perspectiva, um género
ird apresentar uma espécie de repertorio de estratégias gerais para a
construgdo de discursos e 0s usuarios de uma lingua selecionam e com-
binam tais estratégias na busca de transmitir determinada informagao.
Expandindo tal nogo para o plano semidtico, um género poderia ser
definido em termos do propoésito social de comunicacao que ele permite
alcangar e do significado que ele carrega, o que nos conduz a visao de
género como um potencial semidtico para a construcao de sentidos. Em
termos da linguistica funcional, todos os elementos podem ser analisados
(a) em relacdo uns aos outros ¢ interpretados em termos de selecdo e
construcdo a partir de uma “cole¢ao” de recursos semidticos multimo-
dais, (b) em termos de sua contribuicdo para um evento comunicativo e
sua funcdo social.

Para a analise da capa do jornal popular é preciso que haja uma
descri¢@o de suas camadas no ambito linguistico, considerando aspectos
tradicionais, e no ambito de producao e estrutura. Tal analise se faz im-
portante para que se entenda as propriedades herdadas pelo documento
analisado e suas condi¢des de producio, distribui¢do e consumo, levando
em conta também as possiveis restrigdes impostas por determinados
fatores e contextos.

Caracteristicas multimodais que podem ser herdadas nos docu-
mentos:
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a. Estrutura de contetido: forma de apresentacdo da informagdo ou do
contetido proposicional a ser comunicado, campo do discurso, teoria de
registro;

b. Estrutura retorica: relacdo entre clementos, divisdo entre material
principal e suportes, como o contetdo ¢ discutido;

c. Estrutura do layout: aparéncia, posi¢ao de elementos na pagina, hie-
rarquia, inter-relag@o;

d. Estrutura de navegacdo: como os produtores direcionam o consumo
do produto/documento, que caminhos sao sugeridos para a leitura (da
esquerda para direita, a partir de elementos e imagens em destaque, links
que conduzem a outros textos, etc.);

e. Estrutura linguistica: elementos verbais usados, que incluem processos,
verbos modais, circunstancias, atores, etc.

Caracteristicas relacionadas com a producdo e consumo:

a. Restrigoes de tipo de suporte (tipos de tela): tipo de papel, tamanho
de tela, nimero de paginas disponiveis para cada tipo de assunto, inclui
a natureza fisica do produto;

b. Restrigdes de distribuicdo: relaciona-se as tecnologias usadas na
produgdo, que incluem as cores, tamanho, elementos graficos, disponi-
bilidade de fotos, tempo, tipo de materiais, necessidade de incluir certos
anuncios, etc.;

c. Restrigdoes de consumo: local, data, forma e tempo para consumo/
acesso.

Quando levamos em consideragao as condi¢des de producgdo de
artefatos multimodais isso nos permite uma visdo mais realista das
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motivagdes e razdes pelas quais um documento apresenta determinado
formato ou aparéncia. Algumas restricdes se fazem sentir nos minimos
detalhes ao longo de um texto como, por exemplo, o layout de uma pa-
gina pode ser o resultado de negociagdes entre o produtor e as empresas
anunciantes e ndo estar diretamente relacionado com o design funcional
do jornal. Além disso, a necessidade de se produzir um determinado
tamanho de chamada (manchete) pode restringir escolhas linguisticas,
sendo a gramatica e o vocabulario os mais afetados. Por fim, o tipo de
tecnologia usada na produ¢do de um documento multimodal também
impde marcas especificas no texto como um todo.

Ja a pratica social determina como certos tipos de artefato, feitos a
partir de determinadas tecnologias, serdo usados semioticamente. Isso
indica que as caracteristicas de um determinado artefato representam uma
mistura de imperativos tecnologicos com aspectos socioculturais. Sendo
assim, o uso de um determinado artefato ¢ fortemente influenciado por
praticas sociais, sendo resistente a alguns tipos de mudangas tecnologicas.

Bateman et al. (2007) afirmam ainda que os géneros poderiam ser
definidos como um conjunto de caracteristicas selecionadas que ocorrem
com regularidade, estando ligados a determinadas praticas sociais. Tais
caracteristicas abrangem aspectos linguisticos, /ayout, retorica, conteudo,
navegacao, tipo de tela de suporte, produgdo e consumo. Passo a analise
multimodal da pagina principal do jornal popular com o intuito de de-
monstrar como os elementos analisados acima ocorrem conjuntamente
e como os consumidores precisam ser capazes de avaliar e elencar os
artigos e informacoes a partir de seu proprio interesse.

O género jornal popular e o Super Noticia

O mercado de jornais populares cresceu muito nos ultimos anos.
Segundo Finatto et al. (2011), trata-se de um segmento comercial que
visa atingir uma camada da populagdo brasileira com baixo poder aqui-
sitivo e escolaridade, que apresenta pouco habito de leitura. Os jornais
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populares oferecem precos baixos, usam textos curtos e diretos, recursos
imaggéticos, linguagem simplificada e didatismo. Os temas sao ligados
ao cotidiano, incluindo satde, mercado de trabalho, transporte ¢ educa-
¢do, mas grande parte das matérias também sdo destinadas ao esporte,
celebridades e casos policiais, denotando uma preservacao de aspectos
ligados as tradicionais publicagdes sensacionalistas.

O jornal Super Noticia apresenta muitas caracteristicas apontadas
por Finatto ef al. (2011) e comecou a circular no dia 01 de maio de 2002.
Ele pertence a Editora Sempre, responsavel por outros grandes jornais
de Minas Gerais, como O Tempo. O Super Noticia surgiu, conforme in-
formacao fornecida por seus editores, para suprir a caréncia de tabloides
destinados aos publicos das classes C e D em todo o estado de Minas
Gerais, principalmente na capital e regido metropolitana. Atualmente,
ele ¢ lido por todas as classes sociais que buscam informag¢ao mais di-
reta, barata e acessivel, mas sua maior abrangéncia é ainda nas classes
a que originariamente se destina. A tiragem diaria € de cerca de 250 mil
exemplares, sendo vendido em cerca de 400 cidades em todas as regioes
de Minas Gerais".

As capas do jornal obedecem ao critério de relevancia, ou seja, as
noticias mais importantes fardo parte da capa, mas noticias relacionadas
ao mundo dos esportes, prestagdo de servicos, crimes e tragédias quase
sempre estdo presentes na confec¢ao das capas. Os editores afirmam
que, desde 2009, a confeccdo das capas tem seguido padrdes de cores e
aumentado o nimero de chamadas, além da principal manchete.

O jornal conta ainda com uma edi¢0 na internet, destinada somente
aos assinantes, que poderdo acessar o mesmo contetido do jornal impres-

s0, porém com atualizagdo mais imediata das informacdes.

A edicao que circula durante a semana custa 0,25 centavos e, aos
domingos, o produto ¢ vendido a 0,50 centavos. De acordo com pesquisa
feita pela Associagao Nacional dos Jornais (ANJ) e disponibilizada em

19 Dados coletados em 2015.
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sua pagina na internet, em 2014 o Super Noticia foi o jornal impresso
mais vendido, ultrapassando até mesmo jornais tradicionais como a
Folha de S. Paulo.

Figura 66 — O jornal Super

Pagina principal de 27 de outubro

Em busca do bi

@ Sada (nazeo enfrenta time de
Porto Rico, s 20, na estrela 0o
Mundhal de Véle, em Betim. »ie. 1y

Bacon, presunto e sa_lswcha
podem causar cancer

Através da analise dos slogans tem-se:

Slogan principal: Amarrado em poste apos matar ex.
Slogan 2: Em busca do bi.
Slogan 3: Homem mata o namorado da ex-mulher a facada.
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Slogan 4: Jornalista denuncia ameaga de morte.
Slogan 5: Candidatos prejudicados poderdo fazer novas provas.
Slogan 6. Bacon, presunto e salsicha podem causar cdncer.

No slogan principal detecta-se a presenca do sujeito oculto (homem)
e isso pode servir como estratégia de insercao do leitor no universo do
jornal, pois ele tera que imaginar o sujeito que sofreu a acdo descrita na
oracdo: “Amarrado em poste apds matar ex”. O uso da voz passiva denota
acdo atribuida a terceiros e pode-se observar dois tipos de avaliatividade
implicita e determinadas por convengdes sociais na mesma oragao: apre-
ciacdo social positiva pelo fato de a mulher assassinada ter sido vingada
pelas testemunhas do crime (amarrado em poste apos...); € apreciagao
social negativa pelo crime hediondo (...matar a ex.).

O slogan 2 (Em busca do bi) se refere ao mundo esportivo e possui
alto grau de informalidade. O “bi” representa a meta a ser atingida pelo
time de vélei do Sada Cruzeiro. O uso de informalidade e temas ligados
ao mundo esportivo esta relacionado com as tendéncias discursivas da
midia atual apontadas por Fairclough (1995) que argumenta que se usa
varias ferramentas discursivas para se atingir o publico-alvo e, dentre
elas, destacam-se a simula¢ao do discurso do dia a dia na busca de maior
interagdo com o leitor e venda do produto.

Ja o slogan 3 apresenta noticias policiais onde o Ator/Sujeito/
Tema exerce papel ativo cuja avaliacdo social ¢ negativa: “Homem
mata o namorado da ex-mulher & facada”. A figura feminina ¢ um dos
alvos da agdo masculina e se apresenta como uma das vitimas da agao,
que teve o namorado assinado pelo ex-marido. No slogan 4 detecta-se
o Processo Verbal “denuncia” com apreciacao social implicita positi-
va, pois o jornalista ameacado nao se cala diante das ameacas. O ato
representa censura a agdo da imprensa e o jornal, como representante
deste segmento, aprova positivamente, embora de forma implicita, a
atitude do jornalista. A reportagem ocupa o espaco denominado “As-
sunto do dia”, e isso indica seu grau de importancia na publicagdo. O
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jornal ouviu o Sindicato dos Jornalistas Profissionais de Minas Gerais,
a Policia Militar de Araguai, cidade onde o fato ocorreu, o empresario
acusado de ter ameacado o jornalista e o proprio jornalista. O tom das
entrevistas e descricao dos fatos denotam que, embora a dentincia seja
um ato aprovado pela midia em geral, existe um certo tom de cautela do
jornal: “Reporter de um jornal de Araguai afirma ter sido agredido por
empresario, apos publicacio de reportagem; acusado nega”. Em termos
discursivos, diz-se que a responsabilidade pelos fatos foi transferida

aos envolvidos no caso.

O slogan 5 trata de um problema detectado durante a aplicagdo
do Exame Nacional do Ensino Médio — ENEM — na regiao metropo-
litana de Belo Horizonte. Os candidatos teriam direito a fazer novas
provas. Existe apreciacdo social positiva, mas, ao mesmo tempo, o
uso do modalizador “poderao” denota falta de certeza se a acao sera
ou ndo concretizada, pois a aplicagdo de novas provas dependera de
investigacdo da Policia Federal e do aval do Instituto Nacional de
Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira — INEP. O slogan
6 apresenta o discurso social hegemonico (FAIRCLOUGH, 1994) de
alimentacao saudavel, mas o modalizador “podem” também indica ndo
certeza com relagdo aos maleficios dos produtos embutidos e carnes
processadas para a saude.

A pégina, em geral, apresenta as tendéncias discursivas apontadas
por Fairclough (1995) sobre o discurso da midia atual: democratizacao
devido ao grau de informalidade dos textos; tecnologizagao devido
as pesquisas e estratégias discursivas usadas para atingir e interagir
com o publico-alvo, os discursos sdo moldados a partir da realidade
vivenciada pelos compradores do produto; e comercializagdo (ou
mercantilizag¢do), pois a soma de todos os elementos analisados aponta
para venda de um produto midiatico. Discursos do universo privado
se tornam publicos sendo foco de um tipo de midia que visa legitimar
algumas préticas através de sua apresentacdo informal ao leitor e isso
nos remete a Fairclough (1995) que afirma que a “personificagdo sin-
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tética”, uma simulacdo do privado, do discurso cara a cara, através do
discurso publico de massa (jornais, revistas, radio e televisao) é uma
tendéncia da midia atual.

Passando-se a analise multimodal, depara-se com a imagem desta-
cada (saliéncia) do cantor Belo e sua esposa Gracyanne. Horsley (2005)
acredita estar o uso das celebridades em capas de jornais e revistas re-
lacionado com a forma pela qual a midia legitima os modelos politicos
e econdmicos do capitalismo através da promocao de ideologias. Para
ele, uma imagem popular atua como um lembrete do sistema capitalista,
direcionado aos fas, e serve para reinterpretar valores e dar significados a
muitas configuragdes sociais. Dessa forma, as celebridades funcionariam
como bandeiras capazes de agrupar em torno de si muitos significados
culturais e padroes de consumo; elas representam, ainda, a materializa-
¢do do desejo e encorajam os consumidores na construgao de si proprios
enquanto objetos capazes de despertar sentimentos, desejos e aprovacao
dos outros, da mesma forma que as celebridades interagem com seus fas.

O corpo da mulher serve para atrair a ateng@o dos leitores e a in-
formag@o sobre a imagem recebe pouco destaque: “Producao da Rede
Globo ndo permitiu que mulher do cantor de pagode participasse do
programa de Fatima Bernardes”. Isso indica que a imagem possui valor
superior a informacao escrita, exigindo que o leitor passe da imagem ao
texto escrito, que ird servir para ancorar o fluxo de informagdes sobre
as imagens ofertadas (JOLY, 2009). O casal ocupa o campo do “Ide-
al” por representarem a vontade do grande publico de se tornar como
as celebridades da TV ou do mundo da musica. O olhar do casal ¢ de
oferta, ou seja, eles ndo olham diretamente para o leitor, mas oferecem
seus corpos como modelo de beleza. O casal ¢ mostrado a partir de uma
distancia social distante ¢ de um angulo baixo, proporcionando maior
poder sobre o leitor.

Ja a noticia sobre o castigo imposto ao homem que assassinou sua

ex-mulher ocupa o centro da pagina e os elementos que ocupam o centro
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da composicao, segundo Kress e van Leeuwen (2006) representam o
nucleo da informagao.

Merecem destaque ainda o titulo, o valor do jornal € o0 mundo dos
esportes. O valor de venda do produto (0,25 durante a semana e 0,50 aos
domingos) reforca seu carater popular e aparece junto com o titulo do
jornal no ambito do Ideal, ou seja, margem superior direita. As noticias
sobre esporte também se destacam e, desta vez, o volei, ao invés do fu-
tebol, ¢ destaque de capa. O time apresentado € o Sada Cruzeiro e isso
indica ainda uma associacao direta com o futebol e com um dos grandes
times de Belo Horizonte.

Ja as cores da capa também indicam importantes elementos
multimodais a serem analisados, pois o uso de cores nas imagens pode
preencher, simultaneamente, as trés metafungdes propostas por Halliday
(1994). Na pagina analisada, cores como o vermelho chamam a atengao
do publico para informacdes importantes; o azul esta associado a ide-
ologia do time de futebol e serve para interagir com os torcedores e as
demais cores servem para tornar a construg¢do da pagina mais coerente.

Pode-se concluir que a pagina analisada esta organizada da

seguinte forma:

Reportagem policial titulo e prego

Celebridades

Esporte policia e

e educacédo

Antncios  comerciais
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Sempre que analisamos um documento multimodal, precisamos
considerar os conjuntos de documentos aos quais ele se assemelha e os
conjuntos de documentos com os quais ele se destaca.

A esmagadora maioria das constru¢des sdo elementos e configura-
¢oes que, através do uso, desenvolveram o potencial de ter significado
em documentos multimodais: esse potencial s6 € tornado real no contexto
de documentos reais que mantém relagoes de semelhanca contraste com

outros documentos.

Duas abordagens amplas sdo particularmente importantes aqui.
Uma delas reconstréi o género dentro de um relato linguistico especi-
fico; chamamos isso de género como perspectiva social semidtica. O
outro, iniciado pelo influente artigo de Miller (1984), ¢ direcionado para
a compreensao dos eventos comunicativos em termos de suas “agdes
retoricas” socialmente situadas; portanto, denominamos esse género
como perspectiva de acdo social. Vamos nos basear nisso fortemente:
ha abordagens em que género e estilo, registro, etc. ndo se distinguem
e argumentaremos que isso reduz a adequacdo descritiva, tornando a
classificagdo por género de documentos, particularmente documentos

multimodais, impraticaveis.

A definicdo de género dada por Swales (1990) generaliza bem as
abordagens discutidas até agora: um género ¢ uma classe de eventos
comunicativos que compartilham um objetivo comunicativo reconhe-
civel, que exibem uma estrutura esquematica que suporta a consecu¢ao
desse objetivo e que apresenta semelhancas em forma, estilo, conteudo,
estrutura e publico-alvo (p. 58).

Kress e van Leeuwen afirmam que, uma vez que artefatos verbais
e ndo verbais podem ser indicativos de relagdes sociais, entdo o género
também deve ser uma categoria util a ser aplicada, independentemente
do modo. As abordagens da LSF para o género multimodal também se
concentraram em questdes de mudanga ao longo do tempo. Um exemplo
detalhado da combinagdo de questdes de mudanca e questdes de género
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multimodal ¢ a analise de Baldry (2000) onde ele sugere que a combina-
¢do e a contribui¢do de varias modalidades podem ser vistas como uma
conquista social de um passado relativamente recente, uma conquista
motivada pelas maiores possibilidades de compressao de significado
que as combinagdes proporcionam. Alega-se, portanto, que combinar
significados se torna cada vez mais eficaz como um meio de comunicar
configuragdes complexas de significado abstrato.

O fluxo de pagina ¢ de importancia central para o avanco do trata-
mento do género multimodal, porque ¢é o principal “recurso” no qual o
género multimodal se baseia.

Quando o fluxo de pagina ¢ implantado como um recurso semiotico,
a questao dos caminhos de leitura também se torna primordial, porque
a extensao espacial fornece, na verdade, incentivos, alternativas. Trazer
caminhos de leitura explicitamente para o processo de criacdo de signi-
ficado também foi proposto como uma maneira de obter uma construg¢ao
de género mais “dinamica”. Isso ¢ relevante para a analise de muitos
tipos de documentos, mas ¢ particularmente importante nas discussdes
de paginas da web e artefatos similares.

Para van Leeuwen (2005) ¢ necessario analisar as “entradas” vi-
suais — o documento conforme o leitor/usuario o encontra — € como 0s
leitores/usudrios passam a interagir/usar o documento. Essa perspectiva
nos leva a “estudar, ndo a estruturacdo do texto, mas a estruturacdo do
processo de leitura uso” (p. 84).
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CAPITULO X

SOBRE A IMAGEM EM MOVIMENTO:
O DISCURSO FILMICO

Soares (2022a) em seu artigo intitulado “A analise do discurso
filmico sob a perspectiva textual-linguistica e multimodal”, analisa a
imagem em movimento sob o viés do discurso filmico, e aponta que o
significado em um filme surge da interagao multipla de varias modalida-
des, como imagens, sons, musica, gestos, efeitos de cAmera, etc., que sdo
desencadeados pelo processo de edi¢ao, que muitas vezes resulta em uma
ordem cronoldgica e linear. A interagao das modalidades resulta em um
texto narrativo cuja compreensao e interpretacao requerem a participagao
ativa do espectador. Como um discurso que se desdobra dinamicamente,
as combinagodes de recursos mudam no tempo e no espago e produzem
continuamente sequéncias significativas que devem ser analisadas durante
sua progressao. Tal andlise ¢, da mesma forma, dindmica e progressiva
na medida em que se tenta encontrar conexoes entre dispositivos filmicos
e construir a estrutura discursiva do texto por meio de inferéncias. A
interpretagao de um filme €, portanto, um processo ativo de constru¢ao
de significado relacional e de inferéncias de seu conteudo proposicional
em termos de suposi¢des e hipoteses, que o destinatario faz de acordo

com as pistas concretas no texto.

Autores como Wildfeuer (2014) e Bateman (2007) consideram a
nog¢ao de filme como texto, sendo essa a concepgao profundamente en-
raizada na teoria do cinema, perseguida desde seus primordios. A busca
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por conexdes significativas entre dispositivos filmicos e as tentativas
de delinear sistematicamente essas conexdes sempre foram de interesse
central na andlise de filmes. Simultaneamente, as abordagens literarias
muitas vezes serviram como base para analises da narrativa filmica. Desse
modo, a fonte primaria de comparacdo entre filme e texto foi, e ainda
¢, a composicao estrutural geral do filme, conforme ja indicado acima.
André Bazin, por exemplo, afirma que

Descobriu-se que o significado final do filme reside na ordem
dos elementos muito mais do que em seu contetido objetivo.
A substancia da narrativa, seja qual for o realismo da imagem
individual, nasce essencialmente dessas relacdes (BAZIN,
1967, p. 25).

Bordwell e Thompson (2001) acreditam que, por esse motivo, as
questdes relativas a nogdo de montagem e composigao filmica em geral
sempre foram colocadas em primeiro plano na descri¢ao, a fim de ana-
lisar a capacidade do filme de criar coeréncia no tempo e no espago. A
suposi¢ao geral de que o filme e a linguagem compartilham caracteristicas
relevantes de organizagao ¢ uma das ideias inovadoras da teoria do cinema
estabelecidas e seguidas ao longo dos anos. Com base nessa analogia,
os primeiros tedricos do cinema, como Pudovkin (1926) e Eisenstein
(1949), tentaram ilustrar as relacdes logicas entre as tomadas e aplicar
caracteristicas linguisticas basicas, como a estrutura sintatica, a analise
cinematografica. Um breve resumo do trabalho dos formalistas russos a
esse respeito ¢ dado, por exemplo, em Tseng (2009, 2013). Na década de
1960, principalmente, a tradi¢do semidtica metziana ofereceu uma base
nova e fortemente influenciada linguisticamente para a analise de filmes
que, em primeiro lugar, incluia a questdo de como o significado ¢ criado
em unidades maiores, ou seja, em diferentes cortes ou em todo o filme.
Com base na distingdo fundamental de “langue”, “parole” ¢ “langage”
introduzida por Saussure, Christian Metz propds definir o filme como
“langage sans langue”, ou seja, como um sistema de unidades grandes,
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mas sem quaisquer regras gramaticais ou sintaticas (METZ, 1974, p.
88). A ordenagdo dessas unidades maiores possibilitou, em sua opinido,
manter o espago € o tempo e, assim, transportar a estrutura narrativa.
Como Bateman e Schmidt apontam

A inteligibilidade manifesta do filme, ndo apenas no nivel das
imagens individuais, mas também nos niveis aparentemente
convencionais de narragdo e narrativa, levou Metz a considerar
a suposi¢ao basica de que o filme ¢ feito exclusivamente de
signos naturais infinitamente varidveis e insustentaveis. Ele
concluiu que deveria haver algum outro nivel de caracterizag@o
que forneceria as distingdes formais necessarias para construir
um cddigo. Isso cobriria as op¢des significativas para a criagdo
de um significado cinematografico que parece ser regularmente
empregado tanto pelos espectadores quanto pelos cineastas
(BATEMAN; SCHMIDT, 2011, p. 102).

Para Wildfeuer (2014), um progresso particularmente relevante
para a analise de filmes foi trazido da Linguistica Sistémico-Funcional,
Analise de Discurso Multimodal e Semiotica Social. As novas conquistas
nessa direcdo fornecem ferramentas para analisar, ndo apenas como o
significado no filme ¢ criado em diferentes modos, mas também como
essa construcao de significado pode ser guiada e restringida por padrdes
textuais. Sao esses desdobramentos no dominio da semantica do discurso
que permitem relancar a questdo da textualidade filmica em termos de
uma semiotica linguistica do cinema razoavel e atualizada. Nessa perspec-
tiva, a nogao de filme como texto corresponde a uma perspectiva atual e
baseada no pressuposto basico de que os textos hoje ndo sdo mais vistos
como mensagens estaticas e exclusivamente verbais. Em vez disso, eles
sdo discursos dinamicamente desdobraveis que devem ser analisados de
acordo com sua incorporag@o contextual e suas fungdes sociais.

No entanto, eles também apresentam qualidades bésicas de textos
verbais tradicionais. Gunther Kress destaca os seguintes atributos para
textos multimodais:
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Um texto ¢ uma entidade semiotica multimodal, vista como
“tendo completude”, por aqueles que se envolvem com ele.
Seu sentido de completude se deriva de uma compreensio
(compartilhada) das ocasides sociais em que foi produzido, nas
quais funciona ou as quais alude. O texto tem caracteristicas de
coesdo interna e externa e, como uma entidade de significado
integrada, de coeréncia (KRESS, 2010, p. 148).

A partir dos pressupostos desses pesquisadores, minha proposta ¢
que o filme seja entendido como um texto multimodal que ¢ significati-
vamente estruturado por uma variedade de modos semioticos. Neste sen-
tido, ele € um artefato dindmico, mas formalmente confinado em ordem
cronolodgica e linear, podendo possuir referéncias intertextuais de outros
tipos de texto e produzir varias intengdes comunicativas de acordo com o
contexto. Ambas as defini¢des apontam para as qualidades de coeréncia
e estrutura, que foram igualmente descritas como uma base importante
para a interpretagdo de trechos de filmes. Isso remonta ao postulado
geralmente aceito de que a coeréncia no discurso € uma condicao sine
qua non. E comumente assumido que sua auséncia certamente levara a
um mal-entendido do significado de qualquer texto.

Isso também contempla a questdo de que o significado filmico
deve estar constantemente ligado ao seu contexto e ao conhecimento do
destinatario sobre o mundo que deve ser ativado durante o processo de
interpretacdo. Em geral, o espectador de um filme esta bastante familia-
rizado com a maneira pela qual os filmes sdo criados e como expressam
significado. Portanto, pode-se presumir que existe uma capacidade geral
de compreensio de filmes que funciona em grande parte de forma seme-
lhante a compreensado de textos verbais.

Sendo assim, a interpretagdo de textos, tanto para discursos verbais
como filmicos ¢, portanto, sempre um processo interativo no qual o
destinatario tenta refletir conexdes e ligacdes entre entidades a fim de
ativar varios significados.
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O grande nimero de abordagens que tratam de topicos de coesdo e
coeréncia no discurso oferece caminhos para descrever e compreender a
criacdo de conectividade discursiva por meio de relagdes estabelecidas
dentro do texto. Coeréncia ¢, portanto, um dos termos que tém sido dis-
cutidos de forma consideravel na linguistica. Segundo Lundquist (1989),
a coeréncia ¢ vista como um principio geral na interpretagao de todas as
atividades humanas, sua construc¢do e reconhecimento sao atribuidos a
processos de pensamento que se estabelecem por meio de inferéncias.
Consequentemente, a coeréncia €, principalmente, uma representacao
mental atribuida a qualquer objeto por um receptor. Para o cinema,
David Bordwell apontou esse processo de atribuir coeréncia ao texto da

seguinte forma

Ao assistir um filme, o observador identifica certas pistas
que o levam a executar muitas atividades inferenciais — que
vao desde a atividade obrigatdria e muito rapida de perceber
0 movimento aparente, até o processo mais “cognitivamente
penetravel” de construir ligagdes entre cenas, dirigindo-se
ao processo ainda mais aberto de atribui¢@o de significados
abstratos ao filme. Na maioria dos casos, o espectador aplica
estruturas de conhecimento as pistas que ele identifica dentro
do filme (BORDWELL, 1989, p. 3).

Na semantica do discurso, as conexdes encontradas pelo destinata-
rio sdo chamadas de relacdes retoricas ou de discurso, sendo definidas
como os “movimentos de continuagdo coerentes” (HOBBS, 1979, p. 68)
e representando o que o receptor faz durante o processo de interpretacao.

A compreensao e interpretacdo do filme € vista como uma questao
de raciocinio inferencial sobre o contetido do filme, os eventos € os
participantes envolvidos na historia e sua inser¢@o funcional e social no
contexto. Sendo assim, o receptor tenta encontrar circunstancias espa-
ciais e temporais, bem como circunstancias causais, dentro do filme e

de sua histoéria.
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Bordwell (1989) identifica padrdes significativos que explicam a
construcao de uma narrativa através da articulagdo dos eventos da historia
por montagens e cortes em um filme, levando o destinatario a construir
certos padroes entre esses eventos. Esses sdo os padroes de tempo e
espaco, bem como a logica narrativa.

O padrao de tempo desempenha um papel central no filme, uma
vez que o conteudo filmico se desdobra, frequentemente, em sucessao
temporal. A informacao espacial ¢ frequentemente fornecida adicional-
mente, por exemplo, visualmente descrita na representacdo do cenario
ou como insergdes que fornecem localizagdes concretas. Finalmente,
a logica narrativa explora relacdes entre os eventos que sao, segundo
Bordwell, principalmente causais ou apresentam principios comparativos
mais abstratos.

Nesse sentido, Bateman e Schmidt apontam que esses padroes sdo
qualidades intrinsecas da semantica do discurso e, portanto, qualidades
de todos os discursos:

Qualquer modo semidtico fornece recursos para gerenciar o
desenvolvimento textual ou “desdobramento” de seus “textos”:
esta ¢ precisamente a funcdo de uma semantica do discurso
(BATEMAN; SCHMIDT, 2011, p. 118).

A narrativa ¢, portanto, um fendmeno discursivo capaz de organi-
zar segmentos de um discurso e também de um filme em termos de seu
desdobramento significativo. Consequentemente, ao usar a semantica do
discurso como um ponto de partida para a analise do significado filmico,
tem-se em mente a formulacdo de uma estrutura de analise do discurso
do filme que considere sua textualidade e as qualidades de coeréncia e
estrutura, a fim de delinear como o espectador constrdi a narrativa do

filme como um principio organizador de suas experiéncias.
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As relagdes discursivas do cinema

Para Asher e Lascarides (2003) o seguinte conjunto experimental
de relacdes de discurso do filme pode ser identificado:
A. Narracdo
B. Elaboracado
C. Explicagdo
D. Resultado
E. Pano de fundo
F. Paralelo
G. Contraste

Este conjunto representa uma série de relagdes discursivas que foram
previamente aplicadas ao discurso verbal. Segundo Asher e Lascarides
(2003), as relagdes normalmente fazem parte de uma narrativa ou de um
texto expositivo sendo, portanto, indicadas para descrever o potencial de
criagdo de significado do discurso filmico.

NARRACAO: ¢ valida se os constituintes expressam eventualidades que
ocorrem em sequéncia. Ambas as eventualidades estdo dispostas em uma
continuidade temporal e espacial. No discurso verbal, os advérbios sdo
necessarios para a expressao da localizacdo espaco-temporal. Esse ndo
¢ o caso do discurso filmico, uma vez que as informagdes sobre espaco
e tempo podem ser expressas por segmentos de discurso nao-verbal.

Isso tem impacto consideravel no processo de inferéncia, uma vez
que a restricdo ¢ menos especifica que a do discurso verbal. Enquanto
o discurso verbal exige informacdo adverbial explicita; no filme, essa
informacdo deve ser construida por meio, por exemplo, do conteudo
semantico da imagem. As relagdes temporais podem entdo ser descritas
por detalhes claros, como um relégio, por exemplo. Tais informagdes
podem ser mais ou menos explicitas no contexto e, portanto, podem

influenciar significativamente o processo de inferéncia.
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Nos filmes, em certos casos, identificamos cortes entre planos que
muitas vezes mantém a consequéncia espago-temporal e, portanto, criam
uma certa continuidade que também ¢ responsavel pela interpretagao
do evento. Isso fornece evidéncias do poder da edi¢do de continuidade
filmica que, de acordo com Bordwell e Thompson,

normalmente apresenta os eventos da historia em uma ordem
1-2-3.[. . .]. Portanto, a sequéncia cronoldgica e a frequéncia
um-para-um sdo os métodos padrdo para lidar com a ordem
e a frequéncia dentro do estilo de edigdo de continuidade
(BORDWELL; THOMPSON, 2001, p. 250).

A consequéncia espaciotemporal para a narragdo no discurso Fil-
mico, portanto, deve ser interpretada mais especificamente como uma
sustentacdo entre dois eventos separados que podem ser ilustrados por
tomadas individuais ou uma sequéncia de tomadas. Da mesma forma, é
concebivel que a relagdo se mantenha entre eventos dentro de um tinico
plano que retrata agoes diferentes.

Se o primeiro segmento do discurso ocasiona o segundo, uma re-
lagdo de narragdo € normalmente inferida. Além disso, Asher e Lasca-
rides (2003, p. 200) apontam que a narragdo indica ““um plano ou uma
sequéncia natural de eventos’ de tal forma que eventos do tipo descrito
por o levam a eventos do tipo descrito por .

ELABORACAOQO: Uma relagdo de Elaboragio implica “que os eventos
descritos em ®2 descrevem em mais detalhes aqueles descritos em
®1” (LASCARIDES; ASHER, 2007, p. 8). O efeito part-of ¢ condi¢ao
necessaria para inferir uma relacdo de Elaboragdo: o evento descrito
pela primeira eventualidade contém o evento da segunda eventualidade.

Por exemplo, a elaboragdo pode ser atingida pelo efeito de zoom
no nivel visual. Este efeito pode, por exemplo, ter a fungdo de focar
no segundo evento. Deve-se entdo supor que principalmente efeitos de
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camera como o zoom ou uma mudanca de perspectiva, que t€ém uma
funcao especifica no desdobramento da estrutura do discurso, preenchem
a condicao de Elaboracao.

EXPLICACAO: A Explicagio ¢ identificada como uma relagio com
fortes paralelos com a Elaborag@o. Em contraste com a Elaboragao, que
acarreta uma inclusdo temporal, a Explicagdo requer uma sequéncia re-
versa das eventualidades. Para discursos como o cinema, cuja qualidade
basica, entre outras, ¢ a linearidade, isso ¢ de consideravel importancia,
uma vez que essa relacdo ndo inclui logicamente uma sequéncia temporal
dos eventos na cronologia.

Sendo assim, a Explicac¢do pode ser identificada quando o discurso
da evidéncias de que o segundo segmento causa o primeiro. A explicacdo
¢, portanto, inferida quando a interpretacdo do discurso permite uma
conjungdo razoavel entre os seus segmentos.

RESULTADO: A relagdo inversa de Explicag@o ¢ Resultado. Tal como
na Explicacdo, a base subjacente a esta relagdo ¢ uma causa que esta li-
gada ao seu efeito. Asher e Lascarides (2003) ndo identificam condicao
temporal explicita dada para a relacdo, mas ¢ evidente que a ordem das
eventualidades aqui também ¢ importante.

Um caso tipico de tal relagdo no discurso filmico €, por exem-
plo, a representacdo eliptica de processos de agdo que nao mostram
todo o enredo, mas sim delineiam seu resultado em uma tomada final
e frequentemente destacada. A violéncia no filme ¢ frequentemente
apresentada por eventos que estdo relacionados dessa maneira, por
exemplo, quando uma arma ¢ visivel em um evento ¢ a proxima cena
mostra uma pessoa morta. Quando o discurso evidencia uma razdo de
que a arma causa o assassinato, os eventos podem ser relacionados
por uma causa-efeito.
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PANO DE FUNDO: A relag@o Pano de Fundo apresenta fortes paralelos
com a Narragdo. Ele impde, por exemplo, a mesma consequéncia tempo-
ral. A relagdo se mantém caso um segmento do discurso fornega infor-
macdes sobre o ambiente e as circunstancias em torno da eventualidade.

No entanto, a relagdo requer um topico comum em ambos os seg-
mentos do discurso. Asher e Lascarides apontam que esses topicos devem
ser adicionados dentro do processo de construcao da forma logica do
discurso. Asher e Lascarides fornecem a seguinte descrigdo

Esta relagdo se mantém sempre que um constituinte fornece
informagdes sobre o estado de coisas circundantes em que ocor-
reu a eventualidade. .. (ASHER; LASCARIDES, 2003, p. 460).

O segmento de discurso definido como o nao-estado, portanto,
indica informagoes sobre o ambiente do primeiro estado ou evento, mas
ndo representa ele proprio um estado. Em contraste com a Elaboracgao, o
Pano de Fundo nao especifica o evento anterior ou fornece informagdes
mais detalhadas, mas destaca informag¢des menos importantes sobre os
arredores.

PARALELQ: Paralelo e Contraste sdo relagdes de estruturagao tipicas
do texto. Ambas as relagdes requerem que as estruturas de discurso dos
respectivos segmentos sejam semelhantes. No caso de Paralelo, as es-
truturas também devem ser semanticamente semelhantes e “deve haver
um tema comum entre elas. Quanto mais informativo for o tema comum,
melhor sera a relagdo paralela” (ASHER; LASCARIDES, 2003, p. 465).

CONTRASTE: A segunda relagao de estruturag@o do texto discutida por
Asher e Lascarides é o Contraste. E diferente de Paralelo por requerer
dissimilaridade semantica, mas também precisa de similaridade estru-
tural, o que gera temas contrastantes. Esses temas contrastantes podem
ser resumidos como dissimilaridade semantica.
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Palavras-chave como “mas” ou “embora”, que sdo usadas para tais
relacdes no discurso verbal, expressam claramente a antitese ou oposigao
necessaria. No entanto, no discurso filmico, essas palavras-chave, na
maioria dos casos, ndo estdo disponiveis. Em vez disso, temas contras-
tantes sdao transmitidos de forma nao-verbal; eles devem ser inferidos
como eventualidades em cada evento.

Com o proposito de identificar as relagdes discursivas filmicas,
analiso uma sequéncia do filme “O Iluminado”, dirigido por Stanley
Kubrick, em 1980, e baseado na obra de Stephen King.

Nas cenas (1-4) a seguir temos uma relagcao de Resultado, onde o
que ¢ dito por Jack Torrance, somado a sua loucura, causam o pavor em
Wendy, fazendo com ela se arme com uma faca do outro lado da porta.

Cena1 Cena 2

Cena3 Cena 4

J& nas cenas (5-11) a seguir, além da relagcdo de Resultado, temos

ainda a elabora¢ao na cena 11, onde ha um foco (zoom) no rosto de Jack
capaz de demonstrar seu transtorno com mais detalhes.
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Cena b Cena 6

Cena7 Cena 8

Cena9 Cena 10

Cena 11 (Relagéao de Elaboragao-zoom)
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A andlise sequéncia escolhida, portanto, ndo s6 fornece um exame
detalhado da composicao intersemidtica desse discurso e sua constru¢ao
de significado, mas também permite a consideracdo de especificidades
filmicas que podem, pelo menos em parte, ser analisadas com ferramen-
tas linguisticas. Sua composi¢ao textual e discursiva pode, entdo, apoiar
interpretagdes em um nivel mais alto, por exemplo, no que diz respeito

a valores simbolicos.
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